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Stupeni hodnoceni podle ECTS

Kritéria hodnoceni: A B C D E FX F
1 1.5 2 2.5 3 4 5
1 [Naro¢nosti tématu prace X)
2 w r Mo r
Splnéni cilt prace X)
3 |Teoretické ¢asti prace X)
4  |Praktické ¢asti prace X)
(analyticka ¢ast)
5  |Praktické ¢asti prace
G s Fonaid X)
(feSici Cast)
6  |Formadlni Grovné prace X)

Hodnoceni v jednotlivych kritériich oznacte znakem X) v pfislusné trovni.

(Obrat'te, prosim, list a pokracujte v hodnoceni na druhé strané formulafe.)




Celkové hodnoceni praice a otdzky k obhajobé:
(otazky uvadi vedouci prace i oponent)
Diplomova prace se zabyva vyuZitim marketingové komunikace pro zvySeni

konkurenceschopnosti firmy ABC a.s.

Velmi dobfe zpracovana teoretickd Cast vystiZzné vymezuje pojmy, které jsou potiebné
k pochopeni prace v praktické ¢asti. Na teoretickou ¢ast navazuje prehledné zpracovany profil
spolec¢nosti a vstupni informace pro vytvofeni analyzy v praktické ¢éasti. Kladné hodnotim

souhmny marketingovy mix, ktery charakterizuje nastroje ovliviiujici chovani zakaznikd.

Pfinosem pro firmu ABC a.s. jsou metody hodnoceni konkurenceschopnosti. Diky této ¢asti
prace si miize firma ABC a.s. uvédomit své problémové oblasti a hrozby ze strany
konkurence a déle vyuZit mozné piileZitosti. Nejcenné&j§i casti prace je projekt vyuZiti
marketingové komunikace spolecnosti ABC a.s. Doporu¢ené navrhy jsou jasné a ptehledné
formulovany a shledavam je jako velmi pfinosné pro zlepSeni marketingové komunikace
firmy ABC a.s. Navrhy lze velmi dobfe uplatnit v redlné praxi a firma z nich maZe naderpat
mnoho cennych poznatki a napadi. Jako slabsi ¢ast prace hodnotim zavéreénou nakladovou a

rizikovou analyzu, ktera mohla byt vypracovana podrobné&ji a na delsi ¢asové obdobi.

Prace naplnila deklarované cile a materidl muiZe slouZit jako podklad pro dalsi aktivity

marketingové komunikace firmy ABC a.s.
Prace je logicky strukturovana, je sepsana piehledné a autorka formalni i obsahovou strankou
demonstruje, Ze pronikla do sledované problematiky. Studentka ve své praci zvolila vhodny

postup pii ¢lenéni kapitol a problematik.

Rozhodné diplomovou praci doporucuji k obhajobé.



Otazky k obhajobé diplomové prace:

1. Navrhnéte dal$i moznosti vyuZiti marketingové komunikace s pomoci internetu.

2. Jak by jste zlepsila webové stranky spolec¢nosti ABC a.s.?

Néavrh na klasifikaci diplomové prace: A - vyborné
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podpis oponenta DP



Pro klasifikaci pouZijte tuto stupnici:

Stupen klasifikace: A - vyborné B - velmi dobie C - dobie D - uspokojivé

E - dostateéné | FX - nedostate¢né | F-nedostateéné
Pii navrhu klasifikace nedostateéné (FX nebo F), bude prace pfijata k obhajobé, pfi niZ je nezbytna
ucast vedouciho prace i oponenta.

Pokud student neobhéji préci:
- pfi hodnoceni stupném FX, doporuduje hodnotitel studentovi obhajobu priace opakovat,

odstrani-li vytykané nedostatky,
- pri hodnoceni stupném F, doporucuje hodnotitel studentovi opakovat obhajobu prace na

nové stanovené téma feditelem tistavu.
- o celkovém hodnoceni obhajoby prace rozhoduje komise pro SZZ

Hodnoceni kritérii:

Kritéria se hodnoti stupném hodnoceni podle stupnice ECTS podle nésledujici tabulky:

Stupent ECTS Slovni vyjadreni Ciselné vyjadieni
A vyborné 1
B velmi dobie 1,50
& dobfie 2
D uspokojiveé 250
E dostateéne 3
FX nedostatecné -
F nedostateéné -

Hodnoceni v jednotlivych kritériich oznacte znakem X.

Kritérium 1. Hodnoceni ndro¢nosti tématu prace
Toto kritérium hodnoti originalitu zvoleného tématu, jeho zaméfeni na studijni obor, slozitost
feSené problematiky, naro¢nost na teoretické i praktické informacni zdroje.

Kritérium 2. Hodnoceni spInéni cilii prace
Toto kritérium hodnosti splnéni zadani prace a na zékladé zadani definovanych cili prace,

které musi byt soucasti uvodu.

Kritérium 3. Hodnoceni teoretické ¢dsti price

Hodnoti se pfedevsim vybér teoretickych disciplin, jejich mozna aplikace pro feSeni tématu,
podil poznatk( ziskanych be€hem studia, tak i studium odbomé literatury a dalSich
informacénich zdrojd. Hodnoti se rovnéZ zpiisob i Urovei citaci. V teoretické ¢asti nelze uvadét

poznatky, které nejsou vyuzity v praktické Casti.

Kritérium 4. Hodnoceni praktické ¢asti prace (analyticka ¢ast)

Hodnoti se uroverl analyzy zadaného tématu, vazba analyzy na stanovené cile, vyuZziti
teoretickych poznatkd pro analyzu problému. Pfi hodnoceni se bere v uvahu néaroénost
ziskdvéni informaci, pfistup studenta a jeho schopnost logickych zavéri z analyzy, jako
vychodisko pro fesici ¢ast.




rowor

Kritérium 5. Hodnoceni praktické &asti prace (FeSici ¢ast)

Hodnoti se vécna uroveri feSeni problému, dosazeni stanovenych cilli, ndvaznost fesici ¢asti
na analytickou ¢ast. Hodnoti se logicka struktura feSeni problému, popiipadé predpoklady
jeho verifikace. Kritérium 5 hodnoti rovnéz celkovou troveil provéazanosti teoretické
a praktické ¢asti prace.

Kritérium 6. Hodnoceni formalni irovné prace

Hodnoti se gramatickd troven, zvolené formulace, celkova urover vyjadifovani. Hodnoti se
dodrZzovani Smeémice rektora UTB o jednotné formélni upravé vysokoskolskych
kvalifikagnich praci a normy CSN o tipravé pisemnosti zpracovévanych textovymi editory.

Navrhne-li vedouci nebo oponent prace hodnoceni kteréhokoliv kritéria stupném nedostatecné
(FX, F), je celé prace hodnocena timto stupném.



