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Pfipominky a hodnoceni prace:

Autor v Uvodu prdace nastifuje velmi obecny cil, ktery je uveden v jedné vété, a ddle jiz
neni blize specifikovan. Hypotézy prace chybi Uplné. V zavéru prace se poté autor
vyjadruje ke zcela jinému cili, ktery je sice pro praci logicky, ale v textu neni nikde
uveden. Teoreticka Cast je pfilis rozsahla a autor v praktické ¢asti vyuziva jen néktera
uvedena teoretickd vychodiska, tudiz usuzuji, Ze bylo mozné pojmout teoretickou ¢ast
strucnéji a relevantnéji vzhledem k nasledujicim potfebam. Pocet literarnich zdroji je
rozsahové ponékud skromny.

V praktické ¢asti autor prokazuje velmi dobrou orientaci ve zvolené problematice a
aplikuje teoreticky systém budovani znacky na praktickou situaci v odévni spole¢nosti.
Na str. 46 se objevuje prekvapivy graf bez jakéhokoli zafazeni do kontextu, z dalSiho
textu lze vytusit, Ze se jedna o vysledky vlastniho vyzkumu. Dale je jiz objasnéna
metodika vyzkumu a jsou uvedeny nejdllezitéjsi vysledky. Zde bych naopak grafické
znazornéni alespon vybranych vysledk( uvitala, protoZze popisy nékterych korelaci




pUsobi velmi neprehledné a je téZké se v nich zorientovat. V zavéru prace jsou uvedena
promyslenda doporuceni vztahujici se kmoZnostem budovani znacky vzeSlym
z provedeného vyzkumu.

Otazky k obhajobé:

1) Z podrobné zpracované teoretické Casti lze nacerpat mnoho informaci, co je
vSak podle vas uplné prvnim krokem pfi rozhodovani o volbé znacky u nového
produktu?

2) Pfi popisu vnimani Ucinkd reklamy uvadite zdkladni model AIDA. Znate i model,
v némz hraje dllezitou roli zapamatovatelnost?

3) Ktery z téchto dvou modell je podle vas pro budovani znacky efektivnéjsi?
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Hodnoceni odpovida stupnici ECTS:
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