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Tabulka A
Stupeit hodnoceni podle ECTS
Kritéria hodnoceni BP A B C D E 1 x | F Stuperi hodnoceni
1 (1,5 |2 |25 |3 4 5
Naro¢nost tématu BP X 2,5
Splnéni cili BP X 3,0
Teoreticka Cast BP X 2,5
Prakticka ¢ast BP X 2:5
Stylisticka a gramaticka urovei BP X 1,5
Formalni troven BP X 1,5
Soucet 13,5:6=2,25

Poznamka: Hodnoceni jednotlivych kritérii oznaéte znakem ,, X v pfislusné radce.
Soucet hodnoceni kritérii vypo¢téte vydélenim soudtu stupititi hodnoceni Sesti.

Navrhne-li vedouci nebo oponent BP v kritériu 2 — splnéni cili BP stupeii nedostate¢né (Fx
nebo F), je celd prace hodnocena nedostateéné a komise po obhajobé rozhodne o konefné
klasifikaci. Je-li nedostateéné hodnoceno jiné kritérium mimo kritéria 2 vypo€ita se navrh
znamky véetné tohoto nedostate¢né hodnoceného kritéria.

Tabulka B — Celkové hodnoceni BP

Interval Stupeit ECTS Slovni hodnoceni
1,00 — 1,25 A Vyborné
1,26 - 1,75 B Velmi dobre
1,76 — 2,25 C Dobre
2,26 —2,75 D Uspokojive
2,76 — 3,00 E Dostatecné
3,01 -4,00 FX Nedostatecné
4,01 -5,00 F Nedostatecné




Celkové hodnoceni a otazky k obhajobé BP:

Cilem této BP bylo navrhnout moznosti zvy$eni objemu prodeje povinného ruceni.
Cela teoreticka ¢ast prace je vénovana pojistovnictvi, pojisténi a jeho riznym druhdm.
Z oblasti marketingu neobsahuje Zzadnou kapitolu. Vzhledem k cili prace to povaZuji za

chybu.

Prakticka ¢ast je vénovana porovnavani produktu povinné ru€eni péti vybranych pojistoven
z hlediska zvolené klientky a jejiho vozidla.
Pfipominky k BP:

1.

Obsah praktické prace pfili§ neodpovida oboru marketing, ale spiSe oboru finanéni
fizeni. VétSina prace je vénovana porovnavani vyhodnosti produktu z finanéniho
hlediska. Prestoze v zadani je uvedeno, Ze cilem prace je navrhnout moznosti pro
zvySeni objemu prodeje produktu, z abstraktu je ziejmé, Ze je to spiSe ,posoudit,
ktera pojistovna je pro klienta nejvhodnéjsi“. Tomu odpovida i cely obsah BP. V préaci
se neobjevuji Zadné marketingové pojmy.

Na str. 32 bylo uvedeno, Ze bude vybirano pojisténi na zakladé konkrétnich
pozadavku klientky. Poté byly uvadény a srovnavany v8echny druhy pojisténi, véetné
téch, o které klientka neméla zajem. Bylo by tedy vhodnéjsi zvolit jiného klienta, ktery
by o tyto pojistky zajem mél. Ani celkové vyhodnoceni nebylo provedeno na zakladé
pozadavku klientky, ale i s poji§ténim zavazadel, nahradniho vozidla apod., o které
neméla zajem.

U pojistovny Generali je uvedeno, Ze asistenéni sluzby jsou v pfipadé sjednani
pojistného ruceni zdarma, v nasledujicich tabulkach jsou vSude vyc€isleny ve vysi K&
500,--. Neni uvedeno, co asistenéni sluzby v tomto pfipadé zahrnuji.

Byly zpracovany grafy pro kazdy druh pojisténi zvlast, coz neposkytuje celkovy
pfehled o cenach jednotlivych pojistoven. Vhodné&jsi by byl jeden graf, kde by byly
uvedeny souhrnné v§echny druhy pojisténi (barevné odlisené).

Postradam prehlednou tabulku s informacemi o vybranych pojistovnach (pocet
zaméstnancu, poc€et smluv, pocet pobocek, ...) pro lepsi srovnatelnost.

Nejkriti¢téji hodnotim spinéni cile prace. Na strané 61 jsou sice uvedena urcita
doporuceni pro pojistovny, jak zvySit prodej povinného ruéeni. Tato vSak nevyplynula
z obsahu prace (doporucuje propagaci, vzdélavani zaméstnancu, ankety na
webovych strankach, ...). Navic jsou pojistovnami jiz vétSinou uplathovana. Studenka
se méla v BP zaméfit spiSe na moznosti zvySeni objemu prodeje povinného ruceni
maklérskou firmou (napf. segmentace zakaznik(, pro ktery segment nabizi nejlepsi
povinné ru€eni ktera pojistovna, ...).

Pozitivné hodnotim stylistickou, gramatickou a formalni Uroven prace. Vzhledem k rychlému
vyvoji vtomto oboru bych v§ak nedoporu€ovala pouzivat starsi literarni zdroje (nékteré
pouzité zdroje byly vydany pfed 14 lety).

Otazky:

1.
2.

3.

Kolik ma firma Aliance J.K.L. Finance zaméstnancu a obchodnich zastupct?

Na zakladé ¢eho jste vybrala 5 pojiStoven, jak jste zjistila, Ze pravé tyto ,nejvice
vyhovuji potfebam klientl pro uzavieni povinného ruéeni“? (str. 32)?

Nabizi je$té dnes pojistovny tzv. vénové pojisténi, které zmifiujete na str. 217

Navrh na vyslednou znamku BP: C - dobre
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