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ABSTRAKT

Prace se zabyva vyvojem, soucasnym stavem a tendencemi v oblasti Corporate Designu
Vv celosvétovém méfitku a v ndvaznosti porovnava tyto aspekty v Ceské Republice.
Zam¢étuje se na experimentalni tvorbu v tomto odvétvi grafického designu a porovnava
vyvoj v minulosti naptic¢ soucasnosti. Zamétuje se na soucasné trendy a nové technologie,

které se daji v této disciplin€ vyuzit do budoucna.

Klic¢ova slova:

Experiment. Corporate Identity. Corporate Design. Graficky design. Vizualni styl. Logo.
Logotyp. Typografie. Redesign. Trendy. Invence. Reklama. Alternativni pojeti. Nova

média. Technologie.

ABSTRACT

The thesis deals with development, current status and trends in Corporate Design on a glo-
bal scale and further compares these aspects in the Czech Republic. It is focused on the
experimental work in this field of graphic design and compares the development in the past
through the present. It focuses on current trends and new technologies which can be used

in this discipline in the future.

Keywords:

Experiment. Corporate Identity. Corporate Design. Graphic design. Visual style. Logo.
Logotype. Typography. Redesign. Trends. Invention. Advertisement. Alternative concepts.
New media. Technology
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UVOD

Jak nazev napovidd, ve své praci se zabyvam pomeérné narocnou disciplinou grafického
designu, kterou bezpochyby Corporate Design je. AvSak nechtéla jsem se zamérit pouze
na notoricky znamé komerc¢ni véci, ale spiSe pfiblizit alternativni, inovatorské koncepty
a postupy, které do této oblasti piinesli néco nového a maji tak pro mne mnohem vétsi
hodnotu. Snazim se v navaznosti na historii pfiblizit aktualni stav tohoto odvétvi,

jak v celosvétovém métitku, tak na ¢eské scéné.

Prace by se dala pomysiné rozd¢€lit na tfi hlavni casti, kdy v prvni si zrekapituluje-
me obecné pojmy i historicky vyvoj. Ve druhé Casti se seznamime S aktudlnimi trendy
a tvorbou vcetn¢ konkrétnich prikladti ve svété i u nas a v zaveérecné tieti ¢asti se budeme
struén€ zabyvat zajimavymi technologickymi postupy a projekty, které by mohli mit

v budoucnu zajimavé vyuziti v této oblasti.

Jednotlivé konkrétni projekty uvedené v této teoretické praci jsou mym subjektivnim
vybérem toho nejzajimavejsiho a zdaleka neobsahuji vSechny prace, které by se do tématu

daly zaradit.

Celkovym problémem je zde absence kvalitniho, aktudlniho knizniho zpracovani,
avSak diky internetovym zdrojim, které jsou silnou konkurenci klasického tisténého
média, se mizeme dostat k pomérné kvalitnim, aktudlnim informacim z celého svéta.
Ztohoto divodu ve své praci vyuzivam vice tyto zdroje, nez klasické knizni,

kde pro mé byly informace nedostacujici.

Pii mé tvorb¢ je dilezitd snaha o vyuzivani netradi¢nich cest a postupt, snaha se né¢jakym
zpusobem vymanit ze zazitého stereotypu. Pravé proto, jsem si zvolila téma a cestu
experimentu. Toto téma je pro mé jakousi osobni vyzvou, jelikoz kolikrat svadim vnitini
souboj sama se sebou, se svymi uspéchy ¢i neaspéchy, které jsou vysledkem mé zvolené

cesty.
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.  TEORETICKA CAST
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1 OBECNE VYSVETLENI ZAKLADNICH POJMU

Jak jsme se jiz mohli docist v ivodu, disciplina Corporate Designu je jednou z nejnaroc-
né&jSich oblasti grafického designu. Role znacky a prezentace spolecnosti se stavaji stale
vice dulezité. Loga nas obklopuji vSude a jsou pfirozenou soucasti naSeho zivota. Jejich
vytvareni vyzaduje ucelené koncepéni feSeni a zkuSenosti. Sklada se z mnoha dulezitych
prvki, které ve vysledku musi tvofit komplexni celek. V nadchazejici kapitole se s nimi

struéné seznamime a definujeme si pojmy, na které v prib&hu této prace urcité narazime.

1.1 Corporate ldentity

Také je znam pod nazvem Firemni styl nebo Korporatni identita, ale ¢asto se 1 u nas
pouziva toto anglické znéni. Je to velmi rozsahla strategicka prezentace, ktera v sobé
obsahuje velké mnozstvi pravidel, jakymi firma vystupuje nejenom na venek,
ale také uvnitf a jimiz by se m¢la fidit cela firma 1 jeji zaméstnanci. Nejedna se zde pouze
0 vizualni vystup pro okoli, ale napfiklad o ptistup k zakaznikovi. Velkou a vyznamnou
roli zde hraje predevSim marketing. Soucasti CI je také Corporate Design, jez tvori velmi

vyznamny subjekt tohoto celku. Casto viak byvaji tyto dva rozdilné terminy zaméfovany.

1.2 Corporate Design

Corporate Design, casto také pouzivam pod spojenim Jednotny vizualni styl nebo
Korporatni Design, je pfedev§im vizualnim stylem prezentace uréeny pro veiejnost. Plati
pro n¢j spoustu psanych a nepsanych pravidel, kterymi by se meél designér pii jeho
vytvaieni drzet. OvSem pravidla jsou od toho, aby se porusovala a tak mizeme narazit na
nov¢ vznikajici experimentalni, inovatorské podoby a postupy. To ovSem vyzaduje
hluboko promysleny koncept, silnou myslenku a zkuSenosti. Mnohdy je soucasti
dlouhodobého procesu, postupné se vyviji a dotvaii a snazi se co nejvice prizpisobit
soucasnym pozadavkim spolecnosti. Je to souhrn komplexné promyslenych vizualnich
prvki, které se navzajem podporuji a tvori dohromady jeden celek, postaveny na jednotlivé

ucelené koncepci.
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1.2.1 Prvky Corporate Designu

Mezi jednotlivé prvky Jednotného vizualniho stylu zahrnujeme jednotlivé vystupy, které
musi fungovat samostatné, ale vzajemné jsou spolecné velmi uzce propojeny a dohromady
musi tvofit uceleny jednotny systém. Mezi zakladni patii napiiklad: Nazev spolecnosti,

Logo, Firemni tiskoviny, Propagacni materidly, Mal4 architektura a Webové stranky.

1.2.2 Logo a Logotyp

Jeden z primarnich, nejvice viditelnych prvku je logo/znacka, na které je také kladen hlav-
ni duraz, i kdyz nesmime zapominat, ze je to jen ¢ast celku, ktery musi byt fesen komplex-
né. Nazev je prevzat z pivodné feckého slova logos, coz v prekladu znamena: slovo, fec,
zakon, pojem. Logo by se dalo definovat jako znacka firmy, spole€nosti, organizace
nebo jednotlivce, ktera slouzi pro propagaci a jednodussi rozliSeni mezi ostatnimi,
coz muze byt v dnesni dobé mezi mnozstvim, které se na trhu pohybuje, do jisté miry
komplikované. Proto je dilezité, aby bylo vytvofeno kvalitné a mohlo tak obstojné
reprezentovat mezi konkurenci. Plati pro n¢j spousta pravidel, kterd by se méla pti jeho
vytvaieni a pozd€jSim uzivani striktné dodrzovat. V priibéhu let jsme mohli zaznamenat
jak se naroky a pozadavky na podobu znacky meéni, stejné tak, jako se meéni naSe
spolecnost. S pfichodem novych trendl, technologii i materidl se tyto pomysIné hranice
posouvaji neustadle dale a vytvari tak postupné novy smysl chdpani loga, nez jak jsme
ho mohli znat doposud.

Ve spojeni s nim muzeme narazit i na termin Logotyp, ktery je spojenim znacky a nazvu.

Nejedna se vsak vétSinou o klasické uziti pisma pro nazev, jak bychom si ho mohli pied-

stavit, ale velmi Casto byva né&jak graficky upravovan a stylizovan.

facebook.

Obr. 1. Znacka spolecnosti Nike a logotyp socidlni sité Facebook
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1.2.3 Pismo a Typografie

Dalsim z dilezitych prvki pro Corporate Designu je vyuziti spravné zvoleného pisma,
jimz se bude firma prezentovat. Pro zachovani jednotného stylu, je dulezité, aby bylo
v souladu s dal§imi vizualnimi vystupy. Pismo muzeme zvolit bud’ z jiz existujicich font
a jejich fezu, nebo si ho v lepS§im pfipadé muZeme nechat vyrobit pfimo na miru podle
vlastnich potieb. A¢ je diilezitost zvoleni spravného fontu mnohdy piehlizena a neni na ni
kladen takovy zfetel jako na ostatni prvky, ma kvalitni pismo a jeho uzivani velky vliv na

celkové plsobeni jednotného vizualniho stylu subjektu.

1.2.4 Merkantilni tiskoviny

Tento vyraz je také zndm pod ndzvem Firemni tiskoviny. Do tohoto prvku spadaji veskeré
tiskoviny, kterymi se at’ uz firma, spolecnost, organizace ¢i jedinec prezentuje. Mizeme
sem zaradit napriklad vizitky, hlavickové papiry, obalky atd. Dilezité je, aby tyto tiskoviny

pusobily ucelenym dojmem.

1.2.5 Propagacni materialy

Zahrnuji veskeré materidly ur¢ené pro reklamu i propagaci a zafazujeme sem veskeré
vizuadlni vystupy, jimiZz se firma prezentuje. Pocinaje velkoformatovymi reklamami,
plakaty pies informacni letacky, katalogy, inzerci v novinach a drobnymi upominkovymi

predmeéty konce.

1.2.6 Mala architektura

Do této kategorie spadaji napriklad nasténky, naviga¢ni systém v arealu firmy atd.

1.2.7 Design manual

Také nazyvan jako graficky manual, je manual vytvoreny grafickym designérem, kde jsou
uvedeny veskeré informace, jak spravné vyuzivat logo, barvy, pismo, ale 1 spravné rozvr-
Zeni merkantilnich tiskovin az po polepy automobilti. Najdeme zde podrobné rozpracovany
veskeré grafické vystupy a zpisoby, jak s nimi Ize nakladat a jak nikoli. Tohoto manualu
by se pak firma a jeji zaméstnanci méli striktné drzet, aby nedochéazelo k znehodnoceni
nékterych prvka Corporate Designu. Bohuzel ne vzdy je tomu tak. Pfi nedodrzeni téchto
pravidel se tak ¢asto mizeme setkat napiiklad s porusenim ochranné zony loga nebo s jeho

nespravnymi barevnymi mutacemi.
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Podle velikosti subjektu také miizeme narazit na manualy raznych rozsahii. Zpravidla plati,
ze mensi firmy nebudou mit tak rozsahly Design manual jak velké spolecnosti jakou je

napt. Coca-Cola nebo u nas Skoda Auto a.s.

1.3 Redesign

V cestiné o ném mluvime jako o zméné vizualniho stylu. Nejcastéji se s nim setkdvame,
pokud dojde u spolecnosti napiiklad ke zméné vlastnika, zméné situace na trhu, zméné
komunikacni strategie nebo cilové skupiny. V dne$ni rychle vyvijejici se spolecnosti
a jejich trendil, dochdzi tim padem také k rychlému zastaravani. Dfive aktualni moderni
designy se stavaji zastaralé. Zde potom nastupuje redesign, ktery by mél v idealnim stavu
zmodernizovat cely Corporate Design. Mnohokrat jsme vSak mohli vidét pripady, kdy byl
kvalitni stary design nahrazen né&jakou modernégjsi verzi, ktera zdaleka nedosahovala
takovych kvalit. Jeho celkova zména je pomérné finanéné néarocna, proto je tieba tento

krok pfedem peclivé uvazit a védet, co presné od redesignu ocekdvame.

™

201

Obr. 2. Postupny redesing znacky Starbucks

Obr. 3. Redesing znacky British Petroleum
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2 EXPERIMENT A JEHO VNIMANI

V této kapitole se seznamime s pojmem experiment v umélecké sfére. Pod slovem
experiment si kazdy z nas mize vybavit odlisné véci a ptistupy. Co se nékomu muize jevit
jako experimentalni prace, jinému to tak ptipadat nemusi. Kazdy z nas mé jinou hranici
toho, co povazuje sam za experiment a najdou se i taci, ktefi slovo experiment viibec
neuznavaji. Teal Triggs ve své knize Typograficky experiment, pozadal 37 uznavanych
designéru, aby definovali svoje chapani tohoto pojmu. Jak se dalo ocekdvat, jejich
odpovédi byli velice nesourodé. Proto je toto téma celkové velmi subjektivni a zalezi
na kazdém individudlnim jedinci, jaky k nému zaujme postoj. Z tohoto divodu
je 1 pomérn¢ slozitd jeho definice ve spojeni s grafickym designem vSeobecné. Ve své
podstaté vSak experiment znamena pokus, jez ma za cil ovéfit, ¢i vyvratit uréité poznatky
riznych postupii. V oblasti grafického designu a typografie se vétSinou pouziva
pro oznaceni néCeho nového, netradi¢niho, inovativniho, at’ uz se jedna o samotny postup

nebo o jeho vysledek.

2.1 Osobni vnimani

J& osobné vnimdm experiment v Corporate Designu nejen jako nedilnou soucésti vyvoje
tohoto odvétvi, ale také celého odvétvi grafického designu a dalSich obort, at’ uz se jedna
0 umeélecky obor, ¢i nikoli. Bez experimentovani by nemohlo vzniknout nic, co nam dnes
uz prijde jako samoziejma soucast naseho Zivota. Mizeme si dovolit tvrdit, ze kazdy novy
pfinos je zaloZzen na urcitém typu experimentu. ZkouSeni novych, netradicnich véci
1 postupl, jejichz nasledovné ovétovani spocivd ve snaze vymanit se ze zazitych

konvenci a s touto snahou uspét u spolec¢nosti.

2.2 Historie experimentu

V historii jsme byli svédky mnoha vyznamnych experimenti mimo oblast grafického
designu. Ve fyzice, chemii, medicing, ale i psychologii atd. tvofi experiment nedilny
zéklad téchto véd, bez n¢hoz by asi tézko existovali v takové podobé, jak je zndme dnes.
Prikladem slavného védeckého experimentu by mohl byt Galileo Galilei, kdy héazel riizné
predméty ze Sikmé véze v Pise a ovéfoval si tak svoji hypotézu o gravitaci. V Corporate
Designu jsou experimenty prvnimi kricky pii vytvafeni firemnich znacek, identit
a postupnym ovéfovanim jejich funkénosti na spole¢nost. Tomuto tématu Se budeme

podrobné&ji vénovat v nasledujici kapitole.



UTB ve Zliné, Fakulta multimedialnich komunikaci 16

3 STRUCNA HISTORIE CORPORATE DESIGNU

Jelikoz by se dal Corporate Design povazovat za celkové mladé odvétvi grafického desig-
nu, nemusime zachéazet ptili§ do minulosti, abychom se seznamili s prvnimi historickymi
znackami spolec¢nosti, jejich tviirci a postupnym vyvojem az po soucasnost. Tato disciplina
vznikla ptiblizn€ v poloviné 20. stoleti, avSak nesmime zapominat, ze uz i v dobach davno
minulych mizeme pozorovat jakési prvni vzdalené zarodky a predzvésti snahy o vytvoreni
znacky, které se ale jest¢ nedaji nazyvat grafickym designem. Proto se zde této historické
fazi nebudeme vice vénovat, ale zaméfime se pfimo na prvopocatky vzniku prvnich firem-

nich znacek uréenych pro trh, které byli pfedzvésti téch dnesnich.

3.1 Priiny vzniku

Potfeba znackovat, rozlisit se, upozornit na sebe a jakousi vizualni podobou komunikovat
se zédkaznikem tady nebyla vzdy, ale byla pfirozenym vyvojem potfebami spolecnosti.
Béhem pruimyslové revoluce na prelomu 18. a 19. stoleti byli lidé nahle zaplaveni
mnozstvim zbozi, kterého se jim diive nedostdvalo. Najednou méli moznost si vybirat
zZ vice druhd, tim padem rostla i konkurence mezi jednotlivymi obchodniky a proto potieba
odliseni se od ostatnich zde byla pfirozenou reakci na soucasnou situaci. Tato situace
na trhu tak byla pfi¢inou vzniku prvnich firemnich znacek a logotypt. Firmy tak zjistili,
ze se jejich vyrobky s p¢knym obalem a zajimavym sloganem Iépe prodavaji a to pietrvalo
az do soucasnosti. Dnes je Corporate Design nedilnou soucasti spolecnosti, ma vyznamné

postaveni na trhu a jeho ptisobeni mtizeme pocit'ovat vSude kolem nés.

3.2 Vyznamné svétové znacky a jejich vyvoj

Nyni se sezndmime s historicky vyznamnymi znackami, jejich autory a vyvojem, které

polozili zaklad Corporate Designu tak jak jej zname dnes.

3.2.1 Wiener Werkstiitte

Prvni znamka pokusu o ucelenou grafickou propagaci by se dala ptisuzovat umélecké
videnské diln¢ Wiener Werkstitte, jejimiz zakladateli byli v roce 1903 Josef Hoffmann,
Koloman Moser a Fritz Wirndorfer. O prvni navrh tehdejsi znacky se postaral
Ch. R. Mackintosh, ale diky jeji neprakti¢nosti byla posléze piepracovana pravé Josefem
Hoffmanem. Muzeme zde pozorovat vyuzivani znacky napiiklad na hlavi¢kovy papir,

nebo také zaclenéni do ostatnich prvkd, které dilna vyuzivala.
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Obr. 4. Znacka WW, Josef Hoffmann, 1903 Obr. 5. Kli¢ s vyuzitim znacky WW

\'l\/“"“‘1 WIEN H\‘"ﬂ\h‘"ﬁ.‘":
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"W"-’l 30073 -30074

R vaoay WIEN . o .

Obr. 6. Hlavickovy papir, WW, (1914)
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3.2.2 AEG

Za jednu z prvnich spolecnosti, vyuZzivajici uceleny jednotny vizualni styl, by se dala
povazovat némecka spoleCnost AEG. Velky vyznam pro tuto znacku a jeji vyvoj mél
bezesporu architekt, designér a grafik Peter Behrens (1868-1940), ktery byl v roce 1907
jmenovan uméleckym feditelem spole¢nosti. Jednim z jeho prvnich tkold byl redesign
znaku firmy, ktery posléze zacal zaclenovat do dopisnich papir, obalek,
plakati atd. a je tak diky komplexnosti vizudlnich vystupii, povazovan za zakladatele
Corporate Identity. Prvni navrh znacky vytvotil v roce 1886 Franz Schwetzen, nasledoval
navrh Otto Eckermanna okolo roku 1900 a poté se jiz o ostatni navrhy zaslouzil Peter
Behrens, ktery pro spole¢nost pracoval az do roku 1914. Tato jeho posledni podoba
znacky se zachovala az do soucasnosti, i pfesto, ze se vroce 2004 spolecnost spojila
s firmou Electrolux. K logu AEG tak pfibyla znacka Electrolux s nové pouzivanym

sloganem ,,perfekt in form und funktion®.
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Obr. 7. Vyvoj znacky AEG od roku 1896, 1. navrh Franz Schwechten (1896),
2. Otto Eckermann (okolo 1900), a nasleduje Petr Behrens (1907)

3.2.3 Electrolux

Jiz zminovanou znacku pro firmu Electrolux vytvoril v roce 1962 vyznamny $vycarsky
graficky designér Carlo Vivarelli (1919-19 86), ktery s ni vyhral mezi pocetnou konku-
renci ve vyhlaSené soutézi o nové logo spole¢nosti. Jeho navrh se v pritbéhu let osvedcil

jako atraktivni a nadCasovy design, tudiz u jeho zakladu firma ziistala az do soucasnosti.

Electrolux

Obr. 8. Vyvoj znacky Electrolux od roku 1901-2011
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3.2.4 New Haven Railroad

,»Pozoruhodny dokaz o moci corporate identity v modernej spolocnosti podal Herbert
Matter pracou pre lokalnu Zeleznicu vychodneho pobrezia USA New Haven Railroad.
Po tom, ¢o cestujuci opakovane vyjadrovali svoju nespokojnost’ s uroviiou sluzieb, pristupi-
lo riaditel’stvo Zeleznice k planovaniu komplexnej inovacie. Matter navrhol novu znacku
a grafiku suprav. Dizajn interierov voziiov vypracoval Marcel Breuer, vznikli aj projekty
novych budov stanic atd’. Pre nedostatok financii sa napokon realizovala len graficka cast
projektu, no , kozmeticke* upravy napodiv stacili zvysit' pocit komfortu a spokojnosti

zakaznikov.«!

SAVE ON ONE DAY EXCURSION TRIPS
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NT il MARTHA'S
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&
HARTFORD RAILROAD
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COMPANY I E
VIA AIR CONDITIONED TRAIN & BOAT

Obr. 9. Znacka a propagacni materialy pro NHR, Herbert Matter, 1955

THE NEW HAVEN RAILROAD
Report for the First Hall 1955

3.25 IBM

Ve spojeni s Corporate Designem nesmime zapomenout ani na jednu z nejslavnéjsich zna-
¢ek na svéte, kterou je bezesporu IBM, vytvorena v roce 1956 Paulem Randem (1914-
1996). Ten vytvoril jako jeden z prvnich pro spole¢nost také kompletni design manual,
ktery do této doby zatim nebyl né&jak vice vyuzivan. JelikoZ se ptivodni znacka z roku 1924
neosvédcila a pusobila ptili§ slozité, nahradila ji v roce 1947 zkratka nazvu spolecnosti.
Avsak v roce 1956 byla znacka opét redesignovana pravé samotnym Randem, ktery nahra-
dil ptivodni pismo ,, Beton Bold* ztidka pouzivanym pismem ,,City Medium*, které navrhl
Georg Tromp v roce 1930. V roce 1972 provedl Rand opét Gpravu stavajici podoby, kte-

Y KOLESAR, Zdeno. Kapitoly z dejin grafického dizajnu. 2006, str. 183
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rou nahradil vodorovnymi, modrymi linkami ve tvaru pavodnich tfech pismen. Toto nové
logo mélo vyjadiovat dynamicnost a rychlost a tuto podobu si spolecnost zachovala az
doposud. V roce 1981 prisel Rand se zcela netradi¢nim pojetim loga, kdy vytvoril ojediné-

lou hravou verzi, ktera se skladala ze zastupnych ,,obrazki“ nahrazujici pismena.

stermational Time Recording Computing Scale Coamputing-Tabulating- Irternational Business
Campany [1858) Company (18311 Recording Campany (1911) Machines (1924)

1947 1936 1972

Obr. 10. Wyvoj loga IBM

Obr. 11. ,,Eye Bee M verze loga, Paul Rand, 1981

3.2.6 Olympijské hry v Mexiku

Vizualni styl Olympijskych her v Mexiku z roku 1968 neodmyslitelné patii k progresivnim
a experimentalnim pfistupim oné doby. V minulosti jsme se prozatim nesetkali s ni¢im
podobnym. Autor Lance Wyman, ktery vytvotil logo a jednotny vizualni styl v roce 1966,
pouzil prvky mexické lidové kultury a op-artu, kde vyuzil predev§im kontrastu ¢erné a bilé
barvy. Tato grafika pak byla aplikovana na celou fadu dalSich doprovodnych materialt.

Celkovy design ptisobi nadCasové a svéze i pies to, ze je stary 46 let.
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Obr. 13. Ukazka Corporate designu pro OH v roce 1968, Lance Wyman, 1966

3.2.7 Herb Lubalin

Dal$im vyznamnym grafickym designérem a skvélym typografem, ktery rad
experimentoval s pismem, byl bezesporu Ameri¢an Herb Lubalin (1918-1981),
jehoz nadcasové logotypy by mohly v soucasnosti konkurovat svou kvalitou a divtipem
leckterym modernim znackdm. Jako prvni plné vyuzil fotosazbu, kterd doposud nebyla
tolik rozsirena.

V jeho préci je citit velky cit a zkuSenosti s typografii. Mezi jeho nejznaméjsi praci z oblas-
ti Corporate Designu patti logotypy navrhnuté pro magazin Readers Digest Mother &
Child (Matka a Dit¢), které vytvotil roku 1965 spoleéné s Tomem Carnasem pro obalku

Casopisu. Zajimavosti je, ze prave tento nebyl nikdy uvetejnén.
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Nesmime zapomenout ani na dal$i dva, jimz je Marriage (Manzelstvi, 1965) a Families
(Rodiny, 1980), které se téz proslavily svoji vystiznosti spojenou s dokonalou jednodu-

chosti.

,, Flexibilita fotosadzby Lubalinovi dovolila preniest ,,laboratorne “experimenty do oblasti
bezneho zivota. Namiesto sterilne posobiacich blokov z rovnakych pismen kovovej sadzby
tu zrazu bola moznost' s pomocou Specialnych objektivov modifikovat existujuce pismove

znaky, vytvarat nove, lubovolne ich usporaduvat do sadzby, ,, kreslit* riadkami. * 2

MOIHER

Obr. 14. Logotyp Mother & Child, Herb Lubalin a Tom Carnas, 1965

VARAIACE Families

Obr. 15. Marriage, Herb Lubalin, 1965 Obr. 16. Families, Herb Lubalin, 1980

3.2.8 Milton Glaser

cey

Tento stale Zijici graficky designér, narozen v roce 1929, je zndmy zejména se svym logem
, 1 love NY*“ Za svij zivot ziskal mnoho vyznamnych ocenéni z celého svéta. Jedno

z nejslavnéjsich log vSech dob vytvoril k prilezitosti turistické kampané pro mésto New

vvvvvv

L KOLESAR, Zdeno. Kapitoly z dejin grafického dizajnu. 2008, str. 198
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Logo se béhem let stalo samoziejmou soucasti New Yorku a znaji ho lidé po celém svéte.
Dalo by se fici, ze doslova zlidovélo a stalo se jakousi ikonou. Vzniklo na néj nespocet
adaptaci ve vSech koutech svéta, v€etné parodii, ale 1 praci vyznamnych umélct, ktefi mu
tim davaji najevo sviij obdiv. Jednim z nich je 1 Izraelsky experimentalni grafik a typograf
Oded Ezer, ktery vytvoril originalni pojeti tohoto symbolu. Samotny Milton Glaser vytvo-
fil tésné po teroristickych utocich 11. Zafi 2001 novou verzi pfidanim skvrny

do symbolu srdce a napisu ,,More than ever* (Vice nez kdy jindy).

19
9 ny

MORE
THAN
°* EVER

Obr. 17. Logo I love NY, Milton Glaser, 1973

Obr. 18. Reakce na teroristicky utok 11. 9. 2001, Milton Glaser, 2001

I IC

NC @ BNE

I I wul

PARIS SF 3,90

Obr. 19. 3D adaptace Odeda Ezera
Obr. 20. Ukdzka dalsich adaptaci loga ,,I love NY**
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3.3 Vyvoj v Ceské Republice

3.3.1 Secese a Alfons Mucha

Diky secesi, kterd byla obdobim rozmachu reklamnich plakata, které nesly prvni znamky
vizualni identity, by se za zakladatele Ceské reklamy dal povazovat vyznamny secesni
malit a designér Alfons Mucha (1860-1939), ktery svymi pracemi na pielomu
19. a 20. stoleti vyznamné pomohl rozvoji reklamni grafiky. Za jeho nejznamé;jsi dilo, diky
kterému se stal slavny prakticky pfes noc, by se dal povazovat divadelni plakat
Gismonda (1894). Nesmime zapomenout ani na vlastenecky soubor velkoformatovych
obrazi Slovanska epopej (1910-1928), které maji pro CR velmi vyznamnou hodnotu.
V reklamni grafice je dulezitym autorem plakati, vinét na lahve, oballi na cokoladu,
cigaret a je tvircem prvni Ceskoslovenské znamky a bankovek. Béhem svého Zivota
tvoril mimo jiné také ve Vidni, Mnichové, USA a ptedev§im ve Francii, kde doslova

,ovladl“ Pariz.

Obr. 21. Navrh na ceskoslovenské znamky a bankovku, 1919
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3.3.2 KOH-I-NOOR HARDTMUTH

Tato spolecnost patii bezesporu k tradi¢ni Ceské znacce, ktera dosahla celosvétového
uznani a Gspéchu. Byla zalozena roku 1790 Josefem Hardtmuthem ve Vidni, ale posléze
byla jeji vyrobna vroce 1848 piesidlena do Ceskych Budg&ovic. V roce 1894 byla
zaregistrovana jeji ochranna znamka a byla tak mezi prvnimi registrovanymi u nas, dnes
je chranéna v 73 zemich svéta. Tato prvni znamka méla Cisté textovou podobu az do roku
1935, kdy ji nahradila stylizace rodinného erbu Hardmuthovych doplnéného o ¢ervenou
masli nesouci ndzev spolecnosti. V roce 2000 byla stavajici podoba doplnéna o symbol

tuzky.

Firma od svého zaloZeni prosla znacnou likvidaci a omezenim Vv obdobi 1. a 2. svétové
valky, znarodnénim roku 1945, roku 1992 pak doslo k jeji privatizaci a stala se akciovou

spolecnosti. Dnes je to nadnarodni spolecnost, kterd prodava své vyrobky po celém svéte.

ROH-I-NOOR

A
I

WORLDWIDE QUALITY SINCE 1790

Obr. 22. Vyvoj znacky KH od roku 1894
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3.3.3 Svétoznamé logo ,,MISS KIN*

V roce 1902 byla Jindifichem Waldesem spolu s Hynkem Pucem zalozena dalsi vyznamna
spolecnost Waldes a spol. Tato spolecnost se proslavila zejména diky svému vynalezu
stroje na vyrobu patentek. Ty byly posléze nazvany KOH-I-NOOR (jedna se pouze
o shodny nazev se spole¢nosti KH). V roce 1912, pti plavbé do USA, vyfotografoval
Waldes svoji spolecnici, ktera si z Zertu vlozila patentku do oka. To inspirovalo jeho
pratele FrantiSka Kupky, k namalovani obrazu Divka s patentkou a Vojtécha Preissiga,
ktery ho posléze graficky ztvarnil. Vzniklo tak svétoznamé logo ,,MISS KIN*“ — obraz
divky s patentkou KOH-I-NOOR na misto oka a vynikajici reklama se kterou spole¢nost
expandovala na zahrani¢ni trh. Rozvoj firmy byl ptferusen 2. svétovou valkou, v této dob¢

se prejmenovala na KOH-I-NOOR podle svého hlavniho vyrobku. Logo si spolecnost

ponechala v ptivodni podob¢ a v soucasnosti ho stale pouziva.

Obr. 23. Obraz Divka s patentkou, Frantisek Kupka, 1912
Obr. 24. Znacka vytvorena Vojtechem Preissigem, 1912

Obr. 25. Waldes Koh-i-noor patentky pro némecky trh



UTB ve Zliné, Fakulta multimedialnich komunikaci 27

3.3.4 Mezivaleéné obdobi

Mezi nejsilngjsi obdobi ve 20. stoleti v Ceskoslovensku patii bezesporu doba mezivale¢na.
V této dobé zde tvoril jeden z nejvyznamnéjsich Ceskych designéri, typograf a avantgardni
umélec Ladislav Sutnar (1897-1976), ktery mél velky vliv na rozvoj grafického designu
a typografie u nas. Doséahl celosvétového uznani a ziskal mnoho zahrani¢nich cen. Svymi
prukopnickymi a inovativnimi pfistupy patii mezi zakladatele moderniho designu. Byl
autorem progresivniho vizualniho stylu DruZstevni prace, kterd byla nejvyznamnéjsi

prvorepublikovou kulturni instituci.

Od roku 1939 az do své smrti zil a tvotil v USA, jelikoZ mu nacisticka okupace a nasledna
politicka situace u nas neumoznovala navrat doml. Zde se zamerfoval predevsim

na informacni design, reklamu a firemni identity.

Vyznamnym poc¢inem v informa¢nim designu byla jeho reforma amerického telefonniho

seznamu. Casto se také oznacuje za predchiidce informacéniho designu Internetu.

"Dobry vizualni design ma velice vazny ukol. Obecné sdélnosti by nemél dosahovat ani
zneuzivanim vnimani minulosti, ani podbizenim se takzvané obecnému, ve skutecnosti vsak
infantilnimu vkusu. Dobry vizualni design musi chtit sirokou verejnost povznést a ucit
Jji rozpoznavat kvalitu. Aby vsak byl designér schopen obecny vkus zuslechtovat a posouvat

vyvoj designu kupredu, musi pracovat s plnym nasazenim vsech tvurcich schopnosti. Musi

H3

nejprve premyslet, az potom navrhovat.

¥

~

Mg X

Obr. 26. Orientacni systém-oznaceni pro oddéleni obchodniho domu Carr’s, 1956

$ DESIGN MAGAZIN. Sutnar vystavuje v Rudolfinu nahé Americké Venuse [online]
Publikovano Magdou Holubovou, 14.8.2011.

Dostupny z WWW: http://lwww.designmagazin.cz/umeni/25776-sutnar-vystavuje-v-rudolfinu-nahe-
americke-venuse.html


http://www.designmagazin.cz/umeni/25776-sutnar-vystavuje-v-rudolfinu-nahe-americke-venuse.html
http://www.designmagazin.cz/umeni/25776-sutnar-vystavuje-v-rudolfinu-nahe-americke-venuse.html
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Obr. 27. Corporate Design pro svédskou spolecnost Addo-x, 1954

K dalsim vyznamnym osobnostem mezivalecné doby, které se zaslouzily o pfinos
do oblasti Corporate Designu patii vytvarnik Zdenek Rykr (1900-1940), ktery vytvoril
vizuélni styl pro ¢okoladovnu Orion, dale také tvotil pro firmu Bat’a, Cedok nebo Skoda,
zde vsak nebyla jeho tvorba tak vyznamna, jako pro firmu Orion, pro kterou pracoval
témét dvacet let. Orion byla prvni tuzemskou firmou zabyvajici se vyrobou sladkosti
a Rykl pro ni vytvoril podobu loga, plakaty a stovky obalti, mezi které patii asi nejznam¢;jsi
obal na cokoladovou ty¢inku Kofila (1923). Jeji podoba zustala téméf nezménéna
az do 80. let, ale i dnes ji miizeme zaznamenat v upravené verzi, stejn¢ tak jako logo

Ctyfcipé hveézdy.

. Rykrovy obaly lze rozdélit do rady kategorii, vietné volné tvorby. Vedle motivii mesit
a palem spada 7vada z nich do dekorativniho stylu art deco s vyuzitim tapetovych
dekorativnich abstraktnich vzoru, mnohé jsou cisté konstruktivistické. Najdeme zde radu
navrhii, které pracuji s citlivou geometrii, kdy rad linii a pravych uhlii je narusen uvolnéné

«d

a spontanne se vinouct psanou linkou bez pouZiti pravitka.

4 STRATEGIE.CZ, Orion: odkaz cokolddové hvézdy [online], Publikovano 8.11.2007, 12:54

Dostupny z WWW: http://strategie.e15.cz/zurnal/orion-odkaz-cokoladove-hvezdy-435612
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Obr. 28. Vyvoj loga Orion, 1921- 2011
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Obr. 29. Obal na Kofilu, Zdenek Rykr, 1923 Obr. 30. Soucasna obal, 2012

Také jiz zmifiovana znacka Skoda Auto a.s., ktera je dnes celosvétové znama a uznavang,
ptispéla do vyvoje firemnich identit zejména svym vynikajicim logem, které se postupné
vyvijelo od roku 1923. | kdyz znacka prosla vyraznym vyvojem, nez se ustalila do podoby
stylizovaného oktidleného Sipu, doposud neni jednozna¢né urcen autor této slavné podoby.

Spekuluje se nad komerénim feditelem T. Maglicem, ktery mél vytvorit nékdy v letech
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1915-1920 ideovy namét indiana, nebo nad sochafem Otto Gutfreundem ¢i Otakarem
Spanielem. Nékteré prameny naznacuji, Ze logo bylo vybrano ve vyhlaSené sout&zi.
Podobu oktidlené¢ho Sipu si firma ponechala az dodnes, avSak v pribéhu let prosla
drobnymi tipravami a modernizaci.

., Znak Skody v podobé loga je hodnocen jako jedna z nejoriginalnéjsich, stylové nejcist-

Sich a nejdokonalejsich ochrannych zndmek primyslovych podnikii ve svété. «®

Obr. 31. Redesignované logo Skoda, 2011

Obr. 32. Historicky vyvoj loga Skoda, 1895-2011

> ZARUBA, Alan. C1.CZ 1990-2007: firemni styl v Ceské republice. 2008, str. 22
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Ve tiicatych letech u nas také vznika vizualni styl firmy Bat’a. Tuto celosvétoveé proslulou
spolecnost asi neni potieba né&jak sahodlouze piedstavovat. Byla zalozena ve Zliné roku
1894 bratry Tomasem, Antoninem a sestrou Annou Batovymi a i pies tézké pocatky,
kdy firmé hrozil zanik, si postupem casu vydobyla svétové prvenstvi ve vyrobé obuvi.
Tvori dalezitou kapitolu v ¢eskych d€jinach a byla také vyznamnym piinosem pro reklamu
I graficky design. Toma§ Bata by se dal povazovat za jednoho ze zakladatelt
marketingovych koncepci, jehoz ptistup a vedeni spoleCnosti jsou inspiraci pro mnohé

i V soudasnosti.

Autor loga koncernu neni uréen, ale pravdépodobné se jednalo o nékterého ze zaméstnanct
Tomase Bati. V té dob¢ jesté nebylo mozné diky ptfevazné rucni tvorbé udrzet ustadlenou
podobu loga, proto mizeme vidét postupny vyvoj v nékolika variantdch. V pribéhu let

se logo spolecnosti Bata stalo synonymem kvality za dostupné ceny.

Co se tyce reklamnich kampani, v téch spole¢nost Bata obzvlasté vynikala. Zavedeni

,Batovskych cen“ (cena, ktera konci devitkou) nebo slogan ,,Na§ zakaznik - na§ pan“

vvvvvv

povazovat plakat ,,Drahota® z roku 1922, ktery byl soucéasti kampan¢. Soucasnou reklamni

kampar na rok 2012 vytvofila prazska agentura Kaspen Jung von Matt a ma za cil pfiblizit

vvvvvv

standartni ,,Obouvame svét*.

Bata-Schube [lsaJs7

Bata ,Bafaf

! :
Bata

Obr. 33. Postupny vyvoj logotypu od roku 1911
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Obr. 34. Reklamni plakat ,, Drahota*, 1922

Obr. 35. Soucasna reklamni kampar, 2012

3.3.5 Obdobi po 2. svétové valce

Po roku 1945 zaznamenava Corporate Design ve svété skuteCny rozmach, zatimco u nés
se uméni a reklama stava néstrojem statni propagandy. V tomto obdobi zde ptesto nejvice
vynikd tvorba vytvarnika, grafika a typografa JiFiho Rathouského (1924-2003),
ktery se proslavil zejména informa¢nim designem v mnoha vyznamnych subjektech. Mezi
nejznamgjsi patii bezesporu vizudlni styl pro prazské metro (1974), ktery pro néj byl
zivotni vyzvou. Dale také vytvofil informaéni systém napiiklad pro Ceské drahy,
nebo pro Novou Scénu Narodniho Divadla. Nesmime opomenout ani logo
pro nakladatelstvi Albatros vytvorené v roce 1965, které svou formou piertistd format

knihy.

Jeho soucasniky, ktefi vynikali pfevazné v oblasti knizniho designu, byli typografové

Oldiich Hlavsa a Josef Tyfa, ktefi jsou také autory fady vyznamnych znacek.
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Obr. 36. Vizudlni styl prazského metra, Jiri Rathousky, 1974
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Obr. 37. Znacky pro nakladatelstvi Albatros, 1965

DUM

studio

3.3.6 Obdobi pred Sametovou revoluci

Generaci ovlivitujici Corporate Design v obdobi pied Sametovou revoluci v roce 1989 byli
¢lenové vyznamného, neformalniho grafického sdruzeni Typo&, které vzniklo v poloviné
70. let. V jeho Cele byl grafik Rostislav Vanék, dale sem také patiili Pavel Hrach, Bohuslav
Blazej, Miloslav Fulin, Vaclav Kucera, Oldiich PoSmurny, Lud¢k Rohlik, Jan Solpera,
Miloslav Zagek. V 80. letech ptibyli Oldfich Hlavsa, Jifi Rathousky, Zdenék Ziegler, Klara

Istlerova, Milan Jaro$ a Jan Jiskra.
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Pravé Rostislav Vanék (1945) se bezesporu zaslouzil o zvyseni urovné¢ grafického designu
u nas. Za svoji tvorbu a piinos do této oblasti ziskal mnoho vyznamnych ocenéni.
V 80. letech na sebe upozornil pfedevS§im redesignem informacniho systému prazského
metra. V soucasnosti vede Ateliér grafick¢ého designu a vizudlni komunikace na prazské

VSUP.

3.3.7 Zmény po roce 1989

., Za poslednich osmndct let se Ceska spolecnost proménila vice nez drive za cela desetileti.
Spolecenské zmeny po roce 1989 zakonite zasdahly i do oblasti grafického designu. Rychly
vyvoj digitalnich technologii a ndstup pocitacii podstatné zjednodusily a tim i urychlily
pracovni postupy a soucasné oteviely cestu drive nemyslitelnym experimentim. Graficti
designéri, véetné starsich autorii, kteri byli nuceni prizpusobit se zmenenym podminkam,
nyni mohou ve svych studiich pracovat rychleji, svobodnéji a bez svazujicich technickych
omezeni. Vedle vynikajicich osobnosti, skutecnych mistrii svého oboru, jako jsou Jan
Solpera, Rostislav Vanék nebo Zdenek Ziegler, vyrostla mlada generace grafickych
designért dokonale ovladajici praci s pocitaci. Nejpribojnéjsi z nich — Petr Babdk, Filip
Heyduk, Tomads Machek, Ales Najbrt, Robert V. Novak nebo Petr LS‘eja’l — zaujali v oblasti
Korporatniho Designu nekonvencnim pristupem k zadani, napaditym reSenim, svébytnym
autorskym rukopisem i maximalistickymi pozadavky a preciznosti pri realizaci svych

projektii“ °

® ZARUBA, Alan. C1.CZ 1990-2007: firemni styl v Ceské republice. 2008, str. 68
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4 SOUCASNA SCENA

V této kapitole se seznamime s aktudlnimi celosvétovymi a Ceskymi trendy, které jsou
ovliviiovany celkovym vyvojem spolecnosti, jejich pozadavki, zivotniho stylu a zejména
jeji technické vyspélosti. V dnesni dobg, celkoveé uspéchané spolecnosti by se dalo fici,
ze hlavnim pozadavkem je rychlé piizplsobeni se. Designér musi pocitat s mnoha
variantami pro pocitacové rozhrani, aplikace do telefonu, pies tablety az po tiSténé
médium. Tyto zékladni charakteristiky a mnoho dal§ich maji vliv na soucasné trendy
Vv oblasti grafického designu. Kladen je velky daraz na interakci mezi znackou a cilovym
spotfebitelem, kdy jeho zapojeni nenasiln¢€ strhava pozornost. Loga a identity uz nejsou
jenom statickym symbolem, ale stavaji se nastrojem budovani celého spolecenstvi.
Corporate design ma vyznamny vliv na uspéSnost produktu na trhu. Lidé uz si nevybiraji
pouze podle charakteristiky daného zbozi, ale jsou nevédomé ovladani gigantickym

reklamnim primyslem.

V nasledujicim zajimavém schématu muzeme vidét mnozstvi malych znamych znacek,
které jsou vlastnény gigantickymi spolecnostmi. Aniz bychom to jako spotfebitel¢ vnimali,

nevédomky mizeme podporovat znacky, které nechceme.
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Obr. 38. Schéma malych znacek, které jsou viastnény gigantickymi spolecnostmi
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4.1 Trendy astyly

Tyto aspekty ve velké mite ovliviiuji veskerou grafickou scénu a podobu vizudlnich styla
po celém svété. VSeobecnad potieba zjednoduSovani je postupné nahrazovana novymi
formami, Kkteré vyrazné zasahuji do vizualni podoby soucasnych log. Jeden
Z nejvyraznéjSich a nejrozsifenéjSich trendi poslednich let, ktery se stale t&ési velkému
zajmu je proménlivost. Obcas je také nazyvan jako trend 21. stoleti. Mizeme si dovolit
tvrdit, Ze tento trend porusuje veskeré ustalené principy, které jsme doposud ve spojeni

s logem jako takovym znali.

Diky technologicky vysp€lé dobé mizeme vyuZzit novych poznatki a vytvofit tak zcela
nové vizualni podoby. Dfive jednotvarna statickd loga, ktera si zachovavala potéad stejnou
vizualni tvaf, jsou nahrazovana nespocetnymi variantami a mutacemi. Méni se naptiklad
barvy, tvary, proporce a z vétsiny ¢asti je dopliiuji animace, hojné vyuzivany v digitalnim
prostiedi. V soucasnosti neustale nartista pocet identit zalozené na téchto principech, avSak
toto odvazné, netradiéni pojeti I1ze aplikovat mnohdy jen na urcity druh feseni s hluboko

promyslenym konceptem vyuziti.

Dale zde mame celou fadu stylt a trendd, které ovladaji souc¢asnou dobu, ale Zadny z nich
doposud neni tak rozsifeny, jako potfeba proménlivosti. Je to naptiklad ,,trend osklivosti®,
kdy je potlacovana vizualni stranka nad funkcnost, originalitu a odlisSnou estetiku. Dale
vyuzivani vzoru (patternl), inspirace v ptirod¢, recyklovatelnost, plasti¢nost a v neposledni

fad¢ take 3D a svételné efekty a mnoho dalSich.

Otéazkou vSak zlstava, zdali se tyto novodobé formy znacek do budoucna osvédEi stejné
tak jako dokonale jednoducha a vystizna loga, u kterych je prokdzéano, ze si je clovek

snaze zapamatuje.

Na nasledujici strance si ukazeme experiment amerického grafika Adama Ladda,
ktery zkousSel zapamatovatelnost znamych znacek na své pétileté dcefi. Jednotliva loga
ji vzdy ukézal na dobu péti vtefin a jejim tkolem pak bylo logo co nejveérohodnéji nakreslit
zpameti. Je zajimavé nasledné pozorovat, jak jednotlivé znaCky dité vnima,

jak je reprodukuje, co je pro néj lehce zapamatovatelné a co naopak slozité.
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Obr. 39. Vysledky experimentu Adama Ladda, 2012
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4.2 Svétova scéna

Nyni si pfedstavime jednotlivé piiklady z celosvétové scény. Zaméfime se predevSim

na inovatorské pfistupy a originalni feseni, které ovliviuji disciplinu Corporate Designu.

4.2.1 Google

Tézko fici, kdo s trendem proménlivosti pfiSel jako prvni, avSak prvni zarodky mizeme
pozorovat u spolecnosti Google, ktera se svymi proménlivymi svateénimi logy piiSla
jiz v roce 1998. Kratkodobé promény stavajiciho loga aplikuje na svoji domovskou stranku
vyhleddvace a vytvari tak vtipné, zajimavé mutace, které casto doprovazi animace
reagujici na uzivatele. Tak zvané ,,Google Doodles™ jak jsou tyto svate¢ni loga nazyvana,
si nechala dokonce patentovat a t€8i se dodnes velké oblibé mezi uzivateli. V roce 2011

méla za sebou spolecnost pires 1000 vytvorenych pouzitych variant po celém svéte.

<~ , ..“ . - .‘\-
Gou gle L BN >

Obr. 40. Ukdazka promeénlivosti loga Google

4.2.2 Stefan Sagmeister

Ve spojeni s experimentem v oblasti grafického designu nesmime opomenout svétové
proslulého grafického designéra, pivodem =z Rakouska, Stefana Sagmeistera,
ktery ma v této discipliné zdsadni postaveni a v soucasnosti je jednou z nejzajimavéjsich
osobnosti grafické scény celosvétového meéfitka. Je prikopnikem inovativnich postupi,
které mnohdy doslova Sokuji. Vyuziva koncepénich feseni, kdy idea je nadfazena formé.
Ziskal mnoho mezinarodnich ocenéni, vydal nékolik knih a se svym studiem Sagmeister

Inc. neustale udava trendy v novodobé historii reklamy.
Prave jeho studio pfislo jako jedno z prvnich s netradi¢nim pojetim Corporate Designu,
ktery je postaveny na proménlivém logu. To vytvoril pro koncertni sin Casa Da Musica

vV Portugalském Portu vroce 2007. Zakladni znak loga zde vychézi ze samotného
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originalniho tvaru budovy centra, avSak pribézné tu dochazi k transformaci v mnoha
ruznych aplikacich. Vyuzitim 3D softwaru a vlastniho loga generatoru dochazi k pribézné
pfeméné jednotlivych proporci 1 celkovych barevnych schémat, ktera jsou vytvareny
pfimym generovanim barev z fotek slavnych hudebnikli a obrazii uzce souvisejicich

se samotnou koncertni sini.

casa da mdsica 'cusa da mdsica

' I ' casa da mdsica I casa da masica
‘cusu da mdsica l casa da masica

Obr. 41. Logo pro Casa de Musica a ukdzka logo generatoru

4.2.3 Mit Media Lab

Seigmeistrovym zcela ojedinélym ptistupem generovani byla pomysiné odstartovana etapa
modularnich vizudlnich styli. Mezi jeho nasledovniky by se dal dale zatadit naptiklad
vizualni styl Mit Media Lab, vytvofeny berlinskym studiem The Green Eyl
ve spolupraci s E Roonem Kangem vroce 2011. V tomto piipad¢ je logo feSeno
algoritmem, ktery mulze vygenerovat az 40 000 variant ve 12 rlznych barevnych
kombinacich. Vznikla tak jednotliva loga pro kazdého jedince, ktery tak mize ziskat svoji

individualni znacku a piesto dokonale reprezentovat tento subjekt jako jeden celek.

. W
MIT MEDIA LAB .

Obr. 42. Logo Mit Media Lab a jeho vyuziti na vizitkach, The Green Eyl, 2011
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Do této pomysiné skupiny modularnich vizudlnich styld bychom mohli zaradit
celou fadu dalSich zajimavych feSeni a podob. Naptiklad vizualni styl spolecnosti
Aol, Nordyk, australského mésta Melbourne, velmi diskutované logo anglického mésta

Burnley, nebo méné znamy Odooproject a celou fadu dalSich. Z ¢eské scény sem urcité

patii vizualni styl Domu uméni mésta Brna.

Obr. 43. Logo mésta Melbourne, Landor, 2009
Obr. 44, Wolff Olins, 2009
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Obr. 46. Logo Odoo project, Hiden Characters, 2011-2012


http://blog.logodesignguru.com/wp-content/uploads/2011/12/AOL-logo-redesign.jpg

UTB ve Zliné, Fakulta multimedialnich komunikaci 41

4.2.4 Berlinské studio Hort

Velky diraz na experimentalni inovatorsky pfistup mizeme pocit'ovat v praci multidisci-
plinarniho grafického studia Hort. To bylo zalozeno roku 1994 v Berliné Eikem
Koéenigem. Svym unikatnim pfistupem k praci, otevienosti novym napadiim, kde nechava
volny priuchod kreativité, si vydobylo svétovy vehlas a postupem c¢asu se stalo uréitou iko-
nou, podobn¢ jako Stephana Sagmeister. Dalsim dulezitym aspektem v jeho praci je snaha

castecné se oprostit od pocitacové technologie.

Ryzim ptikladem je i jeden z nejnovéjsich Corporate Designti, které studio vytvotilo. Vi-
zualni systém plakatt, tiskovin atd. pro americké sdruzeni Calle Underground je zajima-
vym propojenim pocitacové technologie s ru¢nimi ,,maranicemi vytvarejicimi navzajem
mezi sebou zvlastni interakci. Celkoveé hravy koncept, ktery svadi divaka k jeho dotvareni,
dokonale vystihl ndpli sdruzeni, které se snazi navratit hru ,,Soccer” (americky zlidovély

nazev pro fotbal) zpatky do ulic a vybudit tak hravost v populaci.
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The Calle Underground is the movement to bring seccer ba
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Obr. 47. Ukdzka jednotného vizudlniho stylu pro sdruzeni CU, 2011
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Obr. 48. Ukazka jednotného vizualniho stylu pro sdruzeni CU, 2011

4.2.5 Loop-Loop studio

Ptikladem toho, kde je koncept a proces tvorby diilezitéjsi nad vyslednou formou je mladé
Spanélské studio Loop-Loop. Zalozil ho roku 2010 v Madridu designér Boris Rodrigues
a na svém konté ma za své kratké piisobeni fadu vyznamnych ocenéni. Mezi nejvyznam-
n¢&j$i patii bronzové ocenéni v prestizni evropské soutézi European Design Awards 2011.
Tuto cenu ziskali za vizualni styl v kategorii ,,Printed Self Promotion* (tiSt€éna sebepropa-
gace). Samotné Loop Loop o své praci tvrdi, ze dilezitymi spoustécim faktorem pro vy-

sledky jsou chyby, které hleda a vyzdvihuje je.

To mizeme pozorovat i v jejich Corporate Designu, ktery je aplikovan na obycejné, kance-
latské papiry i jednotlivé grafické prvky a informace jsou pak na né aplikovany kancelat-
kou svorkou. Grafickd podoba zde vznika improvizovanym piekryvanim pauzovacich pa-

pirti, na kterych jsou textové informace.
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Obr. 49. Corporate Design studia Loop-Loop, Loop-Loop studio, 2011

4.2.6 ,,The worst hotel in the Word*

S netradi¢nim konceptem své vlastni propagace pfisel ,, The Hans Brinker Budget Hotel*
(Hans Brinkertv levny hotel). Ten se proslavil ptedev§im diky svoji extrémni vizualni
identité, kterou vytvotilo amsterdamské studio KesselsKramer. Dalo by se fici, ze zde
byly obraceny vSechny principy libivé, podbizejici se reklamy, ktera laka potencionalni
hosty na ,,p€kné obrazky*. V tomto ptipadé je vefejnost zamérné Sokovana odpudivou pro-

pagaci, kterd je plna ironie a cerného humoru.
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Jejich nizkonakladovy Corporate Design je zaloZzen na principu jednoduché kresebné styli-
zace, kterd je vtipné vyuzita na vSech doprovodnych materidlech. Napf. jidelni prostirani
S napisem ,, M¢l jsi dobré jidlo? Nyni jako dezert snéz toto prostirdni.”, nebo desky na do-

kumenty, které si musite sami vystiihnout a poskladat.

NOW e
SERVICE

Obr. 50. Ukazka z Corporate Designu Brinkerova hotelu

Za svoji existenci ma za sebou fadu kontroverznich kampani. Mezi nejprovokativnéjsi by
se dala zaradit jedna z prvnich (1996), kdy extrémnim provedenim poukazala na problém
hojného vyskytovani psich vykalt na ulicich. Kampan se sloganem ,, Nyni vice psich hoven
pred hlavnim vchodem “ nebo papirové vlajecky zapichané ptimo v exkrementech obletéli

okamzité cely svét. Mluvila o nich naptiklad i CNN, MTV, ABC atd.
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Jedna z prvnich propagacnich kampani Brinkerova hotelu, 1996

HANS BRINKER BUDGET HOTEL.  BUT WE'LL DO OUR BEST.
IT CAN'T GET ANY WORSE. —
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Obr. 52. Ukdzka ostatnich reklamnich kampani hotelu, 1996-2011
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4.3 Ceska Republika

I kdyz by se v nékterych ptipadech mohlo zdat, Ze naSe scéna na poli grafického designu
lehce pokulhava za ostatnimi svétovymi velmocemi, i u nds se najdou velmi kvalitni
a zajimavé prace, které¢ se mohou svoji kvalitou pométovat v silné zahrani¢ni konkurenci.
Avsak néazory na soucasny stav grafického designu se rzni. VSichni se ale dozajisté
shodnou, ze kvalitnich grafikl je u nas pomérné o dost mén¢, nez téch, kteti by tuto praci
méli radsi povésit na hiebik. Na vrcholu pomysIné Spice stoji jména jako je Petr Babdk,
Ales Najbrt, Alan Zaruba, Luka$S Veverka, Véra MareSova a par dalSich jednotlivcn,
ktefi udavaji tempo GD. Dalsim aspektem je to, Ze u nas chybi dostatek kvalitnich teoreti-
ki v oboru. Nové nadéje jsou vkladany do mladé generace soucasnych studentd,
ktefi se vétSinou snazi udrzet tempo se zahrani¢ni tvorbou. Ur€ité jsou mezi studenty
nadani jednotlivci, ktefi v budoucich letech nahradi nasi pomyslnou elitu, avSak jak moc

to ovlivni nasi scénu, to ukaze az jen Cas.

4.3.1 Trendy a styly

Soucasné celosvétové trendy se nevyhybaji ani Ceské Republice a najdeme je zde
Vv zastoupeni mnoha rlznych styld. Oblast Corporate Designu je grafickou
disciplinou, kde plati dalezitd pravidla, tudiz je zde celkem komplikované prosadit
experimentalni, inovatorskou tvorbu a pfistup, ale i pfes to se to v nékterych ptipadech
podarilo s vysledky vice nez zajimavymi. Najdeme zde celou Skalu styli ovliviiovanou
trendy z celého svéta. At uz se jedna napriklad o jiz zminovany trend dynamicnosti. Tento
vyse popisovany trend se u nds zatim neuplatnil v tak velkém rozsahu jako je tomu jinde
ve svete, ale 1 tak se ho zde podafrilo v nékterych ptipadech prosadit. Pfeci jenom je Ceska
spolecnost ve srovnani s nékterymi ostatnimi staty jesté stale dost konzervativni
a v oblasti grafického designu nevzdélana, proto mize byt nékdy opravdu tézké prosadit

kvalitni odvazny design s potencionalem.

4.3.2 Studio Laborator a Petr Babak
Bezesporu nejvyraznéjsim a nejprogresivnéjsim studiem soucasnosti v Ceské Republice,
které vystupuje ztad svym neotielym piistupem a experimentdlnim postojem

ke grafickému designu, je Studio Laboratoi zalozené v roce 2003, Petrem Babakem.
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Jak sam zakladatel studia, tika: ,, Studio laborator je vyzkumny prostor, ve kterém spolecné
S nékolika externisty zkoumame Siroké prostory grafického designu. Spolupracujeme

s fadou inovdtorii Z riiznych oblasti. *“'

Petr Babak, se narodil vroce 1967 v Brné, kde vystudoval Stfedni pramyslovou $kolu
a posléze absolvoval VSUP v Praze. Je vyraznou osobnosti na poli éeského grafického
designu, kde za svou praci ziskal nckolik domacich a zahranicnich prestiznich cen.

V soucasné dobé je vedoucim ateliéru ,,Graficky design a nova média“ na prazské VSUP.

Mezi dal$i spolupracujici osobnosti s Laboratofi patii cela fada jmen profesionalu ve svém
oboru. Patfi sem 1 mladéd generace grafikd, kteti jsou pievazné jeho stavajicimi €1 byvalymi
studenty, naptiklad Lukas Kijonka, Richard Rozhon, Jaromir Harovnik, Jaromir Ska-
cel a mnozi dalsi. Tato generace ,,Babakovych odchovanct si pomalu buduje predni po-
staveni na scéné ¢eského grafického designu. Zakladaji graficka studia a svoji tvorbou do-
davaji ,,Stavnatost™ zdejSimu mnohdy strnulému prostfedi. Patfi mezi né naptiklad studia

Advancedesign, Kolektiv, Stréprstskrzkr a Miitanta.

Studio Laboratof ma za sebou celou fadu skvélych praci, které zasahuji, ale i piesahuji
mimo oblast grafického designu. Svym konceptudlnim a origindlnim pojetim vybocuji
z fad vSedniho a komer¢niho designu, ktery je u nas dosti rozSifen. V minulosti ziskalo
Ceské a zahrani¢ni ceny. Napiiklad prestizni cenu Czech Grand Design za rok 2009
za vizualni styl NTK a letos se opét ocitli vuzké nominaci hned za tfi projekty.
Zde se zamétime jen na oblast Corporate Designu, u kterého je ve spojeni s timto studiem
vidét systematicnost a funkénost, skvéle propojend prave s experimentalnim a inovativnim

pristupem.

" Laboratory.cz, Laborator [online]
Publikovano Petrem Babakem, 2003
Dostupné z WWW: http://www.laboratory.cz/projects/1076-revolver-revue-8612#
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Vizualni styl Narodni technické knihovny

Tento jednoduchy, hravy, a pfesto technicky dokonaly a pravdivy vizualni styl vytvoril
Petr Babdk spoleéné s Janem Matouskem, Jaromirem Skicelem a Terezou Serou
vroce 2009. V celé¢ identit¢ bylo vtipné pouzito pravdivych technickych informaci,
které dimysIné informuji okoli o svych ur€itych vlastnostech, at’ uz se jedna napiiklad
o vysku, délku, vahu, nosnost nebo primeérny pocet kalorii, které ¢lovek spali vyjitim
schodi. Tento dimyslny systém najdeme vyuzit vcelé budové, vcetné jeho fasady,
kde mizeme vidét koéty, které informuji o obvodu a vySce budovy. Dokonalé vyladéni
veskerych detail, které jsou vramci informaéniho systému zaclenéné do prostoru,
je skveélym ptikladem jak hravou, nendsilnou formou informovat navstévniky

o zajimavych technickych parametrech, které k NTK urcité patfi.

Samotné logo se sklada z jednoduchého napisu NTK, které je doplnéno plnym nazvem
instituce v ¢eském a anglickém jazyce, kterou dopliuje GPS soufadnice stiedu budovy.
Tato podoba je hlavni verzi, ktera je doplnéna dalsimi Sesti, v kterych se ukryvaji informa-
ce napf. poc¢tu pismen v logu, webovych strankach atd. Diky tomuto systému si logo za-

chovalo svij technicky raz.

V této vizualni 1identit¢ muiZeme vidét konceptudlni vyzdvihnuti funkénosti

nad vizudlni stranku, coz skvéle podtrhuje charakter NTK.

Za tuto praci ziskal Petr Babak titul Grand designér roku a cenu Graficky
Designér roku 2009. Soucasné bylo ocenéno studio Hippos Design v oblasti
produktového designu, které se podilelo na navrzeni ¢asti vybaveni interiéru. Nesmime
zapomenout zminit, znamy architektonicky ateliér Projektil, ktery ma na svédomi

originalni architektonické feseni budovy.

NTK NTK- NTK NTK

50°6'14.083"N, 14°23'26.365"E building size: 263x21m 4x x
Narodni technicka knihovna Narodni technicka knihovna Narodni technicka knihovna Narodni technickéa knihovna
National Technical Library National Technical Library National Technical Library National Technical Library

1 3 http://www.techlib.cz

NTK NTK NTK

10
Narodni technicka knihovna Naérodni technicka knihovna Narodni technicka knihovna
National Technical Library National Technical Library National Technical Library
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Obr. 53. Varianty loga pro NTK, Studio Laborator, 2009
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Obr. 55. Ukdzka jednotného vizualniho stylu pro NTK, studio Laborator, 2009
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Obr. 56. Jednotlivé piktogramy pro NTK, studio Laborator, 2009

Projekt Startpoint

Koncept vizualniho stylu mezinarodniho projektu Startpoint, ktery sdruzuje
talentované studenty zumeéleckych vysokych Skol z evropskych zemi, patii mezi
nejnovejsi prace studia. I v tomto pfipadé mizeme pozorovat jakysi trend potieby obmény
a promeénlivosti. Logotyp je postaven na dvou zékladnich principech, kdy prvni je tvoien
Z jednotlivych rizné poskladanych a zpiehazenych znakil napisu Startpoint a miZze tak mit
nespocet variant a poloh, které z n¢ho vychazi. Hledani a skladani novych slov ptimo
vybizi ke hie a k zapojeni divaka do pfetvareni. Druhou variantou logotypu jsou zaclenény
znaky népisu jdouci za sebou ve spravném poradi, pro ptipad, kdy je tieba, aby byl Citelny
a jasn¢ definovatelny na prvni pohled. Samotna varianta ve formé samolepek,
které se tak mohou vyuzivat k dalSimu dotvareni celkového vizualu a slouZzi tak k upoutani
Vv prostiedi, ve kterém bychom je nemuseli oCekavat, je velmi pfijemnym zpestienim

a interakci s okolim.
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., Casto dnes uméni potiebuju pro pochopeni dlouhy ndvod, proto vizudlni styl je reakci na
tuto situaci. Veéda, cislovani, logistika, skladacky, dopliiovacky...to znamena i fadu variant

logotypii atd. “® Jaromir Skacel (Laboratof)
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Obr. 58. Ukadzka z vizudlniho stylu pro projekt Startpoint, Studio Laborator, 2011

8 Laboratory.cz, Startpoint logo [online]
Publikovano 2011
Dostupné z WWW: http://laboratory.cz/projects/1034-startpoint-logo


http://laboratory.cz/projects/1034-startpoint-logo

UTB ve Zliné, Fakulta multimedialnich komunikaci 52

4.3.3 Studio Advacedesign

Svérazné grafické studio zalozené v roce 2006, jejimiz zakladateli byli pravé studenti
ateliéru Graficky design a nova média, Petr Bosak spolecné s Robertem Jansou, je jed-
nim z méla studii, kde mizeme vidét experimentélni tvorbu ve vyrazném mnohdy az pro-
vokativnim stylu. Za jejich nejznaméjsi praci by se dala urcité povazovat nova vizualni
identita pro Dum Uméni mésta Brna, kterou vytvorili v roce 2007. Dalsi jejich znamé
prace jsou
plakaty pro prazskou Meet Factory, nebo také grafické zpracovani katalogu, letaka
a plakatid k retrospektivni vystavé Josefa Lady. Vyraznym grafickym pocinem je také

vizualni identita pro hudebni festival SpermFest.

V roce 2007 vyhréli tito mladi grafici se zcela ojedinélym konceptem soutéz na novou
identitu pro Dim uméni v Brné. Na tehdejsi dobu to bylo na ceské poméry zcela
inovativni, odvazné fteSeni, které nebylo zcela jednoduché prosadit. Jejich koncept
porusoval veskeré ucelené piedstavy o tom, jak by mélo budouci logo vypadat

a vyvolavalo bouflivé diskuze na téma, kam az lze pii tvorb¢ loga zajit.

Autori zvolili zcela inovativni pfistup, kdy logo samotné ma 86 000 variant a jeho fluidni,
neustdle rotujici, meénici se tvar i celé barevné spektrum vyvolavalo spoustu otazek,
zda se viibec jest¢ tato forma mize nazyvat logem. Zakladnim konceptem tohoto loga
je jeho promeénlivost. Je navrzeno tak, ze kazdou vtefinou zméni svoji podobu. Tak za cely
den vyuzije vSech 86 000 variant. Tato verze asi nejlépe vynikne na webovych strankéch,
kde je k vidéni pravé v oné ménici se podobé. Ale nasla si i skvélé vyuziti aplikovatelnosti
na merkantilni tiskoviny. Nesmime vSak opomenout podobu loga jako pohybujici

se kruhovy neon na budové.

Diim uméni mésta Brna
The Brno House of Arts

Obr. 59. Logo Domu umeéni mésta Brna
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Obr. 61. Ukdzka Loga jako objektu na budové a aplikace na propagacnich materidlech

Dal§im zajimavym pocinem tohoto studia ve spolupraci s Adamem Machackem
je vyrazna vizualni podoba progresivniho, elektronického hudebniho Sperm Festivalu,

ktera se zpravidla kazdoro¢né kona v prazské MeetFactory.

Vroce 2011 se na téma ,Prekro¢ svlij stin“ z néhoz studio vychazelo
1 pti tvorb¢ grafiky. Zde zvolili nevidany koncept prace s 3D pismem, u n¢hoz vyuzivaji
princip rozloZeni jednotlivych znakti do prostoru. Experimentuji s tvarem a materidlem,
snazi se hledat novou formu a diky tomu vznikla zajimava podoba typografie v redlném
prostoru, kterd je ¢itelna jen z urcitych uhli pohledu. Vyraznym experimentalnim prvkem
je tu bezesporu hranice ¢itelnosti. Pomoci svétel a stinti pak dosahuji zvlastnich vizualnich
efektl, které miizeme vidét predevsim na plakatech. Grafickymi vystupy zde nejsou pouze

klasické tisténé vystupy, ale vymysli se riizné specialni nadstavby prezentace.
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Obr. 62. Ukazka aplikaci logotypu Sperm Festivalu na riznd propagacni média

4.3.4 Umélecka dvojice Cerny Beran

Cerny Beran je mlada, nekonvenéni, uméleckd dvojice zaméfujici se na graficky design,
ilustrace a malby, zalozena v roce 2010. Jejimi ¢leny jsou studenti Zapadoceské univerzity
v PIzni BcA. Piemysl Cerny a BeA. Lukas Beran. Svym velmi neobvyklym, origindlnim
rukopisem vystupuji zfad zazitého designu u nds. Charakteristikou pro jejich préce

je prevazné Cernobily ilustrativni rukopis, kterym vytvari zajimavé designy.
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Obr. 63. Znacka umélecké dvojice Cerny Beran

Obr. 64. Ukdzka plakatové tvorby umélecké dvojice Cerny Beran

4.3.5 Studio Deep Throat

Toto velice mladé studio vzniklo pomérné nedavno, ale uz ted’ se tési velkému zdjmu.
Pfesto, ze se vylozené¢ nezaméfuje na tvorbu Corporate Designu, jejich vyznamné
zastoupeni v experimentalni tvorbé by byla chyba vynechat. Studio vzniklo v roce 2011
jako reakce na dlouhodobgjsi spolupraci dvou mladych grafiki Marka Ehrenbergera
a Zdenika Kvasnici. Jejich ryzi experimentalni pfistup dava vzniknout velmi zajimavym
vizualnim vystuptim, kde poruSuji témét vesSkera pravidla o tom, jak by mél vypadat

Lwspravny* graficky design. Oni sami svij styl nazyvaji ,,pohnuta estetika®, pii kterém
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se nesoustiedi na ,libivy komercni design®, ale spiSe svoji ,,08klivosti poukazuji
na problém komercni nekvalitni sféry grafického designu u nés. Jejich dosavadni prace
jsou prevazné plakaty pro zlinskou Photogether gallery. Z tady téchto vzniklych plakatu
byl vybran odbornou porotou plakat, ktery byl vytvofen pro fotografickou vystavu
Azbestové prazdniny, do mezinarodni soutézni piehlidky Bienale Brno 2012. V posledni
dobé jsme DT mohli zaznamenat také ve TFi¢tvrté, coz je platforma/prostor pro oborové
rozhovory ve formatu 45 minut, jejimiz zakladateli byli v roce 2010 uznavani graficti

designéfi, Lukas Veverka a Lukas Kijonka.

., Znasiliiujeme nas obor, nase zivobyti. Znasilnujeme tak krdasu toho co bylo a ukazujeme
Jji verejnosti. Nevadi nam nadavky, hnusy, cakance slin a spiny. Jde nam o ukdazku vizualni-
ho ponizeni se, které tak ukazuje, co se déje kolem nas. Mluvime tak o intelektudalnim vyje-
bani, které ma svij cil v druhych, stejné jak tomu je i v redlu. Znasiliiujeme tak vsechny,

viude a vselijak! Je nam jedno jestli to druhé BAVI anebo NEBAVI. Je nam to u prdele!*.

Definice DT Zdenkem Kvasnicou.
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Obr. 65. Plakdt Azbestové prdzdniny Obr. 66. Plakdt na vystavu
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Obr. 67. Plakaty a katalog pro vystavu Pavli Scerankové a Juraje Kollara, DP, 201

Projekt Profilovka.fb

Tento neustdle se vyvijejici experimentalni projekt, je reakci na soucasnou spolecnost,
ktera je do jisté miry zavisla na socialni siti Facebook. ZaloZenim skupiny na této socialni
siti a vytvorenim ,spolecnosti®, ktera tvofi profilové obrazky uzivatele na zakazku,
skupina vytvarnikéi Zdenék Kvasnica, Denis Hrazdira a Peter Stuller ironicky
humornym zpiisobem poukazuje na trend ,,Facebookového §ilenstvi a potfeby mit dobrou,
libivou ,,profilovku®. Vizualni vystupy tohoto projektu v sobé nesou prvky ,pohnuté
estetiky*, ale pfesto piisobi jednotné a jsou nezameénitelné i1 presto, Ze se skupina doslova

nezamétuje na uceleny vizualni styl.

facebook

Obr. 68. Ukdzka jednotného vizudlniho stylu projektu Profilovka.fb
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5 BUDOUCNOST

Stejné tak jako se neustéle rozviji vyspé€lost lidstva, spolu s nim se vyviji i Graficky design
a jeho jednotlivé oblasti. Diky technologickym pokrokiim se hranice neustale posouvaji a
my tak miZeme byt svédky velmi rychlému rozvoji tohoto oboru. Nové digitalni technolo-
gie nas vtahuji do virtualniho svéta a my jen mizeme uvazovat, do jaké formy se graficky
design vyvine v nadchazejicich letech. Piezije tisténé médium 21. stoleti, nebo ho plné
nahradi tyto digitalni prostiedi? Nad témito otdzkami miZeme jen polemizovat, avSak co
S jistotou mizeme fici, Zze diky pokroku se nam tvar grafického designu méni ptimo pred

o¢ima.

5.1 Svét kédu

Jak jsme jiz mohli vidét na pfedchozich konkrétnich ukazkach, velky vliv na soucasnou
podobu Corporate Designu ma ,,svét kodu®. Stale rozsifujici se jeho vyuziti v digitdlnim
svéte bude mit urcité vyznamnou ulohu 1 v blizké budoucnosti. Jiz dnes miizeme zazname-
nat mnoho zajimavych prototypi riznych projektii, zalozenych na principu kodovani, které

by mohli v nadchazejicich letech ovlivnit podobu grafického designu.

5.1.1 Processing

Processing, ktery je zaloZzen na vyuZzivani open source programovaciho jazyka je vhodnym
nastrojem pro generovani, vytvareni riznych animaci a interakci, které jsou v soucasnosti
velmi rozsifeny. Tento projekt byl zahajen v roce 2001 a pavodné byl vyvinut jako softwa-

rovy skicak. Dnes nachazi uplatnéni predevsim mezi studenty, umeélci a designéry.

Jednim z prikladt vyuzivani této technologie je napiiklad jiz zminovana identita pro Mit
Media Lab, nebo zajimava aplikace font editoru Prototyp-0 vytvofeny Yannick Mathey

z Byte Foundry, ktera zjednodusuje proces navrhovani pisma.

Mezi nejnovéjsi identity vyuzivajici tuto technologii patii vizualni podoba némecké tiskaft-
ské spole¢nosti Pigmentpol, vytvoiena ve spolupraci studia Feld a ATMO. Tentokrat se
zde vSak nezaméfili pouze na ménici se logo, jako tomu bylo u vétSiny ptedchozich vizua-
lu, ale méni se samotné doprovodné vizualni prvky v kontrastu se statickym jednoduchym
logem. U nas jsme také mohli zaznamenat vyuzivani processingu v bakalatské praci Josefa

Ondrika, ktera se zamétuje na koéd, formu a zvuk.
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T

Obr. 69. Ndhled do softwaru font editoru Prototyp-0

PIGMENTPOL

Obr. 70. Ukazka Corporate Designu spolecnosti Pigmentpol
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Dalsi velmi zajimavym ptikladem toho jak Ize processingu a kodovani vyuzit ve vizualnim
stylu je kineticka varianta loga pro Deutsche Bank ve Frankfurtu nad Mohanem.
Na svédomi ji ma berlinské studio ART+COM. Pomoci této technologie vznikla original-
ni prostorova instalace vychazejici pravé z loga banky, které vytvoril Anton Stankowski.
Instalace se sklada ze 48 trojuhelniki, které se pohybuji v komplexni choreografii a navo-
zuji zdani vnésejiciho objektu ve vzduchu. Celd atmosféra je pak podpotfena svételnymi

efekty a texturami, které jsou na objekt promitany.

Deutsche Bank

Obr. 71. Logo Deutsche Bank, Anton Stankowski

Obr. 72. Kineticka instalace inspirovana logem Deutche Bank, ART+COM, 2011
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5.1.2 Inovativni pristupy v tisknuti

Existuje nespocet druhti tiskovych stroji, které dokazou tisknout témér na cokoliv pies
papir, plast, sklo atd. Nebudeme si zde tyto technologie vyjmenovavat, ale zaméfime se na
zajimavé experimentalni projekty, které by do budoucna mohli mit urc¢ity vyznam pii roz-

voji této oblasti. I zde hraje kodovani a programovani hlavni roli.

AX projekt Mirky Mitiskové a Michala Landy (studenti ateliéru Graficky design a nova
média) je netradi¢ni technologicky projekt prototypu robotické tiskarny, ktery spliuje ja-
kousi obdobnou funkeci tiskarny s tim rozdilem, Ze je vyvinuta tak, aby byla schopna tisk-
nout na ledovou nebo zasnézenou plochu. Tento ojedin€ly projekt technického razu by
mohl mit do budoucna velmi zajimavy ptinos, kdy bychom se mohli doc¢kat toho, ze se
mezi nami budou na ulicich a prostranstvich pohybovat tiskarny, které budou schopny

tisknout na volné plochy na zemi.

Obr. 73. Ukdzka prototypu robotické tiskdarny z AX projektu
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Fotoaparat, ktery tiskne misto obrazku text je experimentalni projekt, jehoz autorem
je Matt Richardson, vytvofen vroce 2012. Prototyp tohoto ,,fotoaparatu® zpracovava
zachycena obrazova data, ktera pietransformuje do textové podoby a vysledny vystup
je tak misto klasické fotografie popisem toho, co piistroj zachytil. Jelikoz se ndm postupem
let hromadi fotky, u kterych si nemusime pamatovat napt. kdo na nich je, kde je fotka

pofizena atd., by mohl mit do budoucna tento ptistroj hodnotny informacni vyznam.

Looks like a cupboard
which is ugly and old

having name plates on it

with a study lamp
attached to it.

Obr. 74. Ukazka prototypu fotoapardtu, tisknouci text
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. PRAKTICKA CAST
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6 OSOBNIi AUTORSKY ZPRACOVANY CORPORATE DESIGN

V praktické ¢asti mé bakalaiské prace jsem se rozhodla vytvofit svoji osobni znacku, ktera
je zaméfena na presah do mddniho odvétvi. Jelikoz jako vétSina ostatnich zen se mimo
grafického designu zajimdm i o modu, spojila jsem tyto dvé discipliny dohromady. Mym

cilem bylo vytvorit originalni, extravagantni, modni znacku s jedineénym osobitym stylem.

Timto smérem jsem se vydala také proto, Ze k nému mam blizko uz jen kvili tomu, Ze mo-
je maminka je damské krejcova vyrabé&jici pracovni odévy. Dalo by se fici, Ze i toto pro-

stiedi mi bylo ur¢itym druhem inspirace.

I kdyzZ mame na trhu spoustu modnich znacek, stdle mi zde chybi néco, co by bylo vice
blizké mému stylu a spliioval tak moji predstavu o jednoduchém, az minimalistickém pro-
vedeni, které by bylo soucasn¢ zajimavé a vystizné. Nechci jit do obchodu a koupit si
,» obycejné® tricko s peknym potiskem, na které vzapéti narazim v podobném provedeni ve
vedlejsim obchodé. Cilem bylo vytvofit znacku s osobitym charakterem, ktera nabizi ori-

ginalitu a jedinecnost.

Tento prozatim imaginarni, experimentalni projekt bych do budoucna chtéla dale rozvijet,
aby byl Zivotaschopny a mohl se realizovat jako skutecny. Mou vizi je vytvofit otevieny
kreativni prostor, ktery je zaloZzen na spolupraci lidi z riznych uméleckych oblasti, jehoz

naplni bude predev§sim moda a mnohé dalsi presahy do jinych oblasti designu.

6.1 Koncept

A4

kterym se ma znacka prezentovat. Jak uz jsem psala vyse, jsem zastancem jednoduchého,
ale vyrazného, vystizného designu, ktery by mél mit ur¢itou davku elegance. Nejsem ptiz-

nivcem pestrobarevnych designd, ale spiSe stylu, ktery asi nejlépe vystihuje véta:

.,V jednoduchosti je krasa“. Z toho divodu jsem se rozhodla vydat cestou nepfili§ kompli-
kovaného designu, ktery jsem se rozhodla ozvlastnit netradi¢nim provedenim. Mym zamé-
rem bylo zaméfeni se na znacku jako na celek, kde jednotlivé dopliiujici pfedméty jsou

feSeny spiSe koncepcné pro budouci vyvo;j.
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6.2 Znacka

Celkové slozitou casti prace bylo vymysleni ndzvu, ktery by vystihoval moje pfedstavy o
tom, jak by m¢la znacka pisobit na okoli. Najit dnes nazev, ktery je neotfely a originalni
aniz by néjaky podobny pouZival jiny subjekt na trhu je celkem slozité. Z nespocetnych
navrht, variant a prizkumt znacek jsem se nakonec rozhodla pro nazev ,, WRAU®, ktery
vystihuje urcitou dravost, ostrost, az agresi. Prosté spliiuje moji piedstavu o tom, jak by
méla znacka pusobit - drava, pribojnd, piesto jednoduchéd a vystiznd. Cilovou skupinou
této znacky jsou mladé divky a Zeny, které se neboji vystupovat z fady. AvSak do budouc-

na bych chtéla rozsifit zaméfeni i na muze.

6.2.1 Logo a jednotny vizualni styl

Pii vytvareni prvopocatecniho konceptu jednotného korporatniho stylu znacky jsem se
inspirovala u zdkladu modniho tvorby, kterym je bezesporu $iti. Pii tvorbé logotypu jsem
vychazela z tvart trojahelnikovych stehovych vzort. Zamérné jsem se nevydala cestou
symbolu, kvili pldnovanému Sir§imu zaméfeni znacky. Logo tvofi pouze extravagantni
textova stylizace, ktera se pohybuje zamérné€ na hranici Citelnosti. Netradicni stylizaci jsem

se snazila vyjadtit dravost a pribojnost. Tzv. ,,Znacku s ostrymi lokty*.

Obr. 75. Logotyp znacky WRAU
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Jak uZ jsem zminovala vySe, nejsem v modé zastance pestrobarevného designu, tudiz cel-
kova barevnost Corporate Designu je zaloZzena na ¢erno-bilé barevnosti, kterd ve mné evo-
kuje cCistotu a jednoduchost. Cely vizual je pak dotvafen pomoci prifezi, které jsou tran-

formovany do prostoru a podtrhuji tak charakter znacky.

Vizudlni styl jsem dale aplikovala na merkantilni tiskoviny, propagacni plakaty, a prosto-
rové instalace. Vytvotila jsem limitovanou modni edici, ktera vychazi z celkové identity

a podtrhuje extravagantni stylizaci.

Obr. 76. Vizualizace Sperkii z limitované edice
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6.2.2 Instalace v prostoru

JelikoZ bych do budoucna rada rozvinula tento projekt do redlné podoby, ktery by mél za-
stoupeni 1 jako kamenny obchod, zaméfila jsem se na jeho koncepcni feSeni. To pracuje
s netradi¢nimi materidly, jako je plech, ocel, sklo, plexisklo, a neopracovany hruby beton.
Bohuzel kviili vysokym finanénim nakladiim si zatim nemitizu dovolit pouzit vSechny tyto
materidly v redlné vyrobé. Tudiz jsem vytvorila ¢astecné vizualizace. Celkova instalace

pak pocitéd s video projekci a zvukovym doprovodem.

A

Obr. 77. Ukazka prostorové instalace loga
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ZAVER

Na zavér bych urcité chtéla podotknout, Ze zvolené téma teoretické Casti by se dalo roze-
psat v mnohem obsahlejSim rozsahu. Zajimavych, experimentalnich pfistupi v doméné
Corporate Designu existuje mnohem vice, avSak v bakalarské praci neni tolik prostoru,

abych zde mohla vSechny uvést. Proto jsem se snazila vybrat ty, z mého pohledu nejzaji-

mavéjsi a pro dalsi vyvoj této sféry zasadni, prelomové piiklady.

Myslim si, Ze by experimentalni (alternativni) tvorba v komer¢ni oblasti méla mit mnohem
vetsi prostor se prosadit. Zaplavuje nas velké mnozstvi vizualnich sdéleni, bez jakékoli
pfidané hodnoty, které ptisobi monotonné, nékdy az chaoticky. Diky celkem snadné do-
stupnosti techniky a softwaru se pfilis Casto setkavame s tzv. fuSovanim do femesla, kde
mnozi ,,grafici* vytvaii Corporate Designy jak na bézicim péase a nedostatecné vzdélana,
neinformovana vetejnost je s nadSenim piijima. Klienty bychom se tedy méli pokusit pie-
sveédCit k veétsi otevicenosti, k inovativnim piistupim feSeni, které jen tak nesplynou

S jednotvarnosti ostatnich prezentaci.

Jak uz tomu tak byva, zasadni zlomové véci vzdy sklizi v prvopocatku nejvice kritiky. Az
s odstupem casu je lidé dokazou nalezité ocenit. Bylo tomu tak v minulosti, je tomu tak

Vv soucasnosti a dovoluji si tvrdit, Ze tomu tak bude 1 v budoucnu.

Je ztejmé, ze stale zdokonalované piistupy piestanou byt diive ¢i pozdéji moderni a nahra-
di je jiné, jsou vSak velmi pfinosné a vysoce cenéné, jelikoz se stavaji dulezitou soucasti
vyvoje a neustale posouvaji hranice dale.

Pfirozeny vyvoj nezastavime, kazdopadné kazda nova invence je velice obohacujici pro

budouci tvorbu ve v§ech uméleckych odvétvi véetné grafického designu.
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SEZNAM POUZITYCH SYMBOLU A ZKRATEK

Cl Corporate Identity

WWwW Wiener Werkstite

NHR New Haven Railroad

OH Olympijské hry

KH Koh-i-noor Hardmuth

VSUP Vysoka skola umélecko primyslova
NTK Nérodni technicka knihovna

DT Deep Throat

CuU Calle Underground
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