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ABSTRAKT

Teoreticka Cast’ bakaldrnej prace sa zaobera vyvojom automobilove] propagacie. Zazna-
menava vyvoj a spdsob, ako automobilky propagovali svoje automobily, ich reklamni
kampan, vytvarné a grafické stvarnenie. Zameriava sa na zahrani¢né dianie v danej oblasti,
tak i na doméacu spolo¢nost’ Skoda Auto, ktora je predmetom praktickej Gasti. Alternativ-
nym, nie moc reklamnym sp6sobom sa snazi autorskym vytvarnym spracovanim predsta-
vit osem plagatov automobilov zna¢ky Skoda od 60-tych rokov az do su¢asnosti, ktoré pre
spolo¢nost’ Skoda boli nie¢im vyznamné. Praca kladie za ciel’ zachytit' hlavné vizualné

zdelenie tejto spolo¢nosti.

Klugové slova: Skoda Auto, automobil, vozidlo, automobilova reklama

ABSTRACT

Theoretical part of bachelor thesis briefly describes the evolution of automotive
promotion — Capturing the process of specific car promotions, their advertising campaigns
and used visual/graphical design and composition. From automobile industry as a whole, to
the specific brand SKODA Auto, which is also a subject of practical part. Final part con-
tains 8 posters of significant SKODA cars, chosen from the 1960 to the present day. Au-
thor focused less on advertising and more on a global associations and meanings of these
models in customer’s heads. Goal of this work is to capture the visual characteristics of this

brand.

Keywords: Skoda Auto, automobile, car, automotive advertising
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UvVOD

Vlastnite alebo pouzivate automobil? Viete si bez neho predstavit' zivot? Automobil je
medzi nami viac ako 100 rokov a presiel dlhym evolu¢nym vyvojom, ktory sa nespomalil,
ba dokonca este zrychlil. Pre niekoho sa automobil stal jeho Zivotnou laskou, pre niekoho
existen¢nou nutnost'ou a pre mnohych len d’alsim kramom do domacnosti. Dnes ma vodi¢
moznost’ Sirokej individuality. Automobily sa postupne prisposobovali podmienkam za-
kaznikov. Zékaznici boli a st €o raz naro¢nejsi a automobilky sa vzdy predbiehali, ktora
vytvori a preda najlakavejsi automobil a s potrebou predaja musela drzat’ trendy aj ich re-
klama. S rastajicou globalizaciou je propagacia dodlezitejSia a 0 to viac sa na nu berie
ohl'ad. Ved’ uznajme sami, Ze auto nie je prave najlacnejsia zalezitost’ a vSade kde sa pozri-
eme automobilky nas bombarduju reklamou. Vyvoj automobilovej reklamy presiel dlhi
cestu, ktora sa snazi drzat’ krok s modernymi komunikaénymi prostriedkami a vyuzivat
kvalitné grafické stvarnenie. Vo svojej bakalarskej praci chcem v kratkosti prebrat’ vyvoj
reklamy v automobilovom priemysle, snahu prilakat’ novych zakaznikov a vyhoviet’ im
potrebam. Poukdzat’ na potrebu, zvyraznit’ prednosti ponikaného modelu, ¢i je to byt’ ma-
lym mrSnym predatorom v mestskej dzungli, vel'kym rodinnym cestovatelom alebo trha-
¢om asfaltu. Uviet’ druhy a formy propagacie. Pre vhodny priklad som nechcel ist’ d’aleko
a vybral som si prevazne vyvoj reklamy automobilky Skoda. M4 uZ sto ronu histériu
a stala sa silnou a prosperujicou znackou nielen u nés ale v celom svete. Za jej existenciu
sa angazovala vo viacerych smeroch automobilového priemyslu a zabavy. Mne samotnému
znac¢ka Skoda prirastla k srdcu a nielen mne, ale uz vyse 50 rokov v nasej rodine, ¢&i to za-
¢alo Mbéckom, cez 110R, Rapidom az po Octaviu 1. generacie. Rad by som Skode auto

svojou pracou vyjadril uctu a ndklonnost’.
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l. TEORETICKA CAST
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1 UVOD DO ZACIATKU DEJIN REKLAMY

Snazili ste sa aspon raz nepodlahnut’ reklame a ignorovat’ ju? Dnes sa najde malo kto, kto
by nebol ovlivneny reklamou. Reklama nas obklopuje vsade okolo nas, i uz v televizii, na
zastavkach, pri ceste na billboardoch alebo najviac na internete, kde nas doprevadzaju, ¢i
chceme alebo nechceme. S technologickou vyspelostou a komunikaciou mozno nasa d’al-
Sia generacia nebude mat’ ani kl'udny spanok, reklama sa bude vysielat v naSich snoch,
mozno prave tak, ako to bolo vyobrazné v kreslenom sci-fi seriale ,,Futurama®. Stali sme
sa nechcenymi konzumentmi reklamy a lahko zabudneme akym sposobom sa reklama

vyvijala v spojeni s distribuciou a kvalitou vyroby.

Uplne prvé znamky reklamy siahaju az do roku 1630, ked’ Francuz Théophraste Renaudot
umiestnil prvé reklamné oznamenie v La Gazette de France. V Spojenom kralovstve
v roku 1786 Wiliam Tayler zacal ponukat’ sluzby ako ,,Agent domdcich tlaciarni, knihkup-
cov a pod.“ v Casopise Maidstone. Ale zaciatky modernych dejin reklamy zacali rokom
1842. V tedy isty Volney B. Palmer poprvy krat pouzil pojem ,,reklamny agent™. V rovna-
kom roku zalozil prvli reklamnt agenturu vo Filadelfii a jeho agentura sa stala jednym zo

zakladatel'ov skupiny ,,Publicis®.

Kedy funguje reklama najlesie? Ked’ Gerpa z emociami zmie$anymi s racionalitou. Dal§im
nevyhnutnym prvkom je aj jej flexibilita. Noviny ako prvé umoznili priestor pre poskytnu-
tie reklamy sprostredkovatelom. Od tych c¢ias vzniklo vzdjomné prepojenie reklamy
s médiami. PocCas priemyselnej revolucie sa z reklamy zrodil obchodny jav, ako néstroj
predaja tovaru a neskor aj sluzieb. S prichadzajicimi novymi komunikaénymi technologi-
ami sa dokazala harmonicky adaptovat’ do rozhlasu, filmu a televizie. Prichodom internetu
sa reklama rozsirila do novych elektronickych medii, ktoré sa rychlym tempom stale menia

a zdokonaluju.

Stalou formou uz od narodenia reklamy je tlaCova podoba, ktorej sa chcem hlbsie venovat.
Tla¢ presla dlhu cestu vyvoja a realizacie, a stale pokracuje. Stale sa zdokonal'uje spdsob
a technika tlace, tak i rézne druhy materidlov pre tla¢. Az do prichodu prvych digitadlnych
tlatiarni sa vietko robilo ruéne. Pozname tla¢ z vysky, z hiby a z plochy (litografia). Dnes

ich uz najdeme len zriedka a svoje vyuzitie si nasli vo vol'nej grafike.
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1.1 Tlaé z vy3ky, z hibky a litografia

Inzeraty na konci 19. a zaciatku 20. storocia si drzali rov-

nakt podobu ako tla¢ novin. Tla¢ilo sa prevazne tlaou

z vysky. Uz v roku 1842 Volney B. Palmer vytlacil svoju

prva reklamu.
& oSk - i 5 istarsi ; i D B GROVE, i
Tla¢ z vysky - jedna o najstarSiu graficka techniku, kde rihu. B s
. n . 338 HIGH STREET,
okolo kresby, textu je postupne pomocou réznych rydiel ORGAN BUILDER, 110 FILBERT ST.
V. B. PALMER’S
a dlatiek odoberany povrch stocku. Odobrana cast’ bude REAL ESTATE
COAL OFFICHE,
% r 7w ’, . v 0. 1 OUTH THIRD STREET
nevytlatena a farba na vyvySenych miestach bude vytlace- O 108 b e o

pmuuunuru

7 Ageney for lhe Porchise and Salo of Hoases and Lots, Farms, Farmiog,
Timier, and Conl Lands, Bonde, and Mortgages, Ground Rents, Anthracie

na. Podklad pre tla¢ novin by bolo pracné a zdihavé, stale

nanovo vyryvat. Preto pouzivaji podobny a zdokonaleny

0 publi

ihetermn s sibecrpion and edvertisiog

o b roube of perplesig d piries, |

e i, the ik of sakiog enclosurea of momay, &e.

spdsob rucnej sadzby pisma skladajuci sa z kuzeliek.

. . . , o, , . , Obr. 01 Palmrova prva reklama
Tla¢ z hlbky je malo pouzivana technika v reklame. Jedna P

sa 0 techniku, kde sa do dosti¢ky (zinkovej, ocel'ovej, medennej ¢i hlinikovej) vyryje gra-
fika. Do ryh sa nanesie farba zostatok farby sa z plochy zotrie. Tla¢i sa na navlhéeny papi-

er, ktory do seba vtiahne farbu z ryh a obtlaci sa tak jemna grafika.

Litografia (kamenotlac) je tla¢ z plochy vynajdena v roku 1796 Aloisem Senefelderem.
Jedna sa o tla¢ zo starostlivo vyhladenej plochy solnohofenského vépenca, kde sa na jeho
povrch ruéne mastnou tuSou prenesie kresba. Mastna tlaCiarenskd farba prijima mastné
miesta na kameni a netlaciace miesta sa navlh¢ia vodou, aby farbu neprijimali. Litografia
je vel'mi nakladna a hlavne fyzicky naro¢na, lebo kamene maju aj svoju vahu a tazko sa
s nimi manipuluje. Preto sa dnes vyuziva vo vol'nej grafike a v reklame ju nahradza digi-

talna tlac.
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2 AMERIKA A JEJ AUTOMOBILOVA REKLAMA

Amerika ma vel'mi kratku historiu ale i za ten kratky Cas si dokazala svojou vynaliezavos-
tou vytvorit’ vlasnt kulturu, ktorou zglobalizovala cely svet. Ved’ Amerika je krajina, kto-
ra dala zékladny kamenl masovému pouZzivaniu reklamy. Vznik a proces tvorby reklamy
bol ovplivneny hlavne zmenou socialno-ekonomickych a politickych vztahov
V spolocnosti a to hlavne prudkym rozvojom priemyselnej vyroby, sukromného vlastnictva
a spotreby. Cudia mali stalu pracu a staly prisun financnych prostriedkov, o zvysilo potre-
bu naplnenia spotreby spolo¢nosti. Priemyselna revolticia priniesla zo sebou vel'ké mnoz-
stvo tovarov a sluzieb, ktoré spolo¢nost’ vyuzivala pre svoju potrebu. V priamej stuvislosti
s tym vznika aj potreba dat’ verejnosti na vedomie, ¢o je vyrabané, aké to ma vlastnosti
a akym spdsom to pomdze spotrebitel'ovi. Kone¢ny vysledok — propagécia tovaru a sluzby

je ,,reklama®.

Popri spotrebi¢ov kazdodenej potreby sa na prelome 20. storocia zamiesal do potrieb na
ulahcenie Zivota aj automobil ako priemysleny produkt, ktory zrychli a skvalitni prepravu.
S prosperujucou ekonomikou a manufaktirnou vyrobou bol automobil dostupnej$ii aj pre
bezné americké rodiny. Pritom nepatrilo stdle medzi najlacnejSie investicie. Automobilky
sa snazili a superili, ako najlepSie naldkat’ potencionalneho kupca, ze jeho investicia ja ta
spravna. Z vyrobcov automobilov vznikli najvacsi investori v reklame. V tej dobe najviac
prosperujuca firmou, ktord sa venovala propagacii automobilov a ich uvedenie na trh bola
agentira N. W. Ayer & Son, ktort urcite eSte niekol'ko krat uvediem. Svojimi neotrelymi,
chytlavymi a radikalnymi propagéaciami dokazali oslovit’ vel'ké publikum po celom svete,
ale hlavne v Severnej Amerike. Postupom Casu si Ameri¢ania z atomobilu vytvorili sym-
bol, ktory im dodal pocit sily, vol'nosti, moZnost’ uniknut’ a vyjadrenia svojej vlastnej iden-

tity.

2.1 Sila slova a jej vyuzitie v Cadillacu

Slovo, Ci Cast’ textu mé svoje nevyhnutné miesto v reklame. Nielen obrazok, ale aj text sdm
o sebe moze byt dostatocne silny natol’ko, aby mohol tvorit’ siCast’ kampane. Su slova,
ktoré dokazu aj po niekolko rokoch v mysli divdka vyvolat’ hlavni mySlienku znacky.

Vryjl sa im do pamiti a su s iou po zbytok Zivota stotozneni.
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V roku 1902 bola zalozend automobilka Cadillac, ktora sa hned’ vrhla do reklamy a uz
o rok na to im plagat vytvorilo studio N. W. Ayer & Son. V roku 1909 Cadillac kupila spo-
locnost’ General Motors. V roku 1914 doslo k technickym problémom na novych automo-
biloch. Tento slaby ¢lanok vyuzila automobilka Pac-
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LEADERSHIP
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kard a zahdjila utok. Na odvratenie utoku si Cadillac
najal agenturu MacManus zalozent v Detroite v roku

1911 (v 1971 sa pripojila k D’Arcy). Agentira pevne

verila sile slova a vytvorila pre Cadillac vystizné a ob-
ranné heslo: ,,Penalty of Leadership* (Trest za veduce
postavenie). Slogan sa objavil len raz a to 2. Januara
1915 v Saturday Evening Post. Text je napisany obratne

a snazi sa vyjadrit, Ze utok je imerny dokonalosti Ca-

dillacu a kritiky su dokladom sily automobilky.

iy
5
.
s

Obr. 02 inzerat Penalty of leadership

2.2 Ford TaFord A

Znacku Ford asi netreba moc predstavovat’, lebo asi kazdy pocul, Ze je to prva automobil-
ka, ktora zacala pasovii manufaktiirnu vyrobu automobilov. Tento sposob vyroby umoznil
zniZit' cenu vozidla a zvysit’ tak moZnost’ dostupnosti Sirokym masadm l'udi Ford preslavilo
a stalo sa najuspesnejsie predavanym vozidlom od tej doby az pokial’ nepriSiel VW beetle.
Prvy Ford T zisiel z vyrobnych pasov v roku 1908 a spravil radost’ viac ako Siestim milio-
nom vodi¢ov na celom svete. Nielen lacna vyroba a nizka cena dopomohla k tomuto ucti-

hodnému vysledku, ale nevyhnutnout suc¢ast’ou bola aj jeho reklama.

Pre udrzanie popularity si Ford najal v roku 1928 agentaru N. W. Ayer & Son, aby pripra-
vila kompletnu reklamnu kampan novo prichadzajuceho modelu Ford A. Agentiira N. W.
Ayer & Son otvorila nové poboc¢ky v Londyne, Buenos Aires a Sao Paulo pre uspokojenie
potrieb svojho nového klienta. Kampan bola rozdelena na 4 fazy, kde prvé 3 nezobrazovali
obrazok ani informaciu o cene. Tak ako to bolo u Cadillacu, tak aj tu sa hralo zo slovami.
Automobilka zmenila slovo ,,dokonaly* na ,,bezvadny*. Tvrdila, Ze nie je ni¢ dokonalé. Az
pri Stvrtom bode kampane mohol divak zbadat’ celé auto ale i jeho cenu. Tento viac fazovy

postup propagacie drzi u divaka pocit zvedavosti a v reklame sa objavuje dodnes.
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Ako mézeme vidiet', Ford nesetril a okrem textového obsahu dal vel'ky doraz na realistické
obrazové stvarnenie. Kvalitné vytvarné a kresebné stvarnenie vyobrazuje automobil presne
tak ako ho popisuje titulok ,,Everething you want or need in A*“ (vSetko Co ty potrebujes
alebo chces, mas v Acku). Na dvojstranke su vyobrazné 4 obrazky , pri ktorych je predve-

dend variabilita karosarskych prevedeni a ich ¢innost’.

Everything
you want or need in

IMPANY

e @ FORD
f Decroi, Michig

Obr. 03 reklama Fordu A

2.3 Adolphe Mouron (Cassandre)

; i if2
Obr. 04 plagat na Ford V8

Pri plynulom prechode z realistickych obrazkov k fotografii reklamu zasiahol na kratky

¢as 1 franctzky kubisticky umelec Adolphe Mouron a do reklamy pridal moderné umenie.

Adolphe bol pévodom Rus a narodil sa v Charkove v roku 1901. Do Franctzka sa dostal
v roku 1914, kde zacal pracovat’ v reklamnom priemysle pod pseodonymom Cassandre.

Mouron uprednostioval komunikaciu pomocou symbolov ako zobrazovanim presnych
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produktov, alebo spotrebi¢ov. Casto pouzival pri svojej tvorbe fotografiu. Jeho retrospekti-

va plagatov bola vystavena v roku 1936 v Muzeu moderného umenia v New Yourku.

V roku 1938 bol osloveny agenturou N. W. Ayer & Son, ktord ho poziadala vytvorit’ re-
klamny plagat na Ford V8. Plagat mal vel’ky uspech a stal sa Mouronovym najznamejsim
plagatom. Jednalo sa o plagat na ktorom bolo vyobrazné velke oko a v iom znak V8 (druh

motora). Plagat bol doplneny radikédlnym sloganom ,,WATCH THE FORDS GO BY*.

Bol to zlomovy bod medzi dvoma obdobiami. Pri pohl'ade spit’ si to posledné vzdychy
realistického a romantického ponatia automobilovej reklamy a pri pohlade vpred je to
pomaly nastup fotografie na vSetkych frontdch reklamy. Individudlny pristup A.M.

Cassandra je vyznamnou vynimkou v oboch smeroch.

2.4 Chrysler Plymouth

Spolo¢nost” Chrysler v roku 1932 vsadila na odvaznu

“Look at All THREE!

BUT DON'T BUY ANY LOW-PRICED CAR UNTIL YOU'VE
DRIVEN THE NEW PLYMOUTH WITH FLOATING POWER"

kampan agentary J. Sterling Getchel, ktora sa snazila
potenciondlneho zdkaznika oslovit’ tym, aby si po-
rovnal Chrysler Plymouth so Sestvalcovym Chevrle-
tom a V8-mickovym Fordom. Bez toho aby uviedol
nazov, vysvetl'uje reklama, ze Plymouth ma rovnaké
pohodlie ako jeho konkurenti. Kampan sa snazila od-

trhnat  od kresebne vytvarného stvarnenia a preto

nastolila novy tvrdy Zurnalisticky S$tyl s titulkom
a Ciernobielou fotografiou. Na fotografii je vyobrae-  obr. 05 inzerat na Plymouth
zeny Plymouth spolo¢ne s riaditel'om Chrysleru — Walterom Percy Chryslerom, ktory na

fotografii posobi presvedc¢ivo a hrdo. Reklama uviedla Plymouth do vedtcej pozicie.

Po druhej svetovej vojne nastal vel’ky bum v letectve a jeho design sa prepasoval aj do
designu nového Chrysleru Plymouth‘56. Uz to nebolo to zaoblené retro auticko, ale vyrast-
lo do velkého korabu s aerodynamickymi plutvami in$pirovanymi z letectva. Pre uvedenie
na trh vsadil Chrysler na Gspechy uz dost’ znamej agentiry N. W. Ayer & Son, ktora svoje
kvality ukazuje uz viac ako pol storo¢ia. N. W. Ayer & Son drzala krok s najmodernejSimi
technologidmi propagécie a u Plymouth ‘56 pre zvyraznenie autentinckosti pouzila farebna

fotografiu. Najala si moédneho fotografa Irvinga Penna, ktory auto zachytil v sexi krivkéach.
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Hlavny doraz bol smerovany na zadnu c¢ast’, kde jeho kridla ukon¢ené zadnymi svetlami
pripominali tvar tryskovych lietadiel, ktorymi bol v tej dobe kazdy ohromeny. Pre nastole-
nie eSte silnejSicho a vystiznejSicho zazitku z fotografie, v pozadi najdeme presne v tom
istom uhle aj tryskové lietadlo a divak si moze oba designerské skvosty porovnat. Aby
divék vedel o Co sa jedna je fotografia doplnend textom ,,Here’s the Jet Age on wheels!
Aerodynamic Plymouth ‘56. Text hra v tomoto pripade vedlajSiu ulohu a je decentne

umiestneny na spodnu cast’ fotografie aby nekazil jej celkovy esteticky dojem.

;

N2

O R .-,
.

Here’s the Jet Age on wheels! Aerodynamic Plymouth ’56

Obr. 06 reklamna fotografia Plymouth ‘56
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3 AUTOMOBILOVA REKLAMA EUROPSKYCH ZNACIEK

Zatial’ co v Severnej Amerike po druhej svetovej vojne uvazovali o druhom aute do rodiny,
tak Eurdpania zacali kupovat’ svoje prvé automobily. Pred vojnou bol pre viacerych l'udi
automobil symbolom luxusu, blahobytu, vyjadrenie svojej autority a zaclenie sa do spolo-
censkej vrstvy. Pocas Nemeckého povojnového obrodenia Hitler dal navrhnat’ prvy I'udo-
vy automobil v Eurdpe. Zastaval myslienku, Zze kazdd nemeckd rodina by mala mat’ svoj
rodinny automobil. S prichodom Nemecka a celej Eurdpy do vojnového stavu sa vyroba
I'udového auta zastavila a obnovila sa az po vojne. Tak v skratke vzniklo dodnes najpreda-
vanejs$ie vozidlo na svete Volkswagen Beetle, znamy hlavne ako ,,brouk. Celkovy design
a hlavne poziadavky na automobil zaviseli od ekonomiky a prosperity krajiny. Zatial’ ¢o
Amerika ekonomicky a kultirne réstla, tak aj ich automobily réstli do vel'kosti a pohodlia,
Euro6pa bola na tom opacéne. Brouk bol krasnym prikladom oproti Amerike, ze Eurdpa po-
trebovala malé a lacné vozidlo. Po niekol’ko ro¢nej vojne bola Eurdpa zdevastovana
a vSetko sa muselo zacat’ budovat’ viacmenej nanovo. Automobilky zacali viac podporovat’
domaci produkt a preto brouk bol hlavnym impulzom pre viacero automobilovych spolo¢-
nosti vyrobit’ maly a dostupny atomobil pre rodiny vo svojej krajine, na ich kazdodenné
radovanky a potreby. Prikladom mdzem uviest' zopar I'udovych automobilov v danych
krajinach, ako boli trebars Fiat 500 v Taliansku, Mini cooper v Anglii, Skoda 1000MB
v Ceskoslovensku alebo malé Renaulty vo Franctizku, ktoré maji ¢o sa tyka reklamy pes-

tru historu, ktorej bude eSte venovana pozornost’.

3.1 Renaulth

311 Roztomila kresebna reklamicka

Franctzsky inZinier Louis Renault zalozil spolo¢nost’ Renault-Frenes v roku 1898 spolu so
svojim bratom Marcelom. Spolo¢nost’” Renault bola v 60-tych rokoch 20 storo¢ia 6smym

najvacsim vyrobcom automobilov na svete.

V roku 1963 spolo¢nost’ Renault zverila reklamu vSetkych svojich modelov agentare Pu-
blicis. Asi najviac v§imanou reklamou bola v roku 1972 kampail uvedenia na trh inovativ-
ného Renaultu 5. Cim bolo tak inovativné? Hlavne inovativnymi piatymi dvermi pre vstup
do batoZinového priestoru, a dobovo elegantny tvar. Agentlra chcela Sokovat a odliSit” sa

od konkurencie. Preto zvolila nezvyklé prevenie a celu kampan pojala ako vel’ky kresleny
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&svet. Hlavny hrdina bol roztomily ¢erveny renaultik, z ktorého agentura vytvorila akoby
antropomorficka postavu ,,Supercar z kreslené¢ho filmu. Oproti konkurencii, ktora sa sna-
Zila zaujat’ hlavne technickymi tidajmi, kampan Renaultu sa vypravila inym smerom. Fil-
my a plagaty smerovali za Gcelom predstavit’ ho €o najlepsSie, ako vozidlo, ktoré moze
priniest’ poteSenie z jazdy v meste ale i na otvorenej ceste. V komixovyh bublinach sa auto
predstavuje ,, Bonjour! Je suis la Renault 5“ (Zdravim, ja som Renaul 5) a v druhej bubline
uvadza ,,A la ville et sur la route on m'appelle aussi supercar ( V meste a na cestach ma

volaju supercar).

Obr. 07 kreslena reklama Renaultu 5
Velké modré o¢i namiesto svetiel a prednej masky ako zbytok tvére, bol urcite dobry tah
a vtipna morfoza, ako z vozidla vytvorit’ lakavé a roztomilé auticko. Celé vytvarné spraco-
vanie pride aZ moc hravé a citit’ v fiom dynamiku. Ci uZ je to dymom za automobilom ale-
bo budovami ktoré pdsobia ako keby tancovali. Farby su nadsadené a zivé, ktoré sa vymy-
kajt realnosti. Osobne si viem predstavit, ze by celd komixova kresba mohla byt’ v outline
a mohli ju hravou formou propagovat’ ako vymalovanky. Ked’ sa v roku 1980 auto presta-
lo vyréabat, prisiel posledny smutny, ale v ¢iasto¢ne vtipnom duchu odkaz ,,Adieu, monde

cruel!* (Zbohom, kruty svet).

Adieu
monde cruel!

il

Obr. 08 rozluc¢ka s Renaultom 5
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3.1.2 Malé vel’ké auto

Firma Reanault si vybudovala svoju prestiz v malych rodinnych
vozidlach. Velké sympatie zdiel'al prevazne v rodnom Franctuzku
a v Belgicku. Renault bol natol’ko uspesny, ze sa nezaobisiel len
s kreslenou reklamou a agentura siahla aj fotografii. Publicis vy-
myslela kampan nazvanu ,,Liliput® spolo¢ne s fotografom Jeana

Lariviera.

Na prvej fotografi pocas dieslovej krizy na konci 80-tych. rokov
sa Renaul snazi upozornit’, ako je ich osobné vozitko hospodar-  Obr. 09 liliput 1

sky Setrné na spotrebu paliva. Z fotografie je mozno usudzovat, ze je tam viac faktorov,
ktoré na tato vyhodu upozornuju. Za prvé, je to kvapka, ktord naznacuje, ze aj tak malo
sta¢i a auto moc ,,nezere”. Druhy faktor je velkost’ a jej pomer oproti okoliu. Auto je tak
malé, Ze mate pocit, Ze sa don ho staca vazne malé mnozstvo paliva. Je to len usudok, ale
velkost kapky v pomere vel’kosti automobilu mdze byt’ aj adaptacia realneho objemu pali-

va potrebného na prejdenie 100 kilometrov.

B oy

o

O

Obr. 10 Liliput 2
Druh4 fotografia je o nieco vtipnejSia a zaujimavejsia, lebo sa jedna o kvalitna fotomontaz.
5 dverovy Renault 5 je s nadsazkou v obrovskej nadzivotnej velkosti a je postaveny do
prostredia letiska. Cudia nastupuju do automobilu, ako do lietadla pomocou letiskovych
schodov a do kufru uklada (hadZe) letiskova obsluha ich batozinu. Fotogratia chce prevaz-
ne poukdzat’ na to, ze do auta je 'ahky pristup a pohodIné ukladanie batozin do batozino-

vého priestoru. Dalej je mozné usudzovat,, Ze automobil svojim pomerom oproti l'udskej
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postave, posobi jako velké a vyzaruje pocit priestoru a komfortu. Pre€o agentura polozila
automobil do prostredia letiska, to sa uz asi nedozvieme, Ale mozno, ze chceli poukazat na
snahu byt’ svetovi a prirovnat’ sa leteckej preprave pohodlim a komfortom. Dal§ia moZznost’
je ta, ze sa snazili poukézat’ na to, ze 1 do tak malého auta sa pohodlne vojde vel'a. Ale ur-

Cite tento vtipek zaujal nejedného potencionalneho zakaznika.

3.2 Renault Espace (reklama bez automobilu)

Firma Renault po uspesnych malych automobiloch sa chcela presadit’ aj medzi vac¢Simi
a luxusnej$imi triedami osobnych automobilov. Pre Renault neznamena automobil len sil-

ny vykon a postavenie v spolo¢noti, ale znamena pre nich ,,zivotny §tyl*.

U Francuzkeho vyrobcu automobilov Matra sa zrodila myslienka priestorného auta v roku
1979. Inspiraciu tejto myslienky Cerpali z americkych dodavok. V roku 1983 Matra

s Renaulton podpisali zmluvu o vyrobe nového vozidla ,,Escape®.

RENAULT
o

rACH. i

0N %

Obr. 11 Espace Grand Ecran

Escape bol uvedeny na trh s vel'mi vystiznymi a vtipnymi reklamami. Fotografia americ-
kej prirody s vyuZzitim scenérie Grand Kanonu, kde na ceste st umiestnené dve robustné
kresla vedl'a seba v 3 radoch za sebou a ni¢ viac. Tento napad s kreslami je jasne zrozumi-
telny, aby klient hned’ na prvy pohl'ad pocitil pocit pohodlia, vel'kosti a velkého priestoru
okolo seba. Po zisteni, Ze tato fotografia predava limitovant sériu Espace Grand Ecran,
ktoré vynikalo svojim vel'kym ¢elnym sklom a pysilo sa dvoma stresnymi oknami, pocho-
pime preco na fotografii st len samotné kresla zapustené v tak krasnej prirodnej scenérii.
Automobil dodaval Siestim pasazierom lepsi vyhl'ad na okolitd krajinu. Fotografiu vy-

tvoril v roku 1994 fotograf Paul Wakefield pre agenturu Publicis Paris.
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Jenom maly krok délil ,, Espace** (Prostor) od myslenky prepychu: v kampani z roku 2003

ukazal Sébastien Chantrel muze kracejiciho preplnenymi ulicemi New Yourku, izolovaného

od okoli bublinou ve tvaru Espace.1

Obr. 12 cut scena z reklamy na Espace

! PINCAS, Stéphane, Marc LOISEAU a Maurice LEVY. Déjiny reklamy. Pteklad Pavel Brozek. V Praze: Slovart, 2009,
s. 250. ISBN 978-3-8365-1-565-8.
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4 JAPONSKE VOZIDLA

Japonsko sa v tridsiatych rokoch minulého storo¢ia uzavrelo pred dovozom automobilov
do svojej krajiny, 1 ked” dopyt stapal. Tohto nedostatku na trhu a Sancu na diverzifikaciu si
vSimla spoloc¢nost’ Sakichi Toyota, ktord sa zameriavala na vyrobu tkacskych stavov pre
textilny priemysel. Chopila sa tejto moznosti a zalozila sesterskli spolo¢nost’ na vyrobu

automobilov ,,Toyota®.

Amerika ma svoje vel'ké koraby, ktoré zert i afalt. Europa pre zmenu malé tisporné auto-
mobily, tak 1 Japonsko ma svoju automobilovu subkulturu, podl'a ktorej vieme hned’ urcit’
ze sa jedna o japonské vozidlo. Vela z nds ma Japonsko zaryté v hlave ako krajinu techno-
logické pokroku, hi-tech technologii, puritanskej predciznosti a narod, ktory i na malom
priestore dokaze vykuzlit' nemozne velky priestor. VSetky tieto faktory sa implementovali
aj do automobilového priemyslu. Ako prvy uspesne dokazali predrat’ na trh hybridy. Co je
to Hybrid? V skratke sa jedna o auto, ktoré ma jak spalovaci motor tak aj jeho pomocnika
elektricky pohon, vd’aka ich vzajomnej spolupraci rapidne klesne priemerna spotreba. Naj-

znamej$im hybridom a zakladatel'om hybridniho pohonu povazujeme Toyotu Prius.

Automobil je ur€eny hlavne na to, aby ndm ul’ah¢il Zivot, no najdu sa aj nadSenci, pre kto-
rych automobil je prevazne hracka na hranie a na Sport a Japonsko nebolo vynimkou.
V polovici 60. rokoch minulého storoc¢ia sa odohravali ilegalne zavody na kl'ukatych hor-
skych cestickach. Hlavnym ciel'om bolo v ¢o najkratSom case prejst’ dany usek, tak aby vas
oponent nepredbehol. Pre blokaciu stpera slazil drift. Drift je takzvana jazda v Smyku
(Jazda bokom). Postupne sa k driftu pridali rallye prvky, aby islo zatacky ¢o najrychlejsie
a efektivne prejst’ bez straty na rychlosti. V dnesnej dobe je drift zlegalizovany a konaju sa
profesionalne zavody na celom svete. Medzi najznamejSie znacky ktoré tento Sport pod-
porili st prevazne Nissan a Toyota. Japonské vozy su tiez zndme tym, Ze vicSina sporto-
vych automobilov boli pripravené tak aby sa dali d’alej ,,tuningovat* bez vic¢sich kompli-
kacii.

BohuZial mélokedy natrafime na reklamu, ktord by propagovala drift alebo iné tspechy
japonskych voziel v motoSporte. U nas v Eurdpe sa viac menej stretneme s propagaciou

zameranou na rodinu, pracu alebo technologicky pokrok.
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4.1 Toyota a jej SUV

4.1.1 Toyota Hilux

Toyota se zacala specializovat na mala dodavkova a sportovni uzitkova vozidla (SUV).
V roce 1999 poverila agentura Saatchi & Saatchi New Zealand Tonyho Williamse vytvo-
renim televizni reklamy. V ni se farmar, ktery neni zvykly na vykon nové Toyoty Hilux, do-
pousti hloupych chyb a po kazdé chybé vykrikuje ,,zasr...! . Po nastartovani vozu zavolad
sveho psa, ktery vyskoci do zadu na korbu. Auto se vSak rozjede prilis rychle a pes pristane

“«

v blate. Ted je na nem, aby zakvilel ,,zasr...!

V roce 2003 agentura oslavovala, kdyz byl po jednadvaceti uspésnych letech Hilux zvolen

nejpopularnéjsim malym dodavkovym vozem na Novém Zélandu.?

Obr. 13 fotokolaz z pruhov na Toyotu Hilux

Automobilka bola na tento titul natol’ko hrd4, Ze sa potrebovala pochvalit’ a k danej udalos-
ti bola vytvorena reklama, na ktorej je Hilux vyskladany z 21 pruhov fotografii auta
v roznych karosarskych a farebnych prevedeniach. Fotomontaz fotografii tvori jednu suvis-
la kolaz Toyoty zprofilu. V hornej casti je umiestneny neprehliadnutelny slogan
,UNBROKEN* (neznicitel'ny). V spodnej Casti sa v kazdom pruhu nachadza rok s od-
vaznym sloganom ,,Most popular light truck® (najpopularnejsie 'ahké nadkladné auto). Ro-
Ky ida chronoligicky a zobrazuju celu existenciu Hiluxu od roku 1982 az po rok ocenenia
2003. Na fotografiach je pekne vidiet’, Ze automobil za celii dobu prechadzal malymi zme-

nami a viac sa venoval Uc€elnosti. Z uspesnej a vtipnej reklamy z pred 4 rokov si moézme

2 PINCAS, Stéphane, Marc LOISEAU a Maurice LEVY. Déjiny reklamy. Preklad Pavel Brozek. V Praze: Slovart, 2009,
s. 152. ISBN 978-3-8365-1-565-8.
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vS§imnut’, ze pouzili aj znameho psa, ktory spadol do blata. Tu uz bol uspesnejsi a veselo si
vegeti na uloznej korbe automobilu. Poster vyzera z blizka chaoticky ale z dialky tvori

jeden celok, z ktorého moZzeme vycitit’ silu a tspesnost’ automobilu.

4.1.2 Terénne vozy Toytoty RAV a Land Cruiser

Okrem uspesného SUV Hilux sa Toyota venovala i d’alsim off-roadom: Land Cruiser
a RAV 4. Marco Gouby z agentury Saatchi & Saatchi France vytvoril vtipny plagat, ako
silny mo6ze byt novy terénny automobil RAV 4 z roku 1994. Vtipne ukazuje, ze sila nemu-
si byt’ vyuziteI'nd len v teréne, ale da sa aplikovat’ aj v mestskom prostredi. RAV 4 ma obu-
té krasne zIté policajné boticky. Mdzeme si povSimnut’ Ze boticky su na kazdom kolese,
¢im ndm chceToyota oznamit’, Ze sa jednd o silného dravca s ndhonom 4x4, ktorého treba

poriadne uzemnit’.

Znédmy model Land Cruiser s viac ako 50 ro¢nou histdriou bol vybaveny vykonnym moto-
rom V8 na konci roku 1998. Na propagéaciu Saatchi & Saatchi Australia zverejnila vtipny
billboard, na ktorom nie je vyobrazeny samotny automobil. Policajt namiesto toho aby
meral rychlost’ dakde v meste, tak ¢akal na skale s rychlostnym meraom nasmerovanym
do opustenej autralskej buse, aby prichytil novy Land Cruiser pri ¢ine. Billbordom sa Toy-
tota snazi upozornit’ na to, Ze ich vozidlo zvladne nielen mierny terén a mestsku premavku,
ale Ze svojim novym V8 motorom mu nerobi problém dosiahnut' vyssiu rychlost’ aj

Vv taz8ich terénnych podmienkéch.

THE ALL NEW & TOYOTA LANDCRUISER. NOW WITH V8 POWER

Obr. 14 policajt meria rychlost v australskej busi Obr. 15 obotickovana RAV 4
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5 AUTOMOBILOVA REKLAMA VO FILMOCH A OPACNE

5.1 James Bond a jeho garaz

Co nas napadne ked’ sa povie James Bond? Mnoho Zien hned napadne charizmaticky sexy
gentlaman v kvadre, ktory dokaze len pohl'adom ocarit’ kazda zenu. U muzov to moze byt
rovnaké ale vac¢sina si ho okrem krasnych zien okolo seba predstavuje s vykonnym
a krasnym automobilom, hlavne s vozidlom Aston Martin. Aston Martin je asi naviac
spajany s touto uz kultovou filmovou sériou. Uz v prvych dieloch prehanal Sean Connery
Aston Martin DB5 vo filme Goldfinger. V poslednych dieloch sa tato britska klasika vrati-
la spédt’ na filmové platna po boku James Bonda. Nechcem teraz vysvetlovat’ ¢i Aston si
sami filmari vybrali do filmu alebo automobilka im za propagaciu ich vozu vo filme zapla-
tila. UrCite ale mézem dodat’, Ze za dlhu existenciu si film vytvoril vel'kt popularitu jak

v kinach tak i na televiznych obrazovkach.

V roku 2006 sa ¢akalo na nova dlhoo¢akavani bondovku Casino Royal kde si znova zahral
1 automobil Aston Martin, ktory bol zas prezentovany bok po boku James Bonda na plaga-
toch a traileroch, ale ten je teraz pre nas nepodstatny. Vel'ké mnozstvo diskusii sa tocilo
okolo nového Fordu Mondeo v Sportovom pakete, ktory James Bond prehana na zaciatku
filmu. Nebolo by na tom ni¢ rozporuplné, keby sa nejednalo o automobil, kde pre odpre-
zentovanie nového modelu bol zvoleny film. Do tej doby nikde novy model Mondea nebol
k videniu. Ford rafinovanym sposobom vyuzil film ako nové médium na reklamu. Auto-

mobil sa dostal na trh az o niekol’ko mesiacov neskor po premiere filmu.®

Nemozeme povedat’ ¢i film je jeden z druhov reklamnych prostriedkov ale ur€ite si moze-
me potvrdit, Ze mnohym veciam pomohol sa stat’ kultovou zéleZitost'ou, ktorti budeme
vzdy pripisovat’ danému filmu. Ako priklad m6zem uviest’ zltého robota z filmu Transfor-
mers, ktorého méZeme poznat’ aj ako ZIté nabliskané Chevrolet Camaro. V dnesnej dobe sa
film stal silnym médiom, v ktorom si ani neuvedomuje, ze sme zaplavovani mnozstvom

reklamy, ¢i uz ndm uplne biji do o¢i alebo st schované v pozadi filmu.

3 VORECHOVSKY, Dan. [online]. 2006 [cit. 2013-05-14]. Dostupné z: http://www.auto.cz/casino-royale-v-hlavni-roli-
ford-mondeo-13062
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5.2 Star Wars a Volkswagen

Znama nemecka automobilka sa pre propagaciu svojich automobilov inSpirovala slavnym
sci-fi filmom Star Wars. Volkswagen to spravil opa¢nou cestou ako Ford u Mondea
a prebral najznamejsie prvky z filmovej sagy a vtipnym sposobom ich aplikoval do re-

klamnych spotov na svoje automobily.

5.2.1 The Force

Prvym impulzom bola reklama ,,The Force* (Sila) uvedena v roku 2011. Maly chlapec
v kostime hlavnej postavy Darth Vader sa snazi objavit’ silu, aki mohol poznat’ z filmu.
Pocas celej reklamy sa snazi donutit’ psa k roznym ¢inom, zapnut' pracku, pritiahnut’ si
ranajky iba silou myslienky. Po mnohych marnych pokusoch je uz cely sklamany, ked’
zrazu prichadza domov otec na novom VW Passat. Chlapec ani nechce privitat’ svojho otca
a hned’ sa hrnie vyskusat’ posledny krat svoju silu na automobile. Co sa nestalo, auto samo
od seba naStartovalo a chlapec s izasom sam neveril, ze sa mu nieco také podarilo.
V zapiti je scéna prenesend na otca z kuchyne ako na dialku $tartuje automobil d’ialkovym
ovladaCom od auta. Cel¢é video sprevadza hudobna znelka z filmu, ktora celému videu do-
dava vaznost’ a spad. Teraz mézeme pochopit, preco celi reklamu nazvali ,,The force®,
kde sa snaZia ozndmit’ potencionalnemu zakaznikovi, Ze novy passat na rok 2012 prichadza

v novej sile. Na danii reklamu vznikli aj parédie, ktoré sa snazili rekamu zhodit’ a ponizit’.*

5.2.2 The Bark Side

Po uspesnej reklame s Darth Vaderom sa VVolkswagen vracia z d’alSou tspesnou reklamou
inSpirovanou filmom Star Wars, ale teraz uz s nadpisom ,,The Bark Side“. V bielej miest-
nosti zachytava staticka kamera 11 psov réznych ras a kazdy sedi na vlastnom samostat-

nom podstavci. Po par Stekotoch si uvedomite, Ze vystekavaju znamu melodiu z filmu Star

4 Volkswagen. In: Youtube [online]. 02.02.2011 [cit. 2013-05-14].
Dostupné z: http://www.youtube.com/watch?v=R55e-uHQna0.
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Wars. Reklama bola vytvorend za ticelom uputavky prichadzajiceho Super Bowl 2012 so

zévere¢nym sloganom ,,Back. And better then ever* (Spit’. A lepsi ako nikdy inokedy).*®

5.2.3 Back. And Better than ever

Pocas celospolocenskej Sportovej akcie Super Bowl, ktoru pozera skoro celd amerika,
Volkswagen nezaostal a odprezentoval uz sl'ubovanu vtipnu reklamu na novy VW Beetle,
ktoru uz prezradzal slogan ,,Back, And better than ever”. V reklame sa jedna o pribeh tuc-
ného psa ktory uvidel cez okno novy beetle. Rozutekal sa za nim, len ho bohuzial zadrzal
maly otvor vo dverach. Psa to natol'’ko motivovalo, Ze zacal cvicit’ a zhadzovat’ nadbytocné
kila. Ked’ prisiel ten sprdvny moment a znovu uvidel cez okno svoju lasku, tak sa za fiou
rozutekal a kone¢ne sa mohol bezat’ po boku s beetlom. Osobne si myslim, ze pes bol taka
metafora star¢ho auta, a Ze stary beetle potreboval zhodit’ a pribrat’ na krase, ¢o sa VW
podl'a mojho osobného nazoru podarilo. Aby toho nebolo malo, tak reklama tymto hap-
pyendom nekon¢i. Zrazu sa obraz reklamy vzd’al'uje a objavuje sa na obrazovkach baru zo
Star Wars, kde reklamu komentujui za barom traja r6zni mimozemstania. Jeden z nich sa
zmienil, ze je lepSia ako reklama s detskym Darth Vaderom. V tom zapiti prichadza Darth
Vader a muza $krti do tej doby dokedy neodvola svoje tvrdenie. Tym chce Volkswagen

. v e s . . .y , r 7
dat’ na vedomie, Ze za svojimi reklamami si stoji a s na ne hrdi.

® DESIGNVID.CZ. [onling]. 2012 [cit. 2013-05-14].

Dostupné z: http://www.designvid.cz/media/psi-stekajici-melodii-star-wars-jako-reklama-na-volkswagen.html

6 ImHiYrStnd. In: Youtube [online]. 31.01.2012 [cit. 2013-05-14].
Dostupné z: http://www.youtube.com/watch?v=KqBfZ6vXPS8.

! GILSDOREF, Ethan. Wired.com: GEEKDAD [online]. 2012 [cit. 2013-05-14].
Dostupné z: http://www.wired.com/geekdad/2012/02/volkswagen-travesty
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6 100 ROCNA REKLAMA FIRMY SKODA AUTO

6.1 Historia vzniku Laurin & Klement

Vaclav Klement ako byvaly knihkupec a Vaclav Laurin si v roku 1895 zalozili spolo¢nu
firmu na vyrobu bicyklov pod znackou Laurin & Klement a.s., taktieZ znamu ako ,,L&K*.
Netrvalo dlho a za 3 roky zacala vyrabat’ prvé motocykle, ktoré montovali vo vlastnej to-
varni. Vdaka predbeznému investovaniu a obchodnému duchu Viaclava Klementa sa firme
natol’ko darilo, ze vyrastla v najvacsiu automobilku rakusko-uhorskej monarchie. Dopo-
mohol tomu i vynikajuci cit pre reklamu, kde prevladal nastroj tlacenej reklamy, ako boli
cenniky, navody plagaty letaky a inzeraty. Prvy automobil uzrel svetlo sveta v roku 1905.
Firme dopomahal k sile a prosperite prevazne export do zahrani¢ia. Autd L&K poznali
v Anglicku, Nemecku, Franctizku, Rakusku, Mad’arsku, Ciernej Hore, Mexiku, Rusku,

Egypte, Japonsku a dokonca i na Novom Zélande.

6.2 Prvé naznaky reklamy v Cechéch

S prichodem knihtisku se zacaly objevovat prvni inzerdty. V Cechdch zverejnil Viclav Ma-
tej Kramerius 20. unora 1790 v tzv. zavésku svych Prazskych postovskych novin nabidku
pro Femeselniky a obchodniky, aby po skromném zaplaceni zverejiiovali sva oznameni. Je

to prvni ditkaz o inzerci jako placené informaci.

Tiskové materialy jsou nejstarsi masovou formou novodobé reklamy. Na nich ziskavala své
prvni ostruhy, vyvijela se a osvédcovala své prvni ostruhy, vyvijela se a osvédcovala své
moznosti. Zlata éra reklamy trvala od druhé poloviny 19. Stoleti do rvni svetové valky
a prosla bourlivym vyvojem. Prudka industrializace prinesla zaplavu novych vyrobkii den-
ni i dlouhodobé spotreby, s nimiz bylo treba budouci zakazniky sezndmit a presvédcit je
o tom, aby si je koupili. Nové vyrobky s podporou reklamy meénily ustdlené zvyky prakticky
kazdého cloveka a Zivotni styl celé spolecnosti. Prvni reklama, ktera kopirovala formou
i stylem dopisy, postupné menila jazyk i vytvarné podani. Pocatek 20. Stoleti uz byl ve
znameni inzerdtu, katalogii, letaki, cenikii, vzorkovnikii a plagati, hyricich napaditosti
a marnou snahou, vtipem i hrubosti, agresivitou i podbizivosti, naivitou i profesionalitou.
Inzerce prinasela rodici se ky¢ i umelecké kvality. Tiskova rekalama se stala mistem pro
graficke experimentovani a hledani, pokrok v polygrafii nabizel tviircum Siroké moznosti.

Své uplatneni nasli v inzerci sazeci i vynikajici umélci.
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S automobilem je to zcela jiné. Presvédcit potenciondlniho zakaznika, aby vydal casto leti-
te uspory za nejkomplikovanéjsi sériove vyrabény predmet, vyzaduje opravdu silné argu-
menty. A co teprve Vv pocatcich jeho produkce! Nutno hned konstatovat, Ze se to v reklamé
podarilo. Ta, kterd podporovala prodej vozii znacek Laurin & Klement a Skoda, je toho
dobrym prikladem. Na jeji tiskové formé lze vysledovat vyvoj automobilu, rozvoj spolec-
nosti a vztahii v ni, zménu postojii k motorovému vozidlu, menici se vytvarnée styly a tedy

i estetické naroky, kladené na reklamu v béhu stoleti.®

6.3 Inzeraty

S bohatym vyrobnym programom i$la ruku v ruke aj jej bohata reklamna kampan. Rekla-
ma Vv hojnom pocte Cerpala aj zo Sportovych uspechov. V tomto obdobi pojem marketing
a branding nikto nepoznal a drzat’ jednotny vizualny $tyl nikto neriesil. Nazov firmy bol
V podstate jedinym spolo¢nym prvkom vo vsetkych tla¢ovych materialoch. Tvorbu inzera-
tov spracovavali rdzni vytvarnici, i texty boly dielom réznych pracovnikov firmy. Kresby,
fotografie a ornamenty sa Casto objavovali na tlaCenych materidloch spolo¢ne s textom.
NajcCastejSim postupom pri tvorbe inzeratov boli prave sadzaci v tlaciarniach. Jednym
z druhov kampane moZme povaZzovat pravidelné inzerovanie na poslednej strane
Vv Casopise Sport a hry. Inzerovanie trvalo necelé 2 roky od 12. jala 1910 aZ do 26. jina

1912. Inzeréty sa po€as doby nepravidelne menili.

Hlavny doéraz daval v tej dobe na vyznamovu a vizualnu stranku textu. Krasnym prikla-
dom bol sformulovany slogan Klementa ,, Laurin &Klement jest nejlepsi znamka svéta*,

kde poukazuje na uspechy firmy v motocyklovych zavodoch.

V tej dobe sa vSetko sadzalo ru¢ne a tla¢ bola hlavne ¢iernobiela. Obcas sa pridala pre kon-
trast d’alSia farba, ktorou bola najCastejSie Cervena. Tvorba reklamnej inzercie bola hlavne
hrou kompozicie textu spolo¢ne s vizudlnymi prvkami, ktoré tvorili ro6zne druhy oramova-
nia. Ordmovanie sa aplikovalo z viacerych dovodov, ¢i to bolo oddelit’ reklamu od stvislé-
ho obsahového textu na stranke alebo sa snazilo na prvy pohl'ad prildkat’ oko citatel'a. Gra-

fické doplnky dodavali inzeratu vac¢siu individualitu na stranke.

8 JAN KRALIK, Luka$ Nachtmann. Micice hlasité volaji: tiskovd reklama automobilky L. Tynec nad Sazavou: Pro
spole¢nost Skoda Auto vydala Moto Public, 2005. s. 5. ISBN 80-239-5459-8.
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Pri tvorbe uspesného inzeratu v dennej tlac¢i musel byt’ v prvom rade kvaliny navrh od gra-
fikov. Navrh musel obsahovat’ presné rozmiestnenie textu spolo¢ne s kresbou alebo popri-
pade s fotografiou. Text musel obsahovat’ nielen presné znenie ale aj jeho umiestnenie na
formate, vel'kost’ fontu a druh rezu. Tuto skicu dostali sadzaci do ruk a podla nej sa snaZili

¢o najpresnejsie previest’ sadzbu inzeratu do novin.

Inzercia si nasla presne svoje miesto. Bud’ prezentovala prosperitu a uspech firmy, alebo
svojou reklamou a svojimi trefnymi sloganmi chcela naldkat’ zaujemcov ku kupe ich vo-

zov. Nenasli sa presné zdznami o autoroch o tvorbe ilustracii, ¢i fotografii.

Avsak nie u kazdého, v zdznamech sa naSlo aj zopar inzeratov, u ktorych vieme kde sa
tlacili. Trebars Cast’ inzeratov vznikla v malej tlaciarni J. Rokyta v prazskej Charvatove

ulici €. 42, ktort viedla Julie Rokytova.
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6.4 Plagaty, reklamné letaky a prospekty

Okrem inzercie v novinach boli aj iné spésoby propaga-
cie, medzi ktoré patrili aj plagaty a r6zne druhy letackov.
Plagaty boli nevyhnutnou stucastou propagacie a prevazne
boli vytvorené s cielom honosného uvedenia nového vo-
zidla na trh. Ako priklad mézem uviest’ plagat s prvym

typom Voituretty A, ktory uzrel svetlo na konci roku

1905. Automobil az 18. januara 1906 bol schvaleny do

premavky. 15. aprila v tom istom roku bola Voituretta Lq“mnzm"[m SPM

odprezenovana na II. Prazskom automobilovom saldne. VT lﬁf’?ﬁ% %"’{ﬁ'ﬁ%’iﬁ{n

Plagat hned’ na prvy dojem zaujme svojim vytvarnym  Obr. 19 plagat L&K

spracovanim. V strede kompozicie dominuje automobil

vyobrazeny z profilu. V pozadi vidiet dominantné hory az Himal4je ktoré svojim oranzovo
monochromatickym sfarbenim dodévaju teplejsi nadych z celkového chladného prostredia,
ktoré je vyobrazené na plagite. Poslednym vyznamnym prvkom, ktory by nemal chybat’
na plagate je text. Zvolena typografia v secesnom nadychu dopliiuje celkovy dobovy pocit.
Zvoleny text neupozorfiuje na samotny automobil ale reprezentuje samotni automobilku.
Zaujimavostou je, ¢o si mozno v§imnete az neskvor, Ze za volantom sedi Zena a nie muz,
ktory sedi vedla nej a rukou bud’ ukazuje na hory alebo svojim gestom chce dokazat’ jak je
automobil uzasny. Cely plagat je ru¢ne nakresleny a bud’ je reprodukovany pomocou lito-

grafie alebo je jediny originalny kus.

Reklamné prospekty, letaky a plagaty mali mnoho spolo¢ného. Vacsi doraz sa bral na vy-

tvarné spracovanie. Oproti inzeratom si reklamné prospekty mohli viac dovolit’ siahnut’ do
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umeleckého prevedenia, pouzit’ vytvarnejSie a menej CitateI'né pismo, rézne druhy orna-
mentov a grafickych vizualnych prvkov. Do cca 20 rokov minulého storocia v reklame
pretrvavali secesné prvky a v hojnom mnozstve sa aplikovali organické prvky aj ked
s automobilovym priemyslom nemali ni¢ spolo¢né. Spolo¢nost’ Laurin & Klement si na
reklame dost’ zakladala a intenzivne sa jej venovala. Automobilka va¢s$inu svojich vozidiel
vyvazala do celého sveta. Z tohoto dovodu vytvarnici museli vytvarat’ umelcké diela, ktoré
budu neutralne do kazdej krajiny a budi moct’ k nemu priradit’ r6zny druh a rozsah textu.
Prikladom mézem uviest’ tri podobné prospekty, ktoré st v rozdielnych jazykovych muta-

ciach (nemecky, rusky a mad’arsky).

6.5 L&K sa meni na SKODU a jej dianie do konca druhej svetovej

vojny

Po prvej svetovej vojne bola Eurdpa spustosend a chudobnd a pre Laurin & Klement to
bola nova situacia, s ktorou sa museli popasovat’, aby sa spolo¢nost’ udrzala na nohach.
Vyvoz do zahrani¢ia po vojne bol prakticky nemoZzny. BolSevici si zabrali Rusko
a ostatné krajiny si vytvorili §tit vysokymi colnymi poplatkami. Hlavne tie, ktoré vznikly
po rozpade Rakusko-Uhorska. Bola to tazkd doba nielen pre L&K, ale spolocnost’ pri
zivote drzala vyroba motorovych pluhov a zakazky pre ceskoslovensku postu.
V Ceskoslovensku boli na ti dobu tri vel'ké automobilky Praga, Kopfivnicka Tatra a L&K,
z ktorych L&K bol na tom najhorsie. Preto Klement hl'adal silného spojenca, ktory firmu
zoberie pod svoje kridla. Po velkom poZiari v roku 1924, ktory poSkodil vacsiu Cast’ zavo-
du, doslo v roku 1925 k definitivnemu spojeniu s najvacsim ¢eskoslovenskym priemysel-
nym koncernom - plzenskou akciovou spolo¢notou SKODA, ktora svojim majetkom pre-

vySovala asi trinast’ krat hodnotu majetku Laurin & Klement.

Obyvatel'stvo malo iné problémy ako kupovat’ automobily. Automobil si nemohol dovolit’
len tak hoci kto. Automobil sa viac vyuzival pre podnikatelské ucely ako do rodiny. Do
sukromného vlastnictva si ho mohli dovolit’ len ti bohat$i. Obrovska rana pre Ceskoslo-
vensko a tym aj pre Skodu bola fina¢na kriza, ktora zasiahla ekonomiku na celom svete.
Predaj v roku 1933 klesol skoro o polovicu oproti predchadzajicim rokom. Bolo potrebné
prist’ na trh s nie¢im, ¢o by firmu dokazalo vytiahnut’ z ¢ervenych ¢isiel. Spravnu cestu
nasla Skoda uvedenim nového vozidla, s novou koncepciou a to Skodou 420, ktora sa ani

nezohriala (1933-1934) a nahradil ju legendarny Popular, ktory sa v roznych motorovych
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1 karosarskych verziach vyrabal v rokoch 1934-1946. Zakladom sa stal motor umiestneny
Vv predu so zadnym ndhom a delenymi nédpravami s nezavisle zavesenymi kolesami. To celé
bolo umiestnené na podvozok tvoreny centralnym ramom. Podobné rieSenie mali aj ro-
bustnejSie vozidla ako Rapid, Favorit alebo Superb. V rokoch okupacie sa prestali nahle
predavat’ automobily, benzin nebol volne k dostaniu a pneumatiky boli zrekvirované. Po-
¢as krusSnych Casov protektoratu inzercia v Casopisoch a reklama fungovala, i napriek to-
mu, Ze jej vyznam bol bezvyznamny. Inzercia fungovala z dévodu udrzat’ informécie

o chode firmy medzi Sirokou verejnost'ou.

Tlacend reklama verne kopirovala trendy a situéciu automobilky. Na zaciatku 20. rokov
minulého storoc¢ia bola nevyraznd a chudobnd, ale stacilo necelych 10 rokov a ku koncu
20. rokov si nasla miesto medzi tymi najlepSimi. V zna¢nej miere tomu dopomohla spolu-

praca s Vilémom Rotterom a jeho reklamnnej agentury, ktora v tej dobe pracovala pre cely

koncern.

6.5.1 Brozira Skody-Hispano Suiza

Skoda Hispano Suiza patrila do kategorie najluxusnejich | SEVER [
B—

automobilov v Europe. Osobne aj prezident TomaS EaNE 618 MO B\ BVAW VAN

Garrigue Masaryk sa od roku 1926 vozil v Hispano Sui-  [REEEEEEEEE S E

. , e fi C. BUDEJOVICE
za. Automobil bol natol’ko luxusny, Ze aj propagacné 2 RS

materidly museli drzat' image znacky a pouZivali sa tie

najdokonalejsie reklamné prostriedky aké v tej dobe boli

mozné. Brozura, ktora Hispano predavala uz v tej dobe

mala tla¢ na kvalitnom papieri zo slepotlatou znacky
Skoda. Ruéné ilustracie dodal akademicky maliar Vilém
Kreibich. Kresbu chrani jemny zvitok Japanu (jemny
papier).Taktiez si automobilka zaplatila za vyobrazenie

Skody-Hispano Suiza na titulnej strane automapy z roku

1928. Obr. 21 automapa
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6.5.2 Villéem Rotter

Pochadzal z Brna a po vystudovani elektroinzenierstva sa na konci 20. rokov ocitol v Pariz,
kde si osvojil a nabral skusenosti v umeni a v grafike, ktoré neskor aplikoval aj do rekla-
my. Do Prahy sa vratil v roku 1928, kde si zalozil aj reklamnt agenturu ,,Rotter*. Reklam-
ny grafik Villém Rotter a jeho reklamna agentara patrili vo svojej dobe k tomu najlep-
Siemiu a najkvalitnej§iemu, &o Ceskoslovenska reklama mohla poskytnit. Medzi prvymi
zaktivitami bolo spolupraca s plzenskou akciovou spoloctnostou a tym aj pre Skodovku.
Pre automobilku Skoda vytvoril niekol’ko inzeratov, ktoré boli zverejnené v Easopise Své-
tozor. V reklame sa upustilo od secesie a organickych ornamentov a prichadzajii na scénu
jednoduché geometrické tvary, futurizmus a moderna. I u pisma sa zacali pouzivat’' v hoj-

nom pocte bezpatkové pismena.

6.5.3 SVETOZOR

S V E T O Z O R V &asopise ,,Svétozor” v roku 1928 Skoda zverejnila inze-

: rat na titulnej strane. V dnesnej dobe je uz dost’ tazko pred-
WP . , . . v
Q "3 'k ‘ stavitelné, aby na titulnej strane bola len reklama spolo¢ne

s titulkou a ni¢ iné. Inzerat navrhol a vytvarne spracoval

Villém Rotter. Vytvarné prevedenie sa odliSuje od toho, ¢o
bolo do tej doby k videniu. V umeleckom stvarneni je citit’
jemny nadych futurizmu, vd’aka pouzitym ostrym hranam
a prechodom. Obdlka uz je plnofarebna. Na prvy pohlad

zrak padne na automobil, ktory je v strede inzeratu, a ktory

Obn 2 obilks Sstonor 1905 je ohraniSeny zelenym kruhom v pozadi znazorftujici laku.

Na luke v hornej cCasti videt’ rodinny pér s dietatom ako sa
pozeraju na panoramu Vzdialenych hor, ktoré st vyobrazené len trojuholnikmi. Inzerat
neobsahuje Ziadne informacie o aky typ modelovej rady sa jednd, len upozoriiuje na auto-
mobilku samotni. Ako uz bolo zvykom, Skoda nemala uceleny vizualny §tyl, tak Rotter
pouzil neusporiadany a rozlietany napis ,,AUTO SKODA®“. Celkovo inzerat pdsobi ro-

dinne a ni¢im neurazi a svojim spracovanim urcite v tej dobe nadchol nejedného citatel’a.

Dal$ou reklamou bol aj inzerat, ktorym automobilka Skoda pozyvala &itatelov do svojho
stanku na prazskom autosaldéne. Tvorcom ¢iernobieleho inzeratu bol Villém Rotter, ktory

vytvoril kompoziciu automobilu okolo ktorého je nazhromazdeny dav obdivovatelov.
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Prevedenie je jednoduché a upozorniuje na atmosféru, aka bude na autosélone a Ze to bude
velkolepé. Mozeme si povsimnit, Ze aj pismo text Auto Skoda pouzil rovnaké ako

Vv predchadzajicom inzerate.

V roku 1930 vytlacili na titulnej strane d’al3i inzerat pre Skoda, ktory opét’ presiel pod ru-
kami Villéma Rottera. Design bol podobny inzeratu z roku 1928 a i vytvarné spracovanie
bolo podobné. Teraz sa Skoda rozhodla upozornit’ nielen na samotnd firmu, ale aj na mo-
del vozu, ktorym bola Skoda 4R. Inzerat nas ni¢im neinformuje, len v pravom hornom
rohu vidiet’ Utrzky z kalendaru, kde m6Zme predpokladat’, Ze asi i§lo o datum kedy auto-
mobil pride na trh. Villém sa rozhodol pouZit’ viac strohé, geometrickejSie a na ta dobu

moderné pismo.

SVETOZOR

V" Praze 1. kvétna 1930

4

: i 30 vozu
AUTO SKODA Zautovystave iy T

=31, Filna
Obr. 23 obalka Svétozor 1930 Obr. 24 inzerat na autovystavu v Prahe
6.5.4 Skoda Popular
6 5 4 1 Popular ZdOl{lva Vel’ké dial’kové jazdy DE PRAGUE A CALCUTTA SUR YOITURES SKODA 420

Pri uvedeni Popularu na trh automobilka vsadila na di-
alkové jazdy na zaklade ktorych sa nasledne vytvarala
reklama. Skoda podporovala obdivuhodne dlhé dialkové
vylety, ktoré mali dokéazat’ spolahlivost’ a vydrz. Medzi
tieto vozy patrila aj Skoda 420-Popular. Automobilka
podporila sedem mladych mladencov Styrmi vozidlami

Skoda Popular.. Ich cesta viedla z Prahy az do Indickej

ETABLISSEMENTS SKODA, PRAGUE, TCHECOSLOVAQUIE

Obr. 25 Popular z Prahy do Kalkaty
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Kalkaty, na ktori dostali na ti dobu zavratna financnti podporu v hodnote az 200 tisic
kortn, ktoré sa vsak automobilke bohato vyplatila. Na dantl udalost’ upozoriioval plagat.
V strede kompozicie je fotografia cestovatelského Popularu, fotografia Prazského hradu
a Victoria Memorial v Kalkate, pri ktorej pozuje aj jeden z Popularov a vytvaraju kolaz

spolocne s tématickymi kresbami.

Nasledujicim reklamnym plagatom, ktory tiez upozornoval na popularitu  Popularu
v zahranici bola vyobrazena fotografia Siestich Popularov 1100 OHV v pakistanskom Pe-

Savare. Fotografia bola sprevadzana sloganom ,,Auto Skoda na hranicich civilizace*.

V oboch pripadoch chcela automobilka Skoda demonstrovat, Ze ich vozidla vydrzia ex-
trémne zaobchadzanie, drsné prirodné podmienky a st schopné v kratkom case zdolat

velké vzdialenosti.

6.5.4.2 Popular roadster

Inzerat Skody 420-Popular sa dostal na zadnu stranku dam-
skeho ¢asopisu Eva. Popular s otvorenou strechou (roads-
ter) sa do Zenského Casopisu hodil najlepsie a nepredstavuje
tu ziadnu technickd vymozenost, ale skor ukazuje na fakt,
Ze auto bolo sexi a za prijateln cenu. Jak uz bolo vo zvyku
u vacSiny inzeratov bola pouzita autenticka fotografia vozi-
dla a bola doplnend ploSnou grafikou spolocne

s doprovodnym textom a sloganom, ktory v tomto pripade e

bol ,,Idealni auto pro weekend a cestovani“. U Auto Skoda

DA BOLESLAYV, TELEFON 37, 73, 373, 374

boli pySni za cenu za akt Popular ponukali. Cena dvoj-

. L . , . Obr. 26 zadni strana obilky Zaso-
miestneho roadsteru Cinila 17 800 K&, ktoru sa snazili uka- c Y
pisu Eva.

zovat’ vo vicsine zverejnenych inzeratov.

6.6 Reklama po druhej svetovej vojne aZ po zaciatok 60. rokov

Po uspesnom Populare prisiel jeho novy nastupca Skoda 440. Skoda uviedla na trh aj mno-
ho d’alsich modelov, ako napriklad Gispesny roadster 450, Skodu Feliciu alebo Skodu Octa-

viu/Combi, kde ndzov Octavia naznacoval 6smy povojnovy model.
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Tlacend reklama sa objavovala prevazne vo forme prospektov pre zahrani¢nych klientov.
Doma sice bola poptavka vysokd, ale uspokojit’ hlad po novych vozidlach nebolo mozné
ukojit. Dovera ob¢anov pocas rezimu klesla na minimum a kto chcel v polovici 50-tych
rokov predat’ svoju Skodovku, tak to bolo preftho nemoznég, lebo sa Sirili famy, Ze armada
bude vozidld rekvirovat. To malo, ¢o bolo zverejnené v Ceskoslovenskych novinach,
verne odrdzalo Sedivu socialisticku skuto¢nost’. V tej dobe vécsina prospektov a inzeratov
smerovala za hranice a tlacené boli vyhradne cudzojazy¢ne. Pre zahrani¢ny trh reklama
mala vyznam. Skoda bola oblilben nielen v zdpadoeurdpskych krajinach ale dovazala sa

aj do Australie alebo do Juznej Ameriky.

Vynimoé&ny je manual na reklamu Skody 440 pre anglicky trh. Komplexné rieSenie grafi-
ky, tlaenej inzercie i textu sved¢i o tom, ze autori maju jasnu predstavu o zasadach rekla-
my. Manudl vznikol na objednavku podniku zahrani¢ného obchodu Motokov, ktory mal na

starost’ export.

Vyber tlacovych materidlov v angli¢tine, neméine, francuzstine a $paniel$tine bol zdmerny.
Tvoril totiz drtivll vacsinu vSetkych tlacenych propagaénych materidlov na podporu preda-
ja automobilov Skody. Reklamné spracovanie prospektov pre zahraniény trh bolo na vyso-
kej urovni jak po vizudlnej stranke tak i spracovanim. V propagacii sa dbalo ako na pr-

votriednu fotografiu tak i na ruéné spracovanie kresieb.

LN G E-IOF &

§ 440

SHopA @440 SHODA @440

Obr. 27 &ast’ prospektu pre $panielsky hovoriace Obr. 28 &iernobiele inzeraty schopné tladit’ na malé

krajiny i vel'ké formaty
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Trebars pre Spanielsky trh bol vytvoreny prospekt, ktory obsahoval dokonalé realistické
kresby interiéru, motoru, celkovy prierez automobilu Skody 440. Skoro na kazdej strane
bol decentny prvok ako keby vajicko v ktorom bola kresba a ¢ast’ kresby vyc¢nievala von,
kde ¢lovek dostal jemny pocit priestoru. Sadzba textu umiestnena v dolnej podlhovastej
liste, tak nerusi celkovy dojem z kresby, ktora teraz priestom okolo seba kl'udne dycha. Na
tomto priklade je krasne vydiet, jak sa dodrzoval layout a jednotné grafické vizualne

stvarnenie.

Medzi dalSie profesionalne prace moézeme zaradit’ aj Ciernobiele kresby od neznédmeho
grafika, ktory pripravil kresby, tak aby pri hocijakom zvacSeni ¢i zmenSeni boli I'ahko ¢ita-
telné. Kresby pripravil tak aby sa dali pouzivat’ aj v buducnosti na nové inzeraty, vSetko to
bolo sucastou manualu. Tu si mozeme povsimnut’, ze prichddza na rad aj viac ucelnost,

grafické pravidla, ktoré sa snazili vytvarat’ jednotnu tvar znazky.

6.7 Skoda poéas socializmu

Pocas celého obdobia budovania RPN iy
socializmu v Ceskoslovensku az ku
koncu na Favorita sa nieslo v duchu
motor vzadu a ulozny priestor
Vv predu pod kapotou. Prvy automo-
bil, ktory priniesol dana zmenu
patrila Skoda 1000 MB, ktora na-

znaCovala vdaka kvalitnym pro-

spektom velké ambicie. S vtipnym

a napaditym spracovanim opisovali

Obr. 29 jeden z kvalitnejsich prospektov na Skoda 1000 MB

vozidlo pre zahraniény trh. Patril

medzi asi najvyssi vrchol kreativity. Automobilka sa svojou propagaciou prispdsobila cel-
kovému dianu v krajine a nechcela byt’ ind. Od polovice sedemdesiatych rokov celkovova
propagacia odrdzala nezdjem o kvalitu a profesionalitu, od fotografii az po grafické spra-
covanie. Nebral sa vobec ziadny doraz na estetiku. Tlacené materialy boli bez sloganov,
alebo len s nudnymi kratkymi sloganmi, ktoré popisovali tip vozidla. Vozy boly fotografo-
vané prevazne v exteriéri a Stidiovu fotografiu bolo mozné najst’ len malokedy. Pristup bol

tak lajdacky, Ze sa objavili aj fotografie, kde do formatu zasahoval aj tieni fotografa.
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Propagacné oddelenie rozhodnutim vedenia spolo¢nosti s cielom vytvorit’ nové prospekty,
plagaty, ¢i katalogy zadavalo tvorba fotografii alebo grafického spracovania vybranym
externistom v Ceskoslovenskom zvize vytvarnych umelcov. Pre schvalenie do tlage museli
byt dané na schvalenie komisii Ceského fondu vytvarnych umeni, ktora pravidelne zasada-
la raz tyzdenne. Komisia dbala nielen na estetické vyjadrenie, ale aj ¢i je prednesena
spravna ideologia. Po schvaleni a navrhnuti honorara sa materialy mohli poslat’ do tlace,

ktorti uz malo nastarosti spominané propaga¢né oddelenie.

Je také treba zastavit se u pojmu propagace a reklama , kterd v té dobé mély zcela rozdil-
ny vyzndm. Vysvétlovaa jej napriklad vysokoskolska skripta Dusana Pavii ,, Zdakladni otdz-

ky teorie socialistické propagace* z roku 1983:

,Socialistické propagaci vzdy jde o celospolecnsky prospéch, o to, aby jednani clovéka
sledovalo nejen prospéch a rozvoj individua, ale soucastné také prospéch a rozvoj spolec-
nosti, kterd jedind usiluje o realizaci skutecnych zaméru a cilii pracujucich. Prdvé v tomto
rozdilu spatiujeme zdsadni a nesmiritelny rozpor medzi propagaci vytvdrenou v socializmu
a obdobnou cinnosti realizovanou Vv burzoazni spolecnosti. V kapitalizmu je reklama a jeji
uziti ve vSech sférach spolecenského Zivota poplatna prave skupinovym zdjmum vladnou-
cich trid. Nesleduje tedy celospolecensky pospéch, takovy prospéch, ktery by skutecne
prispival k rozvoji lidské osobnosti. Naopak-takové usilovani je primo protikladné kapita-

. . ’ v J ’ ,ro ;. . 9
listickéemu spolecenskému systému a znamenalo by uspiseni jeho zaniku.

Pokial’ budeme brat’ ohl'ad na tlacené materialy pre domaci trh v danom obdobi, berme ich
s nadhl'adom, lebo dnes uz nevieme presne urcit’ k akému urceniu mali stimulovat’. Propa-
gacia unas bola bezvyznamnd, lebo automobil bol nedostatkovy tovar a hlavnl prioritu
mal export. Zaujemci museli cakat’ aj niekol'’ko rokov v poradovniku a pri zapisovani mu-
seli zanechat’ vysoku finanénu zalohu. Obc¢as sa naskytla moZnost’ si kapit’ auto aj bez po-
radovnika, ale muselo sa pocitat’ s tym, Ze cena urCite bude 0 dost’ vyssia. Pokial’ buduci
zdujemcovia zistili datum predpokladanej obmedzenej dodavky automobilov do predajne
Mototechny, vytvorili frontu ktora nebola dlha na kilomentre ale pocitala sa na dni. Zau-
jemcovia cakali aj niekol'’ko dni pred dovozom a rodiny si menili ,,Sichty* aby si udrzali

svoje poradie v rade. Mozno sa pytame ¢i bola propagacia v tejto dobe podstatna a neboli

o JAN KRALIK, Luka$ Nachtmann. Micice hlasité volaji: tiskovd reklama automobilky L. Tynec nad Sazavou: Pro
spole¢nost Skoda Auto vydala Moto Public, 2005. s. 125. ISBN 80-239-5459-8.
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to zbytocne vyhodené peniaze. Automobilka prospekty tlacila vo vel'kom naklade, po kto-
rych sa hned’ zaprasilo. Ked’ nebolo mozné automobil si kuapit, tak mnoho nadSencov

a cakatel'ov sa chcelo aspon rozplyvat’ nad prospektami.

Priprava materidlov pre zdpadoeuropsky trh sa odliSovala oproti domacemu, mali vySiu
tiroven, ale av§ak i tie mali svoje chyby. Zakazky vznikali v Ceskoslovensku a zadaval ich
exportny podnik zahrani¢ného obchodu Motokov. Bohuzial zakazky nemohli spracovavat’
domace agentury a preto vznikli aj také nedopatrenia ako napriklad pre nemecky trh Skoda
130, pri ktorej ,,sluha* otvara muzovi v dvojradom obleku dvere a Zena za volantom ¢aka,
kedy bude moct’ odist. Vyobraznie Skody ako luxusného manaZerského automobilu bola
trefa vedl'a, hlavne v krajine kde prevladali znacky Mercedes, BMW a Audi. Pre tvorcov
reklamy bolo naro¢né oprostit sa od domacej ideologie a prispdsobit’ sa poziadavke zahra-
ni¢ia. Nepochopenie vyznamu ozna¢enia vozidla bolo markantné hlavne u vozidla Skoda
GARDE. Uvedeny typ bol v zahrani¢i v podstate nepredajny, nakol’ko jeho pomenovanie
a zaradenie v automobilovej triede nezodpovedalo skuto¢nosti. Uvedeny typ bol napokon

premenovany na RAPID a pod tymto nazvom bol postupne uvadzany aj na domaci trh.

6.8 Skoda po prevrate 1989 a7 do sti¢astnosti

ROBUSTES, ECONOMIGUES ET PRATIGUES, TELLES SONT LES VOITURES SKCOA AT QUALITES UNIVERSELLEMENT ITROUVEES

Obr. 30 nepodarena fotografia s stiefiom fotografa

Obr. 31 roznoroda propagacia Skody potas socializmu
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6.8.1 IQ + v =SKODA

Na prelomu 80. a 90. rokov sa toho vela udialo
a nastalo mnoho zmien. Jak politickych, tak Skoda Favorit.
i celkové dianie v Skode. Skoda este v roku
1987 predstavila verejnosti zbrusu novy auto-

mobil, ktory sa vymykal dlhodobym Standar-

tom. Tym zazrakom bola Skoda Favorit, ktora
mala motor v predu a pohon na prednti napravu.
Za celkovy design sa automobilka tiez nemusela
hambit’, lebo design karosérie navrhol Nucio
Bertone. Bohuzial intenzivny vyvoj automobilu
dostal automobilku do velkych dlhov a potre-
bovala celkovii moderniziciu. Preto hladala

silného investora, ktory by investoval a udrzal

IQ + @ = SKODA

na nohach. Najvhodnej$im silnym partnerom sa

. Obr. 32 plagat Skoda Favorit
stala nemecka automobilka Volkswagen, ktora
pristipila a prislabila na dohodnuté podmienky, e Skoda si poneché svoju znacku. Zmlu-
va bola podpisana 28. marca 1991. Volkswagen automaticky investoval do vystavby a mo-
dernizacie novej vyrobnej haly. V dnesnej dobe VW vlastni 75% akcii spolognosti Skoda

Auto.

Automobilke sa zacalo darit’, po Favorite pri§la jej modernizacia v podobe Felicie v roku
1994, ktora uz spadala pod Volkswagen, ktory do nej historicky prvy krat v ramci Skody

namontovaly dieslovy motor.

Po politickom prevrate 1989 sa naskytli nové moznosti na trhu prace a tym aj socialisticka
propagdacia sa menila na reklamu, v ktorej sa uz nielen poukazovalo na automobil ale hlav-
ne sa usilovalo predat’ vyrobok a prilakat’ novych potencionalnych zakaznikov. Po otvoreni
hranic bola tendencia nakupu star§ich ojazdenych automobilov zo zahrani¢ia. Z tohoto
dovodu automobilka musela bojovat’ o kazdého zakaznika. Volkswagen zainvestoval nie-
len do vyvoja ale aj do reklamy. Po prvych krokoch spoluprace s Berlinskou pobockou
anglickej agentury Sedley Place Design vytvarala reklamnu kampan od 1991 prazska po-
bocka agentury GGK. V spolupraci s veducim marketingu Frankom Farskym vytvotvorili
kampan, ktord po automobiloch propagujtcich zvySovanie socialistického zivotného §tylu,

posobila ako zjavenie. Slogan ,,JQ + ¥ = Skoda” vystihoval presne nové know-how, ktoré
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priniesol Volkwagen. Piktogamové zdelenie bolo trefné a mohol mu porozumiet’ hocikdo
na svete. S prichadzajucim sloganom sa doma prvy krat stretdvame s jednotnou reklamnou

kampaiiou. Reklama bola uznavana nielen u nas, ale pochvalovali si ju aj za hranicami.

Nasledujacou agentirou, ktord pripravovala propagacné materidly bola prazska pobocka
americkej spolo¢nosti Grey Worlwide. Svoju tvorbu zadala na predstaveni Skody Octavia.
Medzi prvymi prospektmi v slovenskej verzii odvazne udavaji slogan ,,Dlhodobo
a bezpecne*, pri Com asi vobec neratali s tym, ze sa utomobil sa bude vyrabat’ eSte po dobu

d’alsich viac 10 rokov.

6.8.2 agentira Cayenne
Medzi bezné zvyky patrilo, ze spolo¢nost vypisovala () ( T 9 U ‘ 9
Vv nepravidelnych intervaloch niekol’kych rokov vyberové l ‘

| |

konania na nova reklamnu kampaii a celkovy brand, ktora
by priniesla nové podnety a ozivila by celkovy vizual.
Vroku 2002 tato sutaz vyhrala agentara Cayenne

z Diisseldorfu. Zacala vytvarat kampan na modelové rady

Skoda Octavia a Fabia. Spoloénym vizualnym prvkom sa

stal biely ramcek so zaoblenymi rohmi a vyc¢nievajicim

tvarom pripominajuci tvar predmej masky s logom. V nutri

Obr. 33 prospekt v slovenéine na

ramceku sa nachddzala fotografia spolo¢ne v kompozicii
Skoda Octavia

s textom. Pri vyroéi 100 rokov reklamy Skoda, sa do lavé-
mu hornému rohu pridal text, ktory informoval o tejto udalosti. Agenttra tiez priSla

S novym claimom, ktory ma automobilka az dodnes ,,SIMPLY CLEVER®.

6.8.3 Skoda Octavia Combi RS

Medzi v vtipné reklamy patri prezentacia Skody Octavia Combi RS. Na fotografii je vyob-
razena mlada rodina, ktora prebal’uje batol’a a vietci maju na hlave $portova prilbu. Zarto-
vé vyjadrenie nepotrebuje ziadny text a divak vie, ze sa jedna o nadupant rychlu masinu,
ktora moze posluzit’ nielen pre zdbavu a pocit z rychlosti, ale aj ako plnohodnotné rodinné

vozidlo. | napriek tomu je vedla Octavie v pohybe slogan ,,TURBO PRO VSEDNI DEN*.



UTB ve Zliné, Fakulta multimedialnich komunikaci 45

199,

Obr. 34 Skoda Octavia Combi RS

6.8.4

Spolo¢nost SKODA AUTO predstavila na
autosalone Zeneva 2011 najdoleZitejsie
prvky svojho nového designu, ktory sa vy-
znaCuje  sviezostou a prestiznostou pod
heslom ,,The New Power of SKODA*. No-
vé usporiadanie a jasne Struktirované logo
je symbolom kvality auspechu. Logo sa
celé prevzduSnilo a dostalo svieZi nadych
a mierny pocit luxusu. Nesie v sebe aj na-
znak uspechu. Ako je v dnesnej dobe mo-
derné davat’ plosné loga do 3D, tak ani logo
znaéky SKODA AUTO nezostalo pozadu.

Zmenou presiel cely corporate design. Sko-

da si nechala vytvorit svoj vlastny font

,Skoda Pro“. Automobilka svoju tmavu

2011 kompletny redesign zna¢ky

SIMPLY CLEVER SKODA

Objevte novou Octavii Combi

Obr. 35 prospekt na nova Octaviu Combi

zelent zosvetlila a viac sa teraz podoba k ekologickejsej sviezej zelenej. Aj celkové pro-

spekty dostali jednotnu tvar, ¢i uz su to plagaty, bilboardy alebo letaky k automobilom.

Upustilo sa od celého oramovania fotografie. Teraz rozdelili plochu na tri horizontalne

Zasti. V hornej asti je biely obdiznik s tvarovym fragmentom novej prednej masky auto-

mobilov, v ktorom je logo na pravej strane a v lavom rohu je claim simply clever.
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V strednej Casti je od kraja po okraj Zanrova fotografia a v spodnej biela plocha obsahuje
priestor pre text a informacie. M6zeme sa stretnut’ trebars na bilboardoch, Ze spodna Cast
chyba a slogan je umiestneny v zelenom obdiZniku nad fotografiou. Tymto jednotnym vi-
zualom prezentuje Skoda Auto a autorizovani predajcovia uz vietky svoje modelové rady.
Skoda Citigo je prvym automobilom, ktory tento jednotny vizualny §tyl zacal propagovat’.
V dnesnej dobe sa uz knemu pridala aj nova Skoda Octavia, Skoda Rapid
a v budticom roku sa stretneme aj s novou Skodou Superb.

Z osobného hladiska si myslim, Zze Skoda &o sa tyka grafického spracovania je natolko
precizne prepracovana, ze svojim designom predbehla dobu a dlhy ¢as bude patrit’ medzi
najlepsie. M6zme sa domnievat’, Ze terajsi vizudl bude fungovat’ minimalne d’al§ich 10
rokov, kym neprejde va¢§imi zmenami. Vo vel'kej miere nielen v grafickom prevedeni, ale
aj v celkovom designovom prevedeni automobilov je citit nemecky cit pre detail, a moze-
me len dufat, Ze to bude tymto smerom pokradovat. Uspech spoloénosti dokazuje aj jej
sponzorovanie, ako hlavny partner na IIHF majstrovstvach sveta v 'adovom hokeji viac

ako 20 rokov za sebou, alebo na najslavnejSom cyklistickom zavode Tour de France.

Obr. 36 propagacna fotografia Citygo
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7 ZHRNUTIE

Automobilova reklama si presla uz vyse jedno storoCie a dostala sa na hlavny vrchol re-
klamy. Presla mnohymi sposobmi propagacie a médiami , ktoré komunikuju so SirSou
verejnostou. Snazila sa vzdy presadit’ vo vietkych reklamnych segmentoch. Ci uZ to boli
v minulosti tla¢ené alebo v dnesnej dobe drziace krok s elektronickou propagaciou. Vyvoj
ide vel'mi rychlo dopredu a reklama musi drzat’ sti¢astne s dobou krok. Ved’ kde sa pozri-
eme, tak na nés Uto¢i automobilova reklama, Bilboardy, citylighty na zastavkach, bannery
na internetovych strankach alebo uz vyse 50 rokov v televizii. V poslednej dobe pri-
chadzaji do mddy tablety a chytré telefony, ktoré umoznili nové interaktivne moznosti
propagdacie. Tla¢ena propagécia sa uz pomalicky straca a nahradza ju elektronicka reklama.

Priznajme sa, kde trdvime najviac Casu? Vécina z nas urcite pred internetom.

Z tohoto dovodu je dolezité zvolenie spravneho propagacného média v spravny Cas pre
oslovenie spravnych potenciondlnych zaujemcov. V dneSnom globalizovanom svete je
potrebné zvolit’ spravni kampan pre dané krajiny kde sa chce automobilka prezentovat'.
Preto je najdodlezitejSie mat’ dobré pobocky a agentury po celom svete, ktoré medzi sebou

neustale komunikuju.

Skoda Auto vynaklada velké mnozstvi finanénych prostriedkov na propagéciu, ale jej
efektivita sa jej pomali¢ky vracia spét’ a patri medzi najvacsiu ekonomicky prosperujiicou
spolo¢nostou v Ceskej republike. Reklama automobilky Skoda je pozitivnym prikladom

spravnej ucelenej reklamy, za ktort sa nemusime v zahrani¢i hambit’.
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II. PRAKTICKA CAST
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8 UVOD

Tak ako je uvedené Vv teoretickej Casti, tak aj posledna Cast’ je u prevaznej miere venovana
dianiu v reklame Skoda Auto. M6j zaujem nebol takto smerovany len tak pre ni¢ za ni¢,
pretoze praktickd Cast’ prace sa touto znamou Ceskou firmou bude zaoberat’. Pre¢o som si
vybral prave Skodu? Zagnem tym, Ze prvé impulzy som dostal minuld jar na autosalone
v Zeneve. Mam kladny vztah k automobilom a na autosalone som sa utvrdil, Ze bakalarnu
pracu chcem zasvitit automobilom. Presny koncept na ¢o sa zameram som eSte nemal isty.
Vedel som, ze by nebolo zI¢é nadviazat’ na moju maturitn(i pracu, ktora by som rozsiril, kde
som sa venoval prepojeniu kulturnych hodnoét a ich vplyv na dizajn automobilov. Po dlhom
uvazovani som si vybral len jednu automobilku, ktorej sa budem venovat a tou je Skoda

Auto.

Z osobného pohl'adu je to pre mia najblizsia znacka ktort vidim kazdy deii okolo seba. Pre
mna je to znacka, ktorda na mna pdsobi Gcelovo pre rodinu a pre pdzitok z jazdy aj
ako spol'ahlivé auto. Tento fakt uZ asi poznali moji prarodicia, ktori vlastnili Skoda 1000
a 110R. Ja osobne som ako diet’a prespal nespocetné mnozstvo hodin na zadnom sedadle
Skody Rapid pri cestach z Pardubic na Slovensko a spit’. Teraz si tykam s otcovou Octavi-
ou a mozno v blizkej buducnosti pribudne aj méj osobny mila¢ik znacky Skoda. Co chcem
tym povedat’? To, Ze v priebehu troch generécii v rodine sme nemenili in1 znacku automo-
bilu a sme verni domacemu produktu. Viem, Ze nie sme jedina rodina ktora to ma takto

podobne zariadené.

Z druhého hladiska je Skoda Auto firma, ktora je prevazne domacim produktom
a dokazem l'ahSie zohnat materialy a komunikovat’ s vi¢Sou skupinou l'udi, ktori sa tomu
venuju a su ochotni mi pomdct’. Znacka ma uz 100 ro¢nu tradiciu a bohatii minulost’, ktora
by som rad svojou tvorbou vystihol. Osobne sa stotoznujem i S ich prezentaciou navonok,

ako vhodné auto pre rodinu, ale aj ako auto pre zabavu a hlavne pohodlie.

Vsetky tieto pocity a sklisenosti, ktoré som pocas pozorovania nacerpal, by som rad odpre-
zentoval v sérii plagatov, na ktorych st vyobrazné najznamejSie automobily spolocnosti
Skoda od 60. rokov minulého storo¢ia az do suasnosti. Predstavujem kazdy automobil
samostane, kde sa snazim vystihnut' hlavni pointu a oznam automobilu pre SirSiu verej-
nost’. Rad sa hrdm zo symbolikou. Prirovnavam podobné veci k sebe a h'adam synonyma

vyznamov. Divak by mal na prvy pohl'ad pocitit’ ¢o vyobazeny automobil oznamuje a az
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potom by si mal divak v§imat® detaily v pozadi, ktoré podkresluju dana situaciu. Ci uz je

to dobové politické dianie, technické zdelenie alebo zanrova situdcia.

Svoju tvorbu sa stale snazim zdokonalovat’ a vytvarat’ si vlastny autorsky identicky Styl,
ktory by ma vystihoval. Kresbe sa venujem uz od mala, ale az v poslednych 2 rokoch som
nasiel svoj osobyty §tyl zalozeny na linearnej kresbe, v ktorej plochy vypliam rovnymi
linedrnymi ¢iarami alebo jednofarebnou plochou. Ich hustoutou pri sebe a smerom t'ahu sa
snazim vyvolat’ priestorovy efekt v oku divaka. Casto kresbu pretvaram do digitélnej po-
doby, presnejSie vektorizacio do vektoru, s ktorou sa nasledne dotvaram, menim farby
a dopliam ju vektorovou grafikou. Vo svojej bakalarskej praci som prvy krat rozsiahlejsie
tuto tvorbu pdouzl a snazil som sa S nej dostat’ maximum. Preto tieto plagaty nemozno brat
ako komer¢nu zélezitost’ aj ked’ sl tym smerom uberané a v moznej miere by mohli fun-
govat’ i v reklame. Viac sa na ne pozerajme ako na moje osobné ozndmenie a sebavy-

jadrenie.
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9 TVORBA

Predstavim 8 plagatov pre kazdy automobil jeden. Rozdelil som ich do dvoch tématickych
skupin, ktoré predstavuju spoloénti dobu kedy vznikli. Skoda 1000 MB, Skoda 130 RS,
Skoda 125 L a Favorit vznikli v obdobi budovania socialismu od zagiatku 60 rokov az do
konca 80-tych rokov, o ktorom som uz pisal, ze sa bral hlavne doraz na propagaciu socia-
listického sposobu Zivota a nie na reklamu. Vyjadrenie plagatov podkresl'uje riadent for-
mu sposobu Zivota zamerani hlavne na propagandu spolo¢enského systému ako takého.
Automobil bol povazovany za luxus , ¢o sa odrazalo v skale produkcie a obnove modelo-
vych radov, tito doba bola velmi dlha, pri ¢om vyroba nedokazala napiiiat’ poziadavky
trhu. Auto bolo drahy nedostatkovy tovar. Zmenou politického systému po roku 1989 do-
chadza k potrebe spojit’ sily hlavného vyrobcu motorovych vozidiel Skoda Auto so silnym
zahrani¢nym partnerom a vol'ba padla na Volkswagen, ktory sa stal hlavnym akcionarom
ale automobilka si zachovala svoje meno a ducha. V automobilke pochopili, ze nie je moz-
né zamerat’ sa len na jeden druh automobilu, ale je potrebné oslovit’ svojou produkciou
celé spektrum spolocnosti, to znamend, mat’ vo vyrobnom programe auto pre bezny denny
zivot a mestku prevadzku, vozidlo rodinné a luxusné, v neposlednom rade i vozidlo pre
propagaciu znacky na Sportovom poli. VSetky tieto aspekty som sa snazil vyjadrit’ v nasle-

dujucich 4-roch automobiloch, ktoré boli pre spolo¢nost’ vynimoc¢né.

Obidve série maju spolo¢né grafické prvky v podobe oramovania. Prvé Styry maji posobit’
retro. InSpiroval som sa podobnym oramovanim ktoré sa v tej dobe pouZzivalo. U druhe;j
Stvorice som upustil od tvrdého ordmovania a nahradil som ho decentnym linedrnym
ramcekom a ku kazdému automubilu som priradil jednoduchy geometricky fragment.
V ramec&koch je umiestnené logo Skoda. Zvolil som tento symbol bez textového nazvu,
lebo za ten ¢as sa niekol’kokrat logo celkovo redizajnovalo. Len symbol okridleného Sipu
Vv kruhu zostal skoro nezmeny. Znacka je natol’ko v povedomi, ze stac¢i len symbol a skoro

kazdy vie, Ze sa jedna o Skodu Auto.

9.1 Prva séria plagatov

9.1.1 Skoda 1000 MB

Stvordverova Skoda 1000 MB sa objavila v roku 1964. Skoda mala poprvy krat umiestne-

ny motor vzadu zo zadnym nahodom. Automobil sa mal javit' ako socialistick¢ 'udové
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vozidlo, podobne ako kedysi VW Brouk. Bohuzial predajna cena cinila 44 000 K¢s, pri-
c¢om priemernd mzda Cinila 1456 K¢s. Tento fakt ma inSpiroval zndzornit automobil
Vv plnej svojej krase s politickym vedenim v pozadi, ktorych ma vzty¢enu hlavu za technic-
ky tspech vozidla. Za nim je rodinny par,
ktory si bohuzial automobil nemo6ze dovolit’.
V pozadi je aj panoramaticky znazornena
historicka ¢ast’ mesta Mlada Boleslav, lebo
modelové oznacenie ,,MB* je skratka dané-
ho mesta. Farebnost zndzoriiuje politickll

atmosféru danej doby.

Obr. 37 kresba Skoda 1000 MB

9.1.2 Skoda 130 RS

Sportovy automobil Skoda 130 RS vychadza z designu $kody 110 coupé, taktiez zname;j aj
ako Porshe vychodu. Skoda 130 RS sa preslavila v motorizme jak na okruhoch, pretekoch
do vrchu tak i vrallye. Domacu Kariéru odstarovala v roku 1976 a darilo sa jej aj

Vv zahrani¢i. Vo svojej kategorii ziskala prvenstvo na Rallye Monte Carlo 1977.

Ja som si vybral pre znazornie Skody 130 RS jej Gispech na Barum Rallye v roku1982, kde
za volantom sedel legendarny rallye jazdec Svéd John Haugland a jeho spolujazdec Jan-

Olof Bablin.

Ich automobil som pouZil do svojho plagatu,
za ktory som dal dynamické krivky vo far-
bach inSpirované grafickym vyjadrenim |
Skody. V pozadi je aj mrakodrap 21, ktory

znazornuje Zlinsku Barum Rallye a fotogra-

fa, ktory pri rallye nesmie chybat’. |

Obr. 38 kresba Skoda 130 RS

9.1.3 Skoda 125 L

Skoda 125 L alebo jak ju kazdy obrazne nazyva stodvadsiatka, bola medzi poslednymi
modelmi, ktoré mali motor umiestneny vzadu a nahon na zadné kolesa. Zvysila sa produk-
cia tychto vozidiel, ¢o naznaCuje aj to, ze v mlzeu je vystaveny posledny 2-milionty

exemplar. Automobil obsahoval najmodernej$iu technologiu aka bola vtej dobe
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Vv socialistickom bloku dostupna a jeho produkcia sa zvysila, o smerovalo aj jeho vacsej
dostupnosti Sirokej verejnosti. Az na konci obdobia budovania socialickej ideologie sa
Skoda stala skuto¢ne dostupnym lPudovym automobilom a kazda rodina, ktora vlastnila
automobil ho chcela naplno vyuzit. Pocas
volnych vikendov cestovali k vode alebo na
rodinné chaty za odpocinkom. Tento fakt
som chcel zachytit vo svojom plagate a Sko-
du 125 L predstavit’ ako rodinné vikendové
vozidlo pre kazda rodinu. Farebnost’ ma pri-

pominat’ krajinu a lesné prostredie okolo

chaty.

Obr. 39 kresba Skoda 125 L

9.14 Skoda Favorit

Skoda Favorit je asi najviac kontraverzny automobil spoloénosti Skoda. Po viac ako 30-
ro¢nej nadvlade motorov vzadu, prisiel Favorit so zbrusu novym rieSenim s motorom
v predu a pohodom na predné kolesa. Mnohym vodi¢om trvalo dost’ dlho prispdsobit’ sa
novym jazdnym vlastnostiam. Motor v predu umoznil viaceré karosarske prevedenia, ako
napriklad predlzeny favorit z nazvom ,,Forman®, ktory som umiestnil v pozadi plagatu.
Design karosérie navrhol slavny taliansky designér Nucio Bertone. Preto som do pozadia
Favoritu vlozil ako symbol talianského designu historicku stavbu Kolosea, ktora ma ako
prva napadne ked’ sa povie Taliansko. Prazsky hrad ma zndzornovat, Ze sa jednd o pro-
dukt, ktory pochadza z Ceskoslovenska. Farebnostou som vychadzal z priblizne podobne;j
Skaly karosarskeho laku Formana, aku si ja
pamitam z detstva. Jeden mdj kamarat sa
k tomu vyjadril: ,,ta farebnost’ je tak hnusna,
Ze sa k tomu automobilu hodi“. Nechcel som
vychédzat’" narodnych farieb Talianska ani

Ceskoslovenska a zadmerne som zvolil neut-

ralnu fialovomodru.

Obr. 40 kresba Skoda Favorit
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PUVE  DoSTUPKE LUBOVE AUTO
SILA VHEAZA NA BARUM RALLYE 1962

Obr. 41 plagat Skoda 1000 MB Obr. 42 plagat Skoda 130 RS

AUTOMOSIE PRE SPOLOCKE ROGENE CHVELE COMACA REVOLOCEA + TALIANSICHE DESIONOR

Obr. 43 plagat Skoda 125 L Obr. 44 plagat Skoda Favorit
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9.2 Druha séria plagatov

9.2.1 Skoda Octavia Combi

Skoda Octavia pri§la na trh v roku 1996 a model Combi o dva roky neskoér. Octavia v tej
dobe patrila medzi automobily s najva¢sim objemom batozonového priestoru vo svojej
triede. Auto si naslo priaznivcov vo vsetkych segmentoch, v rodine, v podnikani ako pre-
pravné vozidlo tak, aj v luxusnom segmente (ktory o par rokov nahradil luxusnejsi Su-
perb). Z vlastnej sktisenosti viem, ze Octavia dokaze odviest’ takmer vSetko ¢o mi prislo na
rozum. Pohodlne a 'ahko som do nej natacil postel’, kufre, bycikel a nespocetné mnozsvo
inych veci. Boli momenty, kde som si vravel, ze ma bezodny kufor. No a na toto som pou-
kazal vo svojom plagate, Ze do nej vojde takmer vSetko. Svojim designom eSte aj dnes po
viac ako 10 rokov pdsobi moderne. Octadvia je natol’ko obl'ibeny model, Ze neddvno uz
vysla jej 3 designova modernizacia, ktord bude i na-
dalej posobit’ akol vlajkovy automobil znatky Skoda
Auto. Octaviu si vybavujem hlavne v striebornom
prevedeni. Cerventi som zvolil, preto Ze je malo kedy

na cestach tuto farebnost’ vidiet’. Automobilu dervena

pristane a  nevyzera tak  stroho  chladne

a posobi viac rodinne a agresivnejsie zaroven. Obr. 45 kresba Skoda Octavia

9.2.2 Skoda Yeti

Uz v roku 2005 Skoda predstavila koncep Yeti na Zenevskom autosaléne a do predaja sa
dostal v roku 2009, pri ¢om v tom istom roku dostala Skoda Yeti od anglického Top Gear
Magazine titul ,,Family Car of the Year (Rodinné auto roku)“. Yeti patri do kategfie cros-
sover SUV, ktoré su uréené do 'ahkého terénu. Z tohoto dévodu som prepojil vyznam me-
na Yeti a prostredia kam je automobil urceny. Prvy
moment pii slove Yeti, st stopy, ktorymi som sa sna-
zil ukazat’ premenu mystickej postavy Yeti na vozidlo.
Druhé vec ¢o vo mne zachovava pocit Yetiho je zima

a hory, ktoré tiez najdete na plagate. Zvolil som

chladné farby a chladné prostredie. W

Obr. 46 kresba Skoda Yeti
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9.2.3 Skoda Fabia S2000

V roku 2009 Skoda dostala od spolo¢nosti FIA homologizaciu na $portovy model Fabia
Super 2000 a od vtedy zacala jej uspesna kariéra. Svoju premiéru mala na Rallye Monte
Carlo 2009 kde ju soféroval Juho Héanninem, ktory ¢ast’ zavodu viedol, ale bohuzial musel
odstupit’.

V sezéne IRC 2010 tym SKODY obsadil niekolkokrat stupienky vitazov. Hinninen
z Fabii sa stal majstrom IRC a dopomohol ziskat’ titul znaciek. Fabii sa dari az do dnes a
patri medzi Spicku rallye sportu. Jej Gspechy jak u nas, tak hlavne na svetovej scéne ma
presvedcili odprezentovat’ tento Sportovy automo-
bil. S2000 je aj novodobym nastupcom legendar-
nej Skody 130 RS. Na plagate je vyobrazna Fabia
vo svojej plnej Sportovej krase a v pozadi vidiet

jak pestré prostredie predstavuje zahrani¢né rallye.

Farebnost’ vychadza zo zapraseného Spinavého ale
zaroveil pekného slne¢ného prostredia svetovej — Obr. 47 kresba Skoda Fabia S2000

Rallye, kde som sa vychadzal z Rallye San Remo.

9.24 Skoda Citygo

Patri medzi novych ¢lenov do rodiny Skoda. Pre automobilku je to prvé malé auto vo svo-
jej kategorii. Jedna sa o malé vozidlo uréené do mestského prostredia a na kratke vzdiale-
nosti. Ako prvy model obsahuje nové designové prvky, ktoré sa budu objavovat’ v novych
modelovych radach (nova Octavia alebo Rapid). Citygo sa snazi zapdsobit’ ako mestska
,imizovka* ale aj ako druhé auto do rodiny na ndkupy alebo také bludenie mestskym blu-
diskom, ¢o ma priviedlo stvarnit’ mestka atmosféru
ako bludisko. Spoloénost’ Skoda prezentovala Citygo
Vv zelenej farbe so svetlym pozadim a rad som chcel

tato farebnost’ zachovat’ vo svojom plagate, lebo tato

kombinécia autu pristane. Posobi nendsilne, neagre-

sivne, mlado a sviezo.
Obr. 48 kresba Skoda Citygo
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—— Skoda OCTAVIA

Obr. 49 plagat Skoda Octavia

— Skoda FABIA 52000

Obr. 51 plagat Skoda Fabia S2000

Obr. 52 plagat Skoda Citygo



UTB ve Zliné, Fakulta multimedialnich komunikaci 58

10 INSPIRACIA

Pocas celej prace som nazhromazdil vel'ké mnozsvo informacii a zdrojov, z ktorymi som
sa nechal ovplyvnit’ a in$piroval som sa ich vol'nej§im vytvarnym spracovanim. V znacnej
miere sa jednalo o tvorbu pred a tesne po druhej svetovej vojne, kedy eSte nexistovala po-
Citacova grafika. V skratke predstavujem zopar obrazkov, ktoré vo mne zanechali najvacsi

dojem.

&

SHoog,

Obr. 54 Obalka Manualu Skodu
440 pre Motokov

Obr. 53 plagat Skody 1200 od neznameho autora

SKODA—-4R

®

| AKCIOVA SPOLECNOST DRIVE

‘ SKODOVY ZAVODY V PLZNI
OBCHODNIRIDITELSTVL

V PRAZE

Obr. 55 plagat Viléma Rottera
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Mea-Bijur
DEemarreur

Sans

Obr. 56 Plinio Codognato (Fiat 514) 1929

b 246
- GRAND PRIX
AUTOMOBILE
DE MONACO

Obr. 58 Ludwig Holwein PROGRAMME OFFICIEL

PRIX 3 F

(AUDI Automobil-Weke)1912
Obr. 59 Michael Turner

(Grand Prix de Monaco) 1966
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Obr. 60 plagaty PJ Tierney (vytvoril 19 plagatov za 19 dni na vSetky vel’ké ceny Formule 1) 2011
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ZAVER

V teoretickej Casti som sa snazil Citatel'a oboznamit’ S mnozstvom informacii, ktoré pouka-
Zuju na vyvoj propagacie — reklamy v automobilovom priemysle. Zmapoval som, kde vsa-
de sa snazili automobilky presadit’ a prildkat’ novych potencionalnych zékaznikov. Aku
zvolili taktiku a aky mali uspech. Poukazoval som aj na politické ¢i ekonomické zmeny

V spolocnosti a technicky vyvoj, ktory tiez ovlyvnili automobilovu reklamu.

Dnes automobilova reklama smeruje do digitdlnych médii a osobne som zazil na autosald-
ne v Zeneve, ze vacsina informacii boli prezentovana na tabletoch a letdky aké sme poznali
v podobe viac ako 100 rokov sa uz pomalicky vytracaju, lebo vicsina z nds mame okolo

seba vSetko virtualne.

V praktickej Gasti prezentujem spolo¢nost’ Skoda a jej automobily, kde svojou pracou vy-
jadrujem svoju naklonnost’ automobilke. Vytvarnym prevedenim plagatov som chcel pou-
kazat’ na fakt, ze automobil je nevyhnutnou sucastou nasho kazdodenného Zivota a neu-
stale sa nam prisposobuje podla naSich potrieb.

Cely projekt nie je urceny pre komeréné vyuzitie, vd’aka podmienkam $koly som si mohol

dovolit’ zrealizovat’ svoj autorsky projekt, pri ktorom som sa dozvedel mnozstvo novych

informadcii a eSte viac mi utvrdila lasku k automobilom.
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51 plagat Skoda Fabia S2000 - Autorska tvorba
52 plagat Skoda Citygo - Autorska tvorba

53 plagdt Skody 1200 od neznameho autora
JAN KRALIK, Lukag Nachtmann. Micice hlasité volaji: tiskovd reklama automobilky L.
Tynec nad Sézavou: Pro spoleénost Skoda Auto vydala Moto Public, 2005, s. 98. ISBN 80-239-5459-8.

54 obdlka Manudlu Skodu 440 pre Motokov
JAN KRALIK, Luka§ Nachtmann. Micice hlasité volaji: tiskovd reklama automobilky L.

Tynec nad Sézavou: Pro spoleénost Skoda Auto vydala Moto Public, 2005, s 108. ISBN 80-239-5459-8.

55 plagat Viléma Rottera
JAN KRALIK, Luka§ Nachtmann. Micice hlasité volaji: tiskovd reklama automobilky L.

Tynec nad Sézavou: Pro spole¢nost Skoda Auto vydala Moto Public, 2005. S. 60. ISBN 80-239-5459-8.

56 Plinio Codognato (Fiat 514) 1929
Graphic arts: Die Grafik in der Kunst = Grafische Kunsten = Artes Grdficas.
Florence: Scala, c2010, s. 282. ISBN 978-88-8117-820-9.

57 Martin Jacoby-Boy 1910
Graphic arts: Die Grafik in der Kunst = Grafische Kunsten = Artes Grdficas.
Florence: Scala, c2010, s. 102. ISBN 978-88-8117-820-9.

58 Ludwig Holwein (AUDI Automobil-Weke)1912
Graphic arts: Die Grafik in der Kunst = Grafische Kunsten = Artes Grdficas.
Florence: Scala, c2010, s. 102. ISBN 978-88-8117-820-9.

59 Michael Turner (Grand Prix de Monaco) 1966
Graphic arts: Die Grafik in der Kunst = Grafische Kunsten = Artes Grdficas.
Florence: Scala, c2010, s. 503. ISBN 978-88-8117-820-9.

60 plagaty PJ Tierney (vytvoril 19 plagatov za 19 dni na vsetky velké ceny Formule 1) 2011
Font: Reklamni grafika a DTP : Prvni graficky ¢asopis. Praha: KAFKA-design, 2012, ¢. 126.



