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ABSTRAKT

Tato bakalafskd prace bude zaméiena na marketingovou komunikaci firmy ELKO EP,
S.r.o. tykajici se ucasti na veletrhu FOR ARCH v Praze, jelikoz je neodmyslitelnou sou-
¢asti udrzeni si zakaznikl ve velké Skale konkurentii. Firma ELKO EP, s .r .0 . se na tomto
veletrhu zaméfuje zejména na trh B2C. Tato prace bude rozd€lena na dvé ¢asti. Analyticka
¢ast bude vychazet z odborné literatury tykajici se zejména veletrhi a vystav, ale také
marketingové komunikace a firemni identitu. V praktické ¢asti bude analyzovano vyuzi-
vani marketingovych aktivit a pfiprava na veletrh FOR ARCH vcetné vizualizaci. Na za-
vér budou uvedena doporuceni na zlepseni kvality ucasti na veletrhu, ktera by méla pomoci

zviditelnéni firmy pied potencidlnimi zdkazniky, ale také pied konkurenci.

Kli¢ova slova: Veletrh, vystava, marketingovd komunikace, propagace, exhibice, firemni

identita

ABSTRACT

The bachelor’s thesis deals with the marketing communication of ELKO EP company,
related to its participation at FOR ARCH trade fair in Prague. This event is essential for
keeping customers in an industry with a wide range of competitors. ELKO EP focuses
primarily on B2C relations at this trade fair. The thesis is divided into two parts. The analy-
tical part is based on professional literature related especially to trade fairs and exhibitions,
as well as to marketing communication and corporate identity. The practical part presents
an analysis of marketing activities and preparation for FOR ARCH trade fair. This section
includes also visualisations. The conclusion suggests recommendations how to improve the
quality of participation at this trade fair, which should help to make the company more

visible for potential customers, as well as for the competition.

Keywords: Trade fairs, exhibitions, marketing communications, advertising, exhibition

stand, corporate identity
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UvVOD

Veletrhy ¢i vystavy obecné patii kK nepostradatelné soucasti témét kazdého ¢lovéka. Dnes-
ni doba je stale uspéchanéjsi a stale se rozvijejici, 1lidé si zvykli na automatizace, nové
technologie. To souvisi i Se snahou 0 spojeni se zakaznikem nejen pies internet, jelikoz

internet jiz spousta potencialnich zédkaznikl bere na lehkou vahu.

Snadnou cestou k ziskani davéry v oblasti podnikani jsou veletrhy a vystavy. Mohou zde
komunikovat jak konkurence mezi sebou, tak obchodnici ¢i koncovi zakaznici. Veletrhy
jsou propojeny s médii, které také efektivné, ale zaroven nenapadné napomahaji k rozvoji
obchodovani. Piekvapivé vzhledem k tomu, jak jsou vystavy a veletrhy starym nastrojem
marketingové komunikace, jsou stale velmi populdrni a navic maji stale moznost se rozvi-
jet. Lidé, které se veletrht Gcastni, jsou na tomto misté hlavné proto, aby ziskaly divérné

informace, pratelsky vztah a hlavné dostatek informaci na jednom misté.

Vybrala jsem si toto téma mé bakalarské prace, jelikoz pro mé bylo velmi lakavé hlavné
diky tomu, ze jsem jiz nékolik vystav s firmou ELKO EP, s.r.o. a jevi se mi problemati-

ka pravé tohoto veletrhu atraktivni.

Prvni ¢ast bakalarské prace se bude tykat zédkladnich pojmt z oblasti teorie, které souvisi
S danym tématem. Tyto informace budu Cerpat zejména z literarnich zdroj proptijcenych

z univerzitni knihovny, které doplnim zdroji internetovymi.

Druh4 cast se bude zamétovat na praktickou ¢ést této prace, kde v prvé fadé bude popiso-
vano zalozeni firmy, oblasti podnikani a vyvoj spole¢nosti od jejich pocatkti. Bude zde
popisovano rozdé€leni, které na firmé existuje, dale ndhled na vyvoj obratu ¢i poctu za-

méstnancii a v neposledni fadé i SWOT analyza.

Praktickd cast bude dale pokracovat analyzou marketingové komunikace divize iNELS
a jeji rozdeéleni. Dale malé ohlédnuti pfimo na veletrh FOR ARCH, tedy termin konani,
logo apod. S timto je spojeno i analyzovani sou¢asného stavu piiprav na veletrh. Myslen-
ka, ze veletrh je jen jakysi ptezitek pfi nadbytku penéZnich prostiedki, je v ptipadé spolu-
prace mezi vyrobnimi podniky neplatna. V. mnohych ptipadech se stava jedine¢nou moz-
nosti ziskat své zdkazniky a ,,pteskoc€it” konkurenci, dozvédét se 0 nejnovéjsSich trendech

a pozadavcich.

Véiim, ze takto zpracovana bakalaiska prace bude napomocna k propagaci divize iNELS

a také Kk efektivnosti vyuzivani prostiedki Kk  marketingové komunikaci.



| TEORETICKA CAST
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1 VELETRHY A VYSTAVY

1.1 Pocatky veletrhii

Za nejstarsi komunikacni nastroj jsou povazovany veletrhy a vystavy jiz od obdobi starého
Rima. Jedn4 se 0 misto, kde dochazi k demonstraci vlastnich produktii a sluZeb, vyméné

nazoru a napadu, navazani novych kontaktd, ale také nakupu a prodeji.

Vyznamnou osobnosti pro Ceskou zemi v odvétvi veletrhii byl v roce 1754 hrabé Rudolf
Chotek. Jako prvni na svété usporadal vzorkovy veletrh. Zbozi, které¢ bylo vystavovano
v prostorach zdmku se neprodavalo, ale zde se sjednavaly objedndvky. Mezi navstévniky
také patfila fada vyzna¢nych osobnosti z celé Evropy. Takovou, pro Ceskou republiku
velmi vyznamnou osobnosti, kterd veletrh navstivila, byla Marie Terezie, ktera odménila

vystavovatele jak svoji objednavkou, tak i pamétnimi medailemi. (Halek, 2010, s. 390)

Veletrhy a vystavy patii k nejefektivnéj$imu nastroji marketingové komunikace. Jejich
vyznam je hned nékolika sméry. Z hlediska ekonomiky vede k rozvoji uzavirani obchod-
nich smluv, setkani se zajemci jako je Sirokd vefejnost, obchodnici, vyrobei apod. Umoz-
nuji rozsirovat zkusenosti a informace a srovnavat se tak S konkurenci. (Halek, 2010, s.

390)

1.2 Veletrh obecné

Podle Svobody (2009, s. 134) veletrhy pfedstavuji komunikaci, ktera ptinasi zazitky, kon-
takty a moznosti 3D prezentace, ale také emoce a vnimani vSemi smysly. Dle Lucie
Zumrové, &lenky predstavenstva SOVA CR (spoledenstvo organizatorti veletrznich a vy-
stavnich akci CR) plati, Ze: ,,Veletrhy ptisobi beze sporu na vechny smysly, jsou mistem
zazitkd, mistem setkavani. Jsou prostifedkem ke svedeni lidi stejného ¢i podobného zajmu
vV jeden okamzik na jedno misto. Jsou platformou komunikace, mistem, kde se sdili nejen
urcité informace, ale I emoce, protoze veletrh je predevsim show.* (Vysekalova, 2004, s.

13)

1.3 Jaky je rozdil mezi vystavou a veletrhem?

Vyrazny rozdil mezi témito dvéma slovy neni, ovS§em nepatrny rozdil 1ze nalézt. Vystavou
se rozumi zaméfeni piedevSim informativni, poznavaci a vzdélavaci. Je povazovana za
nekomeréni a neobchodni Cinnost, trva ale delsi dobu, napiiklad tyden, ale i mésice. Na

vystavach se prezentuji zejména vysledky umélecké, védecko-technické, vyzkumné, hos-
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podaiské, zajmové a jiné Cinnosti. V marketingové komunikaci mé vyznam ptredevSim
jako soucast public relations. Na druhou stranu, veletrhy jsou zaméfeny komercné, tedy na
obchodni Cinnost a také hospodarskou. Veletrhy jsou pfevazné orientovany na riizné spe-
cializace, na konkrétni skupiny. Trva nékolik dni, ale v pribéhu roku se mize konat na
vice mistech svéta. Oproti vystavé ma veletrh v marketingové komunikaci vyznam spise

podpory prodeje. (Foret, 2002, s. 4)

1.4 Rozdéleni veletrhii a vystav

Dle knihy Vystavujeme na veletrhu (Foret, 2002, s. 18) Ize vystavy roz¢lenit dle mistniho
dosahu, tedy na:

a) Mezinarodni veletrhy — zde se jedna 0 velké akce, diky kterym vznika fada mezinarod-
nich obchodt. Takovym znamym mezinarodnim veletrhem muze byt v nedaleké Brati-
slavé mezinarodni veletrh stavebnictvi S nazvem CONECO, ktery je v roce 2016 jiz
37. rokem. Aby akce mohla byt oznacena za mezinarodni, musi mit alesponi 20% obsa-

zenost zahrani¢nich firem.

b) Narodni neboli celostatni — jsou to vystavy zaméfené pravé na domaci trh, v Ceské re-
publice jsou velmi rozSifené celostatni chovatelské vystavy nebo vystava

REKLAMA/POLYGRAF JIZNI CECHY.

) Regionalni — na tomto typu vystavy se ptredstavuji firmy urcitého regionu. Takovym
piikladem mtize byt veletrh bydleni a volného ¢asu BYDLENI NA VYSOCINE ve

~

Zd’aru nad Sazavou.

d) Mistni neboli lokalni — prezentuji zde vystavovatelé z dané lokality a tedy
I navstévnici jsou z daného mésta. Jsou to vystavy malého rozsahu, znamé jsou napfi-

klad vanocni ¢i farmarské trhy.

Dale, jak uvadi Vysekalova (2004, s. 23), 1ze akce rozdélit z obchodniho pohledu na:

a) Komer¢ni — diky prezentovani vyrobku ¢i sluzeb se mtze jednat 0 ¢isté prodejni zalezi-
tost. Tyto vystavy a veletrhy slouzi k budovani obchodnich vztahii a image.
Komer¢ni akce dale Vysekalova (2004, s. 23-24) déli na:

e Prodejni vystavy — pro koncové zdkazniky se jedna primarné 0 piimy prodej, fadi se

zde trhy, tedy lokalni vystavy.
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e Kontraktacni veletrhy — na tomto mist¢ jde pifedevSim 0 sjednani obchodnich smluv
¢1 partnerstvi. Takovym navstévnikem jsou pak zastupci firem. Piikladem muze byt

praveé Veletrh FOR ARCH v Praze.

e Kombinované kontraktacné-prodejni akce — kombinuje predeslé dva druhy veletrhil,

kdy typickym ptikladem v Ceské republice je veletrh Autosalon Brno

Dalsim ¢lenénim veletrhu podle Vysekalové (2004, s. 26-27) je oborové ¢lenéni. To muze
byt:
a) Vseobecny veletrh

b) Viceoborovy veletrh

¢) Jednooborovy veletrh

1.5 Priprava na veletrh

K neodmyslitelné soucasti veletrhu patii i jeho ptiprava, ktera S sebou nese fadu rozhod-
nuti, kterd se musi uc¢init hodné doptfedu pied samotnym zahdjenim veletrhu. Existuje fada
podminek a rozhodnuti, kterymi se ptipravy na veletrh fidi. Tuto pfipravu mizeme rozd¢-

lit na:
e Pfiprava ptfed veletrhem:

o vybér spravného veletrhu — spravny efekt bude mit veletrh pouze tehdy, kdyz jeho
odborné zaméfeni a celkovy charakter ptilaka ty spravné navstévniky. Je tedy nutné
vénovat vybéru veletrhu znacnou pozornost a navic v piedstihu. Zasadni je odborné
zamé&feni veletrhu s pfihlédnutim zejména na poCty a sloZeni vystavovatell a na-

vS§tévnikil, doprovodné konference a odborné programy.

o spadova oblast veletrhu a konkurencni pozice veletrhu - Veletrh konany v urc¢itém
teritoriu mize mit vyznamné vyssi regiondlni dosah z divodu své vysoké odbornosti
a silné mezinarodni pozice vic¢i ostatnim akcim. Naopak veletrh, jehoz odborna uro-
vent & konkurencni pozice je slabd, nemusi byt vhodnym komunika¢nim néstrojem

ani v ramci dané zemé kondni.

o Rezervace plochy stanku — zde je musi brat v potaz vice faktorii. Jednim takovym je
umisténi a velikost stanku. Umistén mize byt napiiklad v krytém vystavisti nebo
naopak na volné ploSe venku. Formu mize mit rohovou, ostrovni ¢i fadovou (mezi

ulickami). Dal§im faktorem je velikost pavilonu - celkové rozloZeni pavilonu ovlivni
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vysku a konstrukci stanku. Dale technické zazemi pavilonu — je potieba ovétit, zda
pavilon disponuje takovym zazemim, které je pro prezentaci spolecnosti a ztvarnéni

stanku potiebné. (Vysekalova, 2004, s. 66)

e Cile veletrhu — spolecnosti si musi stanovit cile, kvtli kterym se chce ucastnit veletrhu.
Ty by mély odrazet potieba a ptani navstévnikii a mély by se lisit dle profilu navstév-
nikti a jejich divodu pro ucast. V potaz musime brat i cilové skupiny, které se déli na
stavajici zakazniky, potencionalni zdkazniky, konkurenty, dodavatelé, zastupci tisku,

potenciondlni zaméstnanci

e Priprava z marketingového pohledu — jednou z marketingovych pfiprav jsou prospek-
ty. ,,Prospektové materidly, katalogy, ceniky, technické listy, montazni navody, doporu-
¢eni vyrobce, obchodni podminky a dalsi udaje ,,na papiie” tvoii spolu s dal$im nedil-
nou soucast prezentace firmy na veletrhu. Jejich obsahova a graficka roven je ur¢itou
vypovidajici schopnosti irovné komunikace se zakaznikem.* (Galkanévi¢, Burda, Vy-
tisk, Tylecek, 1999, s. 22). Navstévniky lze rozdélit pravé diky marketingovym pro-
spektliim a propagacnim predmétim na:

= gbérace,

= minuli, souéasni a budouci zakaznici,

= Skoly ¢i zajezdy

* odbornici, technici apod.

* individudlni ndvstévnici
Dalsim marketingovym pohledem se rozumi také odév neboli dress code. Na veletrhu
nedochazi pouze k prezentaci republiky, ale i firmy, vyrobku a v neposledni fadé

I osobnosti. K obleceni patii také jmenovky, které by mély byt hlavné dobfe Citelné.

,Doprovodny program by mél byt nedilnou soucasti ptipravy veletrhu a jeho celkové

koncepce. (Vysekalova, Hrubalova, Girgasova, 2004, s. 93)
» Zameéteni doprovodnych programii mize byt
A) Novinaiim — tiskové konference,
B) pro sirokou vefejnost — videoprojekce, soutéze, ankety,

C) pro obchodni partnery a VIP hosty — uspofadani spolecenské ak-
ce
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D) pro odbornou vetejnost — tematické konference, odborné semina-

fe. (Vysekalova, Hrubalova, Girgasova, 2004, s. 92)
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2 MARKETINGOVA KOMUNIKACE

Kotler a Keller (2013, s. 35) definuji marketing jako ¢innost zabyvajici se rozpoznanim
a naslednym uspokojovanim potieb jak jedinct, tak spole¢nosti. Dale trefné dodavaji jed-
nu z téch kratSich a jednodussich definici marketingu, a sice ,,uspokojovani potieb zisko-

{13

ve .

Teorii, ptimo tedy marketingové komunikace, je dle Bouckové (2003, s. 222): ,,Za marke-
tingovou komunikaci povazujeme kazdou formu fizené komunikace, kterou firma pouziva
k informovani, presvéd¢ovani nebo ovliviiovani spotiebiteld, prostfedniki i uréitych sku-
pin vetejnosti. Je to zamérné a cilené vytvareni informaci, které jsou urCeny pro trh, a to

ve formé¢, kterd je pro cilovou skupinu pfijatelna.

Karlicek s Kralem uvadi: ,,Kazdd komunikacni disciplina zahrnuje vétsi ¢i mensi pocet
komunikaénich nastrojii (resp. médif), mezi kterymi mohou organizace volit. Casto je sta-
noveno jedno primarni médium ¢i néstroj a nékolik sekundarnich médii a néstroji. Kam-
paft muze napt. vyuzivat primarng televizni reklamu a podplrné venkovni reklamu, webo-

vé stranky a eventy.* (Karlicek, Kral, 2011, str. 17)

Nejdulezitéjsi na manazerskych rozhodnut je urceni cili. Musi se drzet charakteristiky
marketingovych cili a dospét tak k dobré povésti firmy. Takovymi cili mohou byt dle
Ptikrylové a Jahodové (2010, s. 40) poskytnuti informaci, tvorba a stimulace poptavky,
diferenciace produktu, diraz na uzitek a hodnotu vyrobku, stabilizace obratu, budovani

a rozvijeni znacky, posileni firemni identity.

2.1 Typy marketingovych komunikaci

Existuje nékolik typt marketingovych komunikaci, kterymi jsou: reklama, podpora prode-
je, ptfimy prodej, Public Relations, osobni prodej. Podle Kozaka (2009, s. 12) se komuni-
kacni mix rozdéluje na osobni a neosobni prodej, kdy do osobniho prodeje patii samo-
ziejmé& osobni prodej, na druhou stranu neosobni komunikace je chapana jako podpora
prodeje, reklama a public relations. Dle Kotlera (2012, s. 478) je rozdéleni komunika¢niho
mixu na: reklamu, podporu prodeje, event marketing (marketing udalosti), public relations,

pfimy marketing, mluveny marketing, osobni prodej a interaktivni marketing.

V nasledujicich kapitolach budou popisovany jednotlivé dilezité slozky komunika¢niho

mixu.
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2.1.1 Reklama

Reklama patii mezi nejstar§$i marketingovy nastroj, ktery existoval jiz pted 3000 lety
v Egypté. ZlepSeni v této oblasti bylo diky pocatku knihtisku, déle pak novin a nasledné
reklama venkovni. (Kobiela, 2009, s. 8). Prostiednictvim velké Skaly sdélovacich prostied-

ki dokaze reklama oslovit Siroky okruh vetejnosti a Casto se také opakuje.

»Efektivita ptisobeni reklamy je primarné urc¢ena pochopenim podstaty jejiho fungovani.”

(Svétlik, 2012, 5. 11)

»Reklamu definujeme jako jakoukoli placenou formu neosobni prezentace a propagace
myslenek, zbozi nebo sluzeb identifikovaného sponzora prostfednictvim hromadnych mé-

dii, jako jsou noviny, ¢asopisy, televize ¢i radio.” (Kotler, 2007, s. 85)

Reklamu lze rozd¢lit nasledovné:

e zavadéci reklama — snazi se informovat a vzbudit poptavku po produktu nebo sluzbé,

e presvédCovaci reklama — snazi se vice upozornit a zvySovat poptavku

e piipominkové reklama — pokracuje dal v ndvaznosti na zavadéci a presvédCovaci re-
klamu, snazi se udrzet pozici znacky ¢i organizace (Urbanek, 2010, s. 108)

2.1.2 Podpora prodeje

Firmy vyuZivaji pro podporu prodeje zakaznikiim pfimé a nepiimé cesty. Takovou piimou
formou je chapano dosazeni pozadovaného mnozstvi nakupu, kdy po splnéni urcitého uko-
lu obdrzi zakaznik odménu. Takovym ptikladem je, kdyZz piti koupi deseti baleni mléka
obdrzi zakaznik sklenici na mléko. Na druhou stranu neptima forma podpory prodeje je
takova, kdy zékaznik sbira kody ¢i jakési znamky nebo razitka a pii predloZeni splnéni

poctu téchto ,,dokladi* ma zakaznik narok na slevu ¢i jinou odménu. (Foret, 2008, s. 309)

»Podpora prodeje zahrnuje soubor riznych motivaénich nastroji prevazné kratkodobého
charakteru, vytvafenych pro stimulovani rychlej$ich nebo vétSich nakupt urcitych produk-

tt zakazniky nebo obchodniky.” (Kotler, 2001, s. 590)
Kotler (2001, s. 590-591) rozlisuje podporu prodeje:

e spotiebitelim (vzorky, kupony, nabidky na hotovostni refundaci, zvyhodnéné ceny,

odmény, vyhry, vyzkouSeni zbozi doma, zaruky, predvadéni produkti, soutéze),
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e obchodnikiim (ndkupni rabaty, slevy za podil na reklamé¢, za vystavovani zbozi a zbozi

poskytované zdarma),

e pro prodejce a prodejni sily (veletrhy a vystavy, soutéze a prodejni motivace, specialni

reklama).
Vyhodou pti dodrzeni pozadovaného zpiisobu ndkupu muize byt:
e upoutat pozornost
e dosazeni okamzitého ucinku
e dava podnét K nakupu
Mezi nevyhody lze zafadit:
e Spatné odliseni od konkurence
e kratkodobé pusobeni

e zvyseni nakladd (www.managment-marketing.studentske.eu)

2.1.3 Primy marketing

Je Casto oznacovan jako direct marketing byl oznaCovan za velmi levny zpiisob prodeje.

Ptimy marketing mizeme definovat jako disciplinu umoziujici:
e Piesné zacileni,

e vyraznou adaptaci sdélent,

e okamzita reakce. (Karlicek a Kral, 2011, s. 79)

,Nastroje direct marketingu je mozZné rozdé€lit do tii skupin. Jsou jimi marketingova sd¢le-
ni zasilana poStou ¢i kuryrni sluzbou (direct maily, katalogy a neadresné roznaska), sd¢le-
ni pfedavana telefonicky (telemarketing a mobilni marketing) a sdéleni vyuZivajici inter-

net (e -maily a e -mailové newslettery)*. (www.businessinfo.cz)

2.1.4 Public relations

,Neni divod mavat vlajkou, kticet, skakat, fvat, reklamovat nebo zviditeliiovat organizaci,

pokud nema dostateéné pevnou divéryhodnost.” (Smith, 2000, s. 325)
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»Podpora prodeje zahrnuje soubor riznych motivacnich néstroji ptrevazné kratkodobého
charakteru, vytvarenych pro stimulovani rychlejsich nebo vétsich nakupl urcitych produk-

tu zakazniky nebo obchodniky.* (Kotler, 2001, s. 789)

Public relations neboli PR je nejméné pochopitelnd slozka komunika¢niho mixu. Jsou to
tzv. vztahy s vefejnosti. Tézce se definuji, ale dokazou byt efektivnim pro marketing. Byli
na ustupu, avsak diky nizkym ndkladim se PR opét vraci. Mizeme zde zaradit nékolik
aktivit, jako jsou komunikace se zakazniky, S partnery, investory ¢i mistnimi komunitami.

(Karli¢ek a Kral, 2011, s. 115)

Pro vztahy s vefejnosti jsou vyuzivany nastroje, jako jsou charitativni dary, darkové
predméty, seminare, tiskové konference, vytisky ¢lankti v novinach apod. (Vysekalova

a kolektiv, 2006, s. 194)

2.1.5 Osobni prodej

Osobni prode;j je tradicné vniman jako interpersonalni komunika¢ni nastroj zahrnujici ¢in-
nosti provadéné tvaii v tvar jednotlivci, kteti ¢asto reprezentuji organizaci S cilem infor-
movat, pfesvédcit nebo ptipomenout uréité skupiné, aby pfijala piislu§na opatieni v soula-
du s pozadavky zastupce sponzora. Prodejce se zabyva komunikaci na osobni bazi, diky
¢emuz ma okamzitou pozitivni zpétnou vazbu. Naklady spojené s interpersonalni komuni-

kaci jsou obvykle velmi vysoké.* (Fill, 20086, s. 22)

Nejuzitecnéjsi vyhodou osobniho prodeje je piimy kontakt mezi firmou a zékaznikem,
ktery S sebou ptinasi i dalsi vyhody, jako jsou okamzita zpétna vazba, individualni komu-
nikace a v neposledni fad¢é vétsi vérnost zakaznikt. Za dalsi vyhodu mizeme povazovat
relativné nizké néaklady, protoze osobni prodej je mozné vyuzit pouze v situacich, kdy je
tteba oslovit pouze malou cilovou skupinu. Osobni prodej zahrnuje tii zakladni typy prode-
je:

e prodej na trzich B2B;

e prodej velkoobchodnikiim a distributortim,;

e maloobchodni prodej a piimy prodej. (Karlicek a Kral, 2011, s. 149 — 152)

1 Personal selling is traditionally perceived as an interpersonal communication tool that involves face-to-face
activities undertaken by individuals, often representing an organisation, in order to inform, persuade or re-
mind an individual group to take apropriate action, as required by the sponsor's representative. A salesperson
engages in communication on a one-to-one basis where instantaneous feedback is possitive. The costs asso-
ciated with interpersonal communicationare normally very large.
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2.2 Nové trendy v marketingové komunikaci

Postupnym ¢asem se marketingu méni. Je tieba védét, Zze co v marketingu fungovalo pied
nekolika lety, nemusi dodnes fungovat. Je to zpisobeno novymi technologiemi a vyuziva-

ni novodobych médii, jako je internet. Tim roste I vétsi boj s konkurenci.
Nové trendy v oblasti marketingu jsou:
e Veletrhy a vystavy

Dle Freye (2008) a Smitha (2000) unikatnost marketingového media Veletrhy a vystavy
je ten, Ze sdruzuje dohromady cely trh — kupujici, prodavajici a konkurenci. Nabizené
produkty a sluzby mohou byt vidény, pfedvadény a porovnavany. Dané vystavy se zu-
Castni velké mnozstvi lidi za relativné kratké casové obdobi. Vystava mize byt velmi efek-
tivni nastroj marketingu za ptedpokladli, ze jsou splnény vSechny navaznosti, se vSemi
komunika¢nimi prostfedky zahrnujicimi celkovou vystavni strategii. Na obrazku 1 lze

pozorovat vazby v komunikaci na veletrhu.

ﬂ____rl HRGEANIEA TR |‘\\\M\

NAVETEVNICI | | VYSTAVOVATELE

-

E
NAVETEVNICH | VYSTAVOVATELE

Zdroj: Foret, 2008

Obrazek 1 — Schéma komunikacnich vazeb na veletrhu

e Guerillovy marketing

Firmy maji snahu 0 dosaZeni maximalniho u¢inku S minimalnim poctem zdrojl. Obcas se
muze jednat i 0 hranici s legalnosti. MizZe spocivat V umistovani netradi¢nich médii na
mista, kde mohou zasdhnout tradi¢nimi zptisoby hiife zasazitelné cilové skupiny. Tato mé-

dia se objevuji na velmi netradi¢nich mistech. (www.podnikator.cz)
e Viralni marketing

Viralni marketing nebo také virovy marketing, jsou marketingové aktivity, které k Sifeni
obsahu reklamniho sdéleni vyuzivaji samotnou cilovou skupinu. Diky svému, vétSinou

vtipnému obsahu, posilaji uzivatelé tato sd¢leni dale svym piatelim a blizkym, a tato sdé-


http://www.podnikator.cz/

UTB ve Zliné, Fakulta managementu a ekonomiky 21

624

nemame kontrolu nad pribéhem kampané. Naopak vyhodou je rychla realizace kampané
za nizkych nékladu, rychlé rozsiteni diky elektronické posté. ,,Mimo prostiedi internetu byl
virovy marketing uvadén jako ,,slovni pfedavani informaci®, ,,Septanda‘®, ,,ptisobeni médii‘
a ,sitovy marketing”. Ale na internetu, v dobrém i S$patném slova smyslu, se mu fika

,virovy marketing®. (Frey, 2011, s. 78).
e Guerilla marketing

Zakladem guerilla marketingové komunikace je neobycejny, originalni napad, ktery pfi-
tdhne pozornost lidi. Pod pojmem guerilla marketingovd komunikace nemiizeme chépat
pouze akce na efekt, ale predevsim ziskani zakaznika a tvorbu zisku* (D. Pavla, 2009, s .
147).

e Event marketing

Event byva nejcastéji organizovana udalost ¢i zazitek. Maze jit 0 Public relations aktivitu,
pii které se firma prezentuje, nebo slouzi jako odména zaméstnanciim za jejich pracovni
usili (naptiklad Vénocni vecirek). Také mize jit 0 vydéleCnou opakujici se Cinnost (napfi-

klad vystoupeni se vstupnym). (Juraskova, 2012, s. 66)
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3 CHARAKTERISTIKAFIRMY

3.1 Profil firmy

Nazev: ELKOEP, s.1. 0.

Pravni forma: Spolecnost s rucenim omezenym

Sidlo: HoleSov - VSetuly

Zalozeno: 1997 Jifim Kone¢nym

Zameéteni: vyroba, instalace, opravy elektrickych stroji a pfistrojt, elektronic-

kych a telekomunikacnich zatizeni

Webové stranky: www.elkoep.cz

o o A Il
4 "3
S

Zdroj: interni zdroje
Obrazek 2 - Areal spolecnosti ELKO EP, S .r .0 .

Spolecnost ELKO EP je jednim z ptednich evropskych hraci v oblasti domovni
a prumyslové elektroinstalace po vice nez 22 let. Od roku 2007 se spolecnost vyviji
a vyrabi sviij vlastni systém inteligentni elektroinstalace iNELS S nazvem Smart Home &
Building Solutions. V soucasné dobé zaméstnava ELKO EP HOLDING témér 300 lidi,
vyvazi do 66 zemi po celém svété a ma jiz 11 zahrani¢nich pobocek. Spolecnost je pravem
hrdd na svou vlastni vyrobu komponentt, vlastni vyvoj a inovace novych produkti. Je
také schopna nabidnout svym zakaznikiim okamzitou distribuci a rychly, bezchybny ser-

vis. (interni zdroje)
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3.2 Strucna historie firmy
1993 Sidlo: Rosténi, garaz, 20 m2
Produkt: spinaci vykonové bloky pro elektrickd vytapéni
Pocet zaméstnancti: 3
Technologie: klasicka, ru¢ni montaz a péajeni
1995 Sidlo: Rosténi, byvala zakladni skola, 200 m2
Produkt: prvni modulové ¢asové relé
Pocet zaméstnanct: 15
Technologie: prvni osazovaci poloautomat SMD, 20% soucastek tvoii SMD
2000 Sidlo: Holesov, PVT podnik vypocetni techniky, 400 m2
Produkt: ucelend tada relé, vlastni formy na krabicky
Pocet zaméstnanct: 50

Technologie: osazovaci automat SMD, vice jak 70 % soucastek na vyrobcich tvoii

SMD

2001 Sidlo: Holesov, byvala modelarna LOANA, 1000 m2
Produkt: ucelena fada hlidacich a monitorovacich relé¢ Pocet zaméstnancti: 82
Technologie: 2 osazovaci automaty SMD, pajeci linka, pajeci pec

2005 Sidlo: HoleSov, nové budovy na misté byvalého cukrovaru, vice nez 8000 m2
Produkt: bezdratovy a sbérnicovy systém iNELS
Pocet zaméstnanct: 170

Technologie: 2 plné automatizované SMD linky, bezolovnaté pajeni, laser popis

(interni zdroje)

Jak vypadaly budovy, je k vidéni na nasledujicim obrazku 3, kde je vidét hodn¢ velky po-

krok, co se tyce sidla firmy.
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1OOZ

Zdroj: interni zdroje

Obrdazek 3 - Spolecnost ELKO EP, s.r.0. v letech 1993 - 2005

3.3 Milniky spole¢nosti

1993

ni

1997

2002

2005

2006

2007

2008

2009

Jiti Kone¢ny zacal podnikat v oboru jako fyzicka osoba (v garazi)

Prvnim vyrobkem byla spinaci pohonna jednotka pro ovladani elektrické¢ho vytapé-

Zalozeni firmy ELKO EP s. r. 0.

Prvni dcefina spole¢nost ELKO EP Slovakia. Prvni exportni zdkaznik
Vyrobni a administrativni prostory HoleSov - VSetuly

ZaloZeni dcefinych spole¢nosti ELKO EP Poland, ELKO EP Hungary
Uvedeni inteligentni elektroinstalace iNELS BUS na trh

Zalozeni dcefiné spole¢nosti ELKO EP Russia

Uvedeni inteligentni elektroinstalace iNELS RF (bezdratové ovladani) na trh
Vyhradni distributor ETI

ZaloZeni dcefiné spolecnosti ELKO EP Ukraina

Vyhradni distributor zasuvek a vypinaci LOGUS90
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2010

2011

2012
2013
2014

2015

2016

3.4

V provozu iNELS Multimedia / ocenéni ,,Inovace roku‘ za RF Touch

Zlaty Amper ocenéni za RF Touch/Nova expedice

ZalozZena spolec¢nost ELKO Lighting, s. r. 0.

Firma roku Zlinského kraje / 2. misto Firma roku

20 let na trhu / Nové pobocky ELKO EP Espana a ELKO EP Austria

Ocenéni LARA a Chytra RF krabicka

Bezdratovy systém iNELS — ziskani prestizni ceny Vizionai 2015

Nové pobocky iNELS Smart Home LLC USA a ELKO EP Middle East v Dubaji
Otevieni Bistra iNELS Café v Praze

Oteviena nova zku$ebna, rekonstrukce $kolici mistnosti a showroomu v HoleSové

Ocenéni

Za dobu svého fungovani ziskala spole¢nost fadu ocenéni. At uz se jednd 0 ocenéni firmy,

kterou ziskal Jifi Kone¢ny - Podnikatel roku, Firma roku 2012, 100 nejlepsich ¢eskych

firem. Pozadu nezlistava ani ocenéni produkta.

* Ocenéni Zlaty Vyrobek za ,,SMR-T “

* Cestné uznani za ,,bezdratovy systém

¢ Ocenéni,,RF Touch* Ceskomoravska asociace

e QOcenéni Ceskomoravské elektrotechnickéasociace za ,,LARA*

* Ocenéni Zlaty Amper za bezdratovou jednotku RF Touch

* Ocenéni za Chytrou RF krabicku,,e LAN-RF-003

* (Czechinn ud€lyje titul Vizionaf 2015

3.5 Technologie vyroby

* vice nez 85 % podilu tvoii SMD soucéstky

dvé€ plné€ automatické SMD linky Samsung

kapacita 35.000 soucastek / hodinu

* minimalni velikost ¢ipu je 01005 (0.4 x 0.2 mm), max. velikost je 55 x 55 mm
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3.6 Organizacni struktura

Kazda spole¢nost ma svoji strukturu. Struktura spole¢nosti ELKO EP, s.r.o. je pomérné
stabilni @ chovani je dynamické, struktura ovlivitluje chovani a zaroveii chovani ovliviiuje
strukturu. Organizaéni struktura spoleénosti ELKO EP, s.r.o. je v pfiloze P I:
ORGANIZACNI STRUKTURA.

3.7 Vyvoj obratu

Vyvoj obratu (Graf 1) spole¢nosti ELKO EP, s .r .0 . poznamenala ekonomicka krize, kte-
rd pozastavila jeho neustaly rist, bylo to zplsobeno poklesem poptavky po produktech
spolecnosti ELKO EP, s .r .0 . jelikoz se jedna o kvalitni zbozi, nahradili spotiebitelé tyto
statky levné&jSimi substituty. V dne$ni dob¢ se spolecnosti opét dati dobie a jeji obrat ma

stoupajici tendenci.

3 000 000 K¢
2 500 000 K¢
2 000 000 K¢
1500 000 K¢
1 000 000 K¢
500 000 K¢
0 K¢
& ® é@@\ ap"q'o \éz‘“o 4&*&0 %&“@g & & \\a,@&b Q«oc;*‘%b

H Plan M Obrat

Zdroj: interni zdroje

Graf 1 — vyvoj obratu za rok 2015

3.8 Vyvoj poctu zaméstnanci

Pocet zaméstnanct (Graf 2 ), stejn¢ jako obrat, v letech, kdy radila ekonomické krize,
v jejim dusledku poklesl, ovsem dnes je na nejvyssi hodnoté, jakou kdy spole¢nost ELKO

EP, s .r .0 . mohla dosahnout.
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Pocet zaméstnancu 2009 - 2016
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Zdroj: interni zdroje

Graf 2 — Vyvoj poctu zaméstnancii od roku 2009 do pocatku roku 2016

3.9 Vyrobni program

Elektronické pfistroje

0

0

Casova relé

Instalaéni stykace
Pamétova relé
Pomocna relé
Schodist'ové automaty
Spinaci hodiny
Soumrakové spinace
Stmivace

Regulétory osvétleni
Termostaty

Hladinové spinace
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0

0

Napdjeci zdroje

Ovladaci a signaliza¢ni pfistroje
Hlidaci napét'ova relé

Hlidaci proudova relé

Relé pro kontrolu uciniku

Regulacni termohlavice

iNELS RF Control

0

0

Ovladace
Systémové prvky
Spinace

Stmivace

Osvétleni

Regulace teploty
Monitorovaci prvky
RF sety

Aplikace

INELS BUS System

0

0

0

INELS3
INELS2

Aplikace

AUDIO/VIDEO

0

LARA

LARA pfislusenstvi
Videozona

Servery

Audiozobna
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0 IR ovladani

0 Aplikace

Domovni vypinace a zasuvky LOGUS90
0 Designové fady/ramecky

0 Zasuvky

0 Spinace a prepinace

0 Tlacitka

0 Termostaty

0 Ovladace zaluzii

0 Detektory pohybu

0 Stmivace

0 Regulator otacek

0 JAZZ Light system

0 Série 48 (IP 65)

0 Zvonek

Instalacni pfistroje

0 lJistice, proudové chranice a motorové spoustéce
0 Hlavni vypinace, signalky, zvonky

0 Stykace

0 Nizkonapétové jistiCe a vypinace

0 Otocné vypinace, ovladace a signalky
0 Svodice prepéti

0 Nozové pojistky

0 Pojistkové odpojovace pro valcové pojistkové vliozky
0 Rozvodnice

0 Primyslové rozvodné skiin€ a zasuvky
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0 Vysokonapétové pojistky

0 Fotovoltaické systémy

3.10 INELS - inteligentni elektroinstalace

Systém inteligentnich elektroinstalaci iNELS jsem vybrala zamérné kvili tomu, ze prevaz-
né tato Cast spolecnosti se stard 0 ucast na veletrhu FOR ARCH. Je tedy nutné pfiblizit si

vice informaci pravé k tomuto produktu.

Spolec¢nost ELKO EP, spolupracuje se syst¢tmovymi partnery, kteti prochazi Skolenim fir-
my a poté ziskaji certifikat a na zakladé toho, jsou schopni instalovat a servisovat pro-
dukty, ale také podavat dilezité¢ informace zdkaznikiim. Jednad se pfevazn€ 0 systémy
INELS, coZ je soustava inteligentnich elektroinstalaci, ktera ve firmé za poslednich sedm
let vyznamné zvysila postaveni na trhu a stala se lidrem jak v oblasti modulovych pfistro-

ju, tak i v inteligentni elektroinstalaci. (interni informace)

vvvvv

feseni elektroinstalace, ktera zahrnuje elektroinstalaci bezdratovou i sbérnicovou. iNELS
RF Control je systém bezdratové elektroinstalace, pomoci kterého se v daném objektu, at’
jde o kancelaiské prostory, rodinné domy, ¢i jiné organizace, reguluji rolety, detektory,
vytapéni jednotlivych mistnosti, osvétleni, ovladani klimatizace a spinani elektrospotiebi-

¢u. (interni zdroje)

Systém bezdratového ovladani iNELS RF Control ptfedstavuje jedinecné feSeni elektroin-
stalace pii rekonstrukci domu, byt aj. Instalace je provadéna bez jakéhokoli bourani nebo
sekani do zdi. Jedna se 0 ulehceni kaZzdodenniho Zivota spottebiteld, dosah €ini az 200m

uvnitf bytu nebo domu, v zavislosti na pouzitém materialu (interni zdroje)
e spinani spottebicil nebo elektronickych zatfizeni na dalku,

e svételné scény, stmivani svétel dle potieb zdkaznika,

e ovladani venkovnich i meziokennich zZaluzii, markyz, rolet,

e ovladani gardzovych vrat, ptijezdové brany,

e reakce na (nezadouci) otevieni okna nebo dvefi,

¢ reakce na pohyb osob (zadouci i nezadouci),
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e Uspora energii pomoci regulaci vytapéni a osvétleni. (katalog INELS, 2016)

Dale systémy iNELS nabizi pro vSechny zdkazniky, ale 1 zvédavé jedince interaktivni
Showroomy a virtualni domy, dale nabizi moznost vyzkouseni aplikaci iNELS a také je

ptichystan priivodce elektroinstalaci, pro vSechny, ktefi maji 0 tyto produkty zajem.

3.11 SWOT analyza spole¢nosti

SWOT analyza je metoda, jejiz pomoci je mozno identifikovat silné a slabé stranky, ptile-
zitosti a hrozby, spojené se spolec¢nosti. Diky tomu je mozné komplexné vyhodnotit fun-
govani firmy, nalézt problémy nebo nové moznosti ristu. Zaklad metody spociva
v klasifikaci a ohodnoceni jednotlivych faktort, které jsou rozdéleny do 4 vyse uvede-
nych zakladnich skupin. Vzajemnou interakci faktort silnych a slabych stranek na jedné
stran¢ vuci prilezitostem a nebezpe¢im na stran¢ druhé Ize ziskat nové kvalitativni infor-
mace, které charakterizuji a hodnoti Groven jejich vzajemného stietu. Je tfeba se snazit
odstranit slabiny pro vznik novych pfilezitosti a pouzit silnych stranek pro zamezeni hro-

zeb.

3.11.1 Silné stranky

Na prvnim misté je jako nejsilnéjsi stranka ze silnych stranek SWOT analyzy spolecnosti
ELKO EP, s. r. 0., kvalita a ¢eska vyroba, dale vlastni vyvojové oddéleni ve spolecnosti,
tym mladych pracovniki, pratelské vztahy na pracovisti, nejmén¢ dilezité ze silnych stra-

nek se jevi certifikace ISO 9001 a 14001.

3.11.2 Slabé stranky

Na prvnim misté, jako nejsilnéjsi faktor ze slabych stranek, podle mého hodnoceni vyslo
nizka zainteresovanost pracovnikd, ¢asté organiza¢ni zmény, ob¢asné jako nejméné dilezi-

ty faktor je zavislost na dodavatelich.

3.11.3 Prilezitosti

Na prvnim misté, jako nejsilngj$i faktor z ptileZitosti, podle mého hodnoceni, vyslo ziska-
ni vice systémovych partnerii pro spolupraci, zajem ze strany tisku a médii, €ast na ve-
letrzich a jako nejméné dulezity faktor je zména spotiebitelskych preferenci z hlediska

upiednostnéni kvality pfed méné kvalitnimi produkty.
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3.11.4 Hrozby

Na prvnim mist¢€, jako nejsilnéjsi hrozba, podle mého hodnoceni, vysla konkurence, proto-
ze vétSina konkurence spolecnosti ELKO EP se snazi 0 sebemensi odliSeni se pred dalSimi
konkurenty. Nejméné dulezity faktor je zména spotiebitelskych preferenci z hlediska

uptednostnéni mén¢ kvalitnich produkti pted kvalitou, kde vice rozhoduje cena produktu.
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4 ANALYZA MARKETINGOVE KOMUNIKACE DIVIZE INELS

Divize iNELS se ve spolecnosti ELKO EP, s. 1. 0. zaméfuje zejména na inteligentni feSeni
domaécnosti. Tedy modernizaci elektroinstalace. Moderni chapeme také jako mlady, tudiz
tym iNELS je slozen pfedevsim z mladych lidi, ktefi tak mohou byt tvofivi a pfinést nejen

pro marketing zajimavé napady.

n = I Eoss
Zdroj: interni zdroje

Obrazek 4 — Logo iINELS

4.1 Marketingova komunikace

Velké firmy jsou znamé hlavné tim, Zze maji samostatné marketingové oddéleni nebo pfi-
padné¢ marketingovou firmu, kterd dikladné pfipravuje marketingové strategie. Firma
ELKO EP, s .r.o. zacinala pouze s jednim ¢lenem, kdy nebylo zapotiebi zadnych velkych
marketingovych plant. V dne$ni dobé ma spolecnost tendence marketingové ¢innosti zdo-
konalovat. PR aktivity pokryva z ¢asti firmy XY, S. r. 0., Z druhé ¢asti zaméstnanci mar-
ketingového stfediska firmy. Grafické prace opét zastavaji zaméstnanci oddéleni. Mlady

kolektiv talentovanych grafikd vzbuzuje stale nové a modernéjsi napady.

4.1.1 Komunikaéni proces

vvvvvv

vani informaci. Spole¢nost vyrabi novy produkt, ale to neni podstatou prodeje. Je velmi
dilezité vymezit cil, jakou cestou se tato operace uskutecni, dale potom jakym zplisobem
bude informovat vefejnost 0 daném produktu a hlavné spolecnost musi vymezit cilovou
skupinu, pro kterou ma byt informace sdélena. Nize uvedeny obrazek 5 zobrazuje komu-

nikacni proces ve spole¢nosti ELKO EP.
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Zdroj: interni zdroje

Obrdzek 5 — Komunikacni proces firmy ELKO EP

4.1.2 Piehled vystav a veletrhta v roce 2016

V nasledujici tabulce jsou uvedeny veskeré terminy vSech vystav a veletrhd, které byly
a budou absolvovany v pribéhu celého roku. Tento rok se firma zaméfila tedy vyznamné

na zahrani¢ni vystavy.

Néklady na jednotlivé vystavy nebo veletrhy se lisi, odviji se od velikosti stanku, jeho
umisténi a finan¢nich moznosti firmy. ELKO EP, s.r.o. se v roce 2013 zt¢astnila osm-
nacti veletrhti, které probihali v Nizozemsku, Francii, Rakousku, Némecku, Slovensku,
Mad’arsku, Rusku, Ukrajing, Svycarsku, Irdku, Spojenych arabskych emiratech a v Ceské

republice. Od tohoto roku se tedy vice soustiedi na zahrani¢ni veletrhy.

9.-12.2.2016 Integrated Systems Europe elektro Amsterdam, NL
1.-3.3.2016 Middle East Electricity elektro Dubai, UAE
7.-10.3.2016 The Big5 Saudi stavebnictvi = Jeddah, SAE
13.-18.3.2016 Light and Building stavebnictvi | Frankfurt, DE
22.-24.3.2016 Building Holland stavebnictvi =~ Amsterdam, NL
5.-7.4.2016 Smart Cities Exhibition & Conference smart home | Sofia, BG



http://www.iseurope.org/home.php
http://www.middleeastelectricity.com/en/Home/
https://www.thebig5saudi.com/
http://light-building.messefrankfurt.com/frankfurt/en/besucher/willkommen.html?nc
http://www.buildingholland.nl/
http://viaexpo.com/en/pages/smart-cities
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6.-9.4.2016 Coneco stavebnictvi = Bratislava, SK
6.-10.4.2016 Construma stavebnictvi | Budapest, HU
19.-23.4.2016 SEEBBE stavebnictvi = Bélehrad, RS
24.-27.4.2016 Project - Iran stavebnictvi | Teheran, IR
23.—25.5.2016 BUILDING 2016 stavebnictvi = Tel Aviv, ISR
20.-24.9.2016 FOR ARCH Elektro Praha, CZ
29.9.-2.10.2016 ISAF smart home | Instanbul, TR
25. - 28. 10. 2016 MATELEC elektro Madrid, ES

Zdroj: www.elkoep.cz

Tabulka 1 - Prehled vystav a veletrhii za rok 2016

Ve srovnani S vystavami V roce 2015 neni sice tabulka vystav (Tabulka 1) na leto$ni rok
tak obsahla, ale jesté neni zcela kompletni pro cely rok. V tomto roce se firma zaméfuje
prevazné na kvalitu nez na kvantitu vystav a veletrht, jelikoz v roce 2015 se firma ucast-

nila vice nez tiiceti vystav, coz i ¢asové velmi §patné probihalo.

4.1.3 Webové stranky

V ramci zdokonaleni a modernizace se béhem par let zménily jiz nékolikrat internetové
stranky. Zejména k tomu dochazelo ale kvuli tomu, Ze v dnesni dobé¢ je internet nejlepSim
zviditelnénim se na trhu jak domacim, tak zahrani¢nim, proto se firmy stdle snaZi touto
cestou zlepSovat. Co se tyce divize iNELS, ma od pocatku roku 2016 zcela novou image.
Barvy internetovych stranek jsou zabarveny do modré a tyrkysové barvy s dopliky Zluté.
Stranky plsobi Cisté jak na nové zakazniky, tak na ty stalé. Na prvni pohled jsou stranky
prehledné, jednoduse se daji najit potiebné véci, zakaznik miize v prvé fadé vidét jednu
z vétSich a aktudlnich marketingovych kampani a to sponzorstvi potradu Jak se stavi sen.
Webové stranky aktualizuji zaméstnanci firmy, ktefi vkladaji naptiklad fotky z aktudlni
vystavy ¢i veletrhu, novinky z tad produktii apod. a snaZzi se tak sdélovat navstévnikiim

stranek vSe potiebné a dllezité.

Z mého pohledu povazuji tyto internetové stranky za velmi zdafilé a jednoduché, ale pri-
tom graficky velmi propracované. Za vyhodu povazuji také live chat, ktery je pro zdkazni-
ky dostupny od rannich do vecernich hodin, kdy je mozné se dotazovat odpovédné osoby
firmy ELKO EP, ptipadné lze ziskat vice kontaktti na technickou podporu ¢i na obchodni

zastupce.


http://www.incheba.sk/vystavy/coneco-10082.html?page_id=10082
http://construma.hu/en
http://sajamgradjevine.rs/en/home/
http://www.project-iran.com/
http://www.buildingweek.co.il/english/
http://www.isaffuari.com/en/
http://www.ifema.es/matelec_06/
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€« C' | [3 www.inels.cz/index ] =

JAK SE STAVISEN?  iNELS Café

Kdyz si technologie
vzajemné rozumi!

VSTOUPIT

4 ) AN
— ol g 1L 5 VB &% Napiste nam zpravu =

Zdroj: www.inels.cz

Obrazek 6 - Vzhled webovych stranek divize iNELS

Co se tyce veletrhu, pfed kazdym zahajenim, v prib¢hu i na zavér je vhodné umistovat
aktuality jak na web, tak na socidlni sité. Pied zahajenim je to aktualita, ktera se tyka data,
umisténi a piipadné kontaktni Gdaje na povérenou osobu firmy ELKO EP. V pribéhu
veletrhu se pak pfidavaji rizné fotky, pfipominky ¢i ,,lakadla®, ktera stdle mohou navstév-
nika zaujat a docilit tak, ze se dostavi na stanek jesté véas. Po ukonceni veletrhu probiha

podékovani a vyzvani ke kontaktovani prislusné osoby.

4.1.4 Socialni sité

Pro komunikaci se zakazniky vyuziva firma také, v dnesni dob¢ stale vice populérni, soci-
alni sité. Takovou nejvice vyuzivanou socialni strankou je Facebook, kde jsou zaloZeny
stranky jak celé spolecnosti, tak i zahrani¢nich poboc¢ek a v neposledni fad¢ i stranky
divize iNELS. JelikoZ mezi uzivatele inteligentnich elektroinstalaci patii zejména mladi
lidé a ty ve velké vétsin€ socidlni sité vyuzivaji, tak se na ,,facebookové® stranky davaji

prispévky, fotky ¢i videa neustale.

Dalsi takovou siti, ale profesni socialni siti je LinkedIn. Zde si budujete svoji tzv. profesio-

nalni identitu, kdy zGstavate v kontaktu jak se zamé&stnanci, tak se zdkazniky. Opét se zde

v

shrnuji nejnovéjsi informace, videa, které se tykaji oboru dané firmy.
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—TNFURWMACE 4
A iNEL !NELS - J?!iﬁlou nohou doma
; eho - " e — -
252 9 palacke I dneska jsme stavéli sen. Pokud jste nestihli sledovat novy dil v televizi,
- muzZete se podivat, jak chytra elektroinstalace dokazala podtrhnout sen o
: krasnéjsim bydleni...
Palackého 60 R UlozZit
Holesov

800 100 671 (bezplatna linka)

http/Mmww.inels.cz/

FOTKY >

Epizoda 3 « iINELS.cz

DokaZe to, co v klasické elektroinstalaci nelze, anebo Ize jen velmi sloZité...
Nékoho zajimaji Uspory, nékdo rad spoji komfort s bezpecnosti. VSechny tyto
vlastnosti jsou neoddélitelnou soucasti systému a je jen na Vas, které budou...

¥ To se milibi W Komentar Sdilet
(@ Kiara Koneéna a dalsi (7)

Sdileno: 4x

Zdroj: www.facebook.com/inels

Obrazek 7 - Ukazka 7 Facebook stranek iNELS

415 Reklama

Spole¢nost ELKO EP, s.r.o . pouziva k osloveni svych stavajicich, ale i potencionalnich
zakaznikl takové formy reklamy, jako jsou naptiklad: reklamy v tisku a casopisech, in-
ternich tiskovych materialu, na webu, Outdoor a Indoor reklamy a dalsi. Jsou to Gi¢inné

zpusoby, jak pfiblizit vyrobek k zakaznikovi a ziskat jej do jeho povédomi.

Spoleénost ELKO EP, s.r.o. se prezentuje i svymi kratkymi, ale vystiznymi slogany,

kter¢ lehce uviznou v pameéti. Jsou to slogany typu:

Vzdy néco navic

e INELS, jednou nohou doma

e Ovlédejte sviij domov na dalku

e Nova dimenze bydleni

e Inteligentni dim — moderni, bezpené a usporné bydleni. To je iINELS!
e Reieni mame jen jedno. Jedno — na miru viem

e Vas dum Vas marad
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e Stmivejte. Cokoliv chcete...

e Rozjasnime vase piedstavy (interni tiskoviny, ELKO EP, s.r.o.)

4.1.6 Tiskové materialy

Spole¢nost ma fadu katalogli, po¢inaje technickymi, ptes piehledové, az k brozuram ¢i
letaklim. SnaZzi se mit katalogy aktudlni, veSkerou grafickou praci zastane tym grafikd.

Texty technické maji na starost produktovi manazefti ¢i technicka podpora.

Pro veletrh FOR ARCH je tfeba pfipravit i mensi aktualni letaky, které budou roznaseny
po vystavisti. Aby zaujaly, navrhovala bych uvést do letaku ptipadnou slevu pti nakupu

diky kodu na letaku.

4.1.7 Komunikace se zakaznikem

Firma komunikuje se zdkazniky prostfednictvim obchodnich zastupcli spolecnosti, ktefi si
déli Ceskou republiku na asti a staraji se tak 0 systémové partnery a zakazniky. Dalsim

komunika¢nim kanalem je elektronicka cesta, tedy prostfednictvim emailu.

Vyhodou ELKO EP je program CRM - Customer relationship management neboli program
pro fizeni vztahu se zdkazniky, ve kterém mimo jiné, lze nastavit marketingové kampané
a zarucit tak doruceni infomaild, které¢ firma vytvari, pravé cilenym zakazniklim. Tedy,
jedna-li se 0 produktové novinky, je v programu vytvoifena marketingova kampan pro
systémové partnery, na druhou stranu, pokud jde o reklamni kampan, Jak se stavi sen,
infomaily se zasilaji na emailové adresy koncovym zakaznikim. Totéz se tyka i veletrhu,
opét je mozné vyuzit kampané K rozeslani pozvanek véetné mapy S umisténim stanku,

ptipadné pro VIP hosty to mlize byt pozvanka véetné vstupenky.
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Obrazek 8 - Ukazka rozeslanych infomailu prostrednictvim softwaru CRM
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5 VELETRH FOR ARCH

V roce 2016 se bude firma ELKO EP, s.r.o. Gcastnit jiz Sestym rokem, kdy kazdym
rokem ucast na veletrhu roste. Souvisi to zejména se zdokonalovanim a modernizaci sa-
motného stanku, které zahrnuje, mimo jiné, i nové produkty. Takovymi produkty jsou
sklenéné dotykové ovladace tieba i S vlastnim laserovym potiskem nebo internetové radio
¢i domovni hlaska. Diky t€émto produktim se veletrhy firmy ELKO EP rozsifuji i na za-

hrani¢nim trhu.

V roce 2016 se mezinarodni veletrh FOR ARCH kona 27. rokem. ,,FOR ARCH - stavebni
veletrh s nejdelsi tradici v CR predstavuje pro eské i zahraniéni vystavovatele vybornou
ptilezitost pro prezentaci svych sluzeb a vyrobkli v mezinarodni konkurenci. Na minulém
ro¢niku se prezentovaly firmy, které diive vystavovaly, ale v poslednich letech kviili oba-
vam z ekonomické krize na veletrhu chybély. Vyrobcei a dodavatelé ze stavebniho oboru
citi po utlumu v poslednich letech prilezitost ziskat nové zakazky a prezentovat své sluz-

by ptfimo potencidlnim zdkaznikam.

Veletrh kazdoroéné piinasi prezentace novinek z mnoha obort spojenych se stavebnic-
tvim, své zastoupeni na veletrhu maji ptedni vyrobci, dodavatelé, femeslnici, ale také in-
vestofi, developeti a zastupci dalSich obord souvisejicich se stavebnictvim. Mezi novinky
patfila okna, stinici technika, vrata, ploty a brany, které opét veletrh obohatily svymi na-

paditymi i nevSednimi expozicemi.

Soucasné s veletrhem FOR ARCH probéhnou akce FOR STAV, FOR THERM, FOR
WOOD a BAZENY, SAUNY & SPA.“ (www.forarch.cz)

ARCH

Obrdzek 9 - Logo veletrhu FOR ARCH

Zdroj: www.forarch.cz


http://www.forarch.cz/charakteristika

UTB ve Zliné, Fakulta managementu a ekonomiky 42

5.1

Statistika soubéhu veletrhiu FOR ARCH 2015

Pocet vystavovatel: 830

Pocet zahrani¢nich vystavovatela: 66

Pocet statu: 13

Cista vystavni plocha (v m2): 20 062

Hruba vystavni plocha (v m2): 39 158

Navstévnost veletrhu: 74 152

Pocet akreditovanych novinart: 172 (www.forarch.cz)

5.2

Rozdéleni oboru veletrhu

vvvvvv

e FOR ARCH

o

o

o

Uzemni planovani, architektonické, projektové a inZenyrské sluzby
Objekty

Realizace staveb

Stavebni ¢innost

Ochrana staveb a pozadavky na stavby
Likvidace a recyklace odpadu
Technické obory

Sluzby

Specialni sluzby

Tisk a propagace

Stroje, zatizeni, pomtcky a pfistroje

ELEKTRO

e FOR STAV

o

Stavebni chemie


http://www.forarch.cz/charakteristika
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O

O

©)

Spojovaci a kotevni materialy
Ochranné odévy a pomtcky

Stavebni technika a dalsi

e FOR THERM

©)

©)

O

o

o

Kotle, krby, krbové vlozky, kamna, hotaky

Zdroje tepla ostatni

Vytapéci systémy

Technika pro ohiev uzitkové vody

Mg¢fici a regulacni technika

Vzduchotechnika, vétrani, klimatizace, centralni vysavani
Zabezpecovaci zatizeni pro vytapéni

Sluzby

e FORWOOD

o

o

O

o

Drevéné stavby
Dtevéné konstrukce
Materialy pro dievostavby a konstrukce

Naradi a nastroje

e BAZENY, SAUNY & SPA

(@]

O

o

o

(@]

Aquaparky, vefejné bazény, lazeiiské a hotelové bazény
Privatni bazény

Koupaci zahradni jezirka, biobazény

Wellness & spa

Sportovisté, venkovni posilovny (www.forarch.cz)

Vzhledem k brzkému zaslani piihlasky jsme zajistily misto na FOR ARCH v oboru
ELEKTRO.
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6 ANALYZA SOUCASNYCH PRIPRAV NA VELETRH FOR ARCH
2016

Jak jsem jiz zminovala, firma ELKO EP je ucastnikem veletrhu jiz po Sesté, je tedy nutné,
aby byla organizace vzdy spravna a aby se tak neopakovaly chyby z piedchozich let.
V poslednich 3 letech veletrh zastituje pravé divize iNELS, kdy se kazdoro¢né snazi
0 zdokonaleni image firmy. Do tohoto typu marketingové komunikace je vkladano mnoho
finan¢nich prostfedkli a zcela jisté¢ se ocekéava také navratnost ze stany novych zakazek.
Hlavnim cilem je ukazat vetfejnosti a zejména pak zakazniklim a konkurenci silné stranky,

dokazat, ze divize je stale silnéjsi a dynamickd a vazi si svych zédkaznik.

Co je tedy podstatou a hlavni myslenkou vystavovani na veletrhu FOR ARCH?
e NavySeni poctu zdkazniki a navySeni tak ro¢niho obratu firmy.

e Ziskani novych informaci 0 konkurenci.

e Zjisténi prani a potieb zdkaznika.

e Ziskani novych kontaktd, systémovych partnert apod.

e Zisk piimych objednavek.

e Zvyseni podvédomi potenciondlnim zakaznikim.

e Navratnost ztracenych zakaznikd.

Veletrh je pro iNELS vyznamnou udélosti celého roku, proto se v§e musi peclivé ptipravit
dostate¢né dopiedu, aby se predeslo zbytecné stresovym situacim S nedostatkem produkti
a propagacnich predméti. Vzhledem Kk poctivosti pfiprav a také dlouholetou tradici se

firma zasadniho netispéchu nemusi obévat.

Za dobu mého plisobeni ve firmé jsem spolupracovala s kolegyni, kter4 se pfipravami pra-
v¢é na tento veletrh, zabyva. Mym tkolem bylo navrhnout néjaké zpestteni pro stanek
a také byt ndpomocnd s piipravami. Takové ptipravy jsou velmi nutné, mimo jiné stano-
veni piiblizného rozpoctu, vyplnéni piihlasky na veletrh, pfesné stanoveni postaveni stanku

a také pozadavky na montaz apod.

6.1 Kryei list

Nelze presné stanovit rozpocet jiz na pocatku roku 2016. Jelikoz se veletrh kona 20. — 24.

zaii 2016, mizeme pouze piiblizné kalkulovat polozky, které jsou jiz piredem dohodnuty.
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Jak je uvedeno v Piiloze P II: Kryci list, ve kterém jsou ceny upraveny koeficientem
a hlavni tdaje vymazany z divodu ochrany osobnich udaji, do kryciho listu vystavy,

ktery slouzi zejména pro interni ucely, se uvadi vSechny zékladni informace.
Témito informacemi jsou:

e 0 jakou vystavu / veletrh se jedna,

e datum konani vystavy / veletrhu,

e jaké firemni stiedisko vSe zafizuje,

e zda je tato vystava zahrnuta vV ro¢nim marketingovém planu,

e jak velkou plochu bude zaujimat stanek,

e jaka je zodpovédna osoba,

e mozny podil pii ptipadnych objednavkach,

e zda je mozna dotace,

e jaky je pfinos pro firmu,

e rozpocet na ptipravu stanku a vse, co zastituje pravé organizace veletrhu,
e dalsi provozni a propagacni naklady.

Ke stanoveni téchto cen bylo potfeba kontaktovat organizatory veletrhu. Z pocatku jsme
vychézeli z rozpoCtli z minulych let, pozd&ji jsme si ale pifesné ceny nechali potvrdit od
organizatord. Lonisky stdnek mél velky uspéch, proto v tom letoSnim dojde pouze na par

zmén, které grafici jeSté¢ musi dokoncit.

6.2 Prihlasovaci formular

DalSim formuldfem, ktery musi byt velmi ptedCasné vyplnén, je piihlaSovaci formulaf.
Tento formulaf je zaroven bran jako zavazny a tzv. ramcovou smlouvou.

Dle piilohy P IlI: PiihlaSovaci formulaf, ¢ast piihlasky A obsahuje:

e tudaje 0 vystavovateli — Nazev spole¢nosti, IC, DIC, adresa sidla, kontakt na odpovéd-

nou osobu, kontaktni email, internetové stranky, apod.,

e zastupce vystavovatele — pokud spolecnost pozaduje zajisténi své ucasti prostiednictvim

zastupce, tu divize iNELS nepozaduje, tudiz tuto ¢ast formuléafe nevypliuje,
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e vybér vystavni plochy

o krytd plocha — na vybér z tfadové, rohové, tvar U nebo tvar ostrovni. My jsme
s kolegyni vybraly tedy rohovou variantu 0 rozmérech 9 — 70 m? Velikost
6 x 7 m, celkem tedy 42 m?

o vyska expozice — pokud neuvede objednavatel jinak, pfedpoklada se vyska stan-

ku 250 cm
o venkovni plocha — zde se tvar nerozliSuje, pouze rozméry

e dalSim vybérem je, zda bude vystavovatel chtit postavit expozici organizacni slozkou

ABF ¢i vyuziji stavby vlastni
e vySe registracniho poplatku
e jakého oboru se stanek firmy ELKO EP tyka
Druhd strana ptihlaSovaciho formulafe je slozena ze zékladnich podminek, platebnich
podminek, vystavni plochy, pojisténi odpovédnosti, bezpecnosti, zakladnich podminek
realizace stanku, prezentaci vystavovatele, termin piihlasek a objednavek.

6.3 Prihlaskova dokumentace

K ptihlaSce také patii ptihlasovaci formuldf na samostatnou objednavku plochy, stavby

stanku a technickych sluzeb. Tedy vse, ceho bude chtit firma vyuzit ze sluZeb organizace.
V tomto formulafi je obsazeno:

e zakladni informace o veletrhu,

e misto vCetné data konani,

o dalsi dulezita data — terminy uzavérek za zvyhodnéné ceny za prondjem, uzavérka tech-

nickych sluzeb, uzavérka objednavek,

e dalsi strana této dokumentace je doplnéna pravé ramcovou smlouvou a podminkami,

které jsem jiz uvedla v bod¢ 6. 2 Piihlasovaci formulafr,

e piihlaska spoluvystavovateli — pokud se vystavovatel déli se stankem S dalsi spolec-
nosti, vyplni tidaje, jako jsou: obchodni jméno, adresa sidla a dalsi kontaktni tidaje. Po-
et spoluvystavovateli mtze byt i vice nez 10. iNELS si bude mit ale svijj vlastni sta-

nek bez spoluvystavovateli.



UTB ve Zliné, Fakulta managementu a ekonomiky 47

Objednavka technickych sluzeb — zde se pojednava jak o elektrickou energii, tak
0 privod vody a odpadu ¢i tklidu. My jsme zvolily objednavku elektrické energie
s pfivodem 230V — L + N + PE do 5kW/230 — 2 zasuvky dle parametrii, které nam
poskytli technici. Tim se odviji platba, tedy pfiblizné 6 200 K¢. Dalim parametrem
Vv této ¢asti objednavky je vrchni ptivod Kk osvétlovaci rampé€. Pro nas postaci 1 piivod.
Zapijceni elektrorozvadéce nebude stanek potiebovat, jelikoz jako elektro firma bude
mat vlastni. Déle, co se ty¢e no¢niho proudu, ten potieba ke stanku divize iNELS nebu-
de potieba. Objednavka pevného piipojeni K internetu bude ale potiebna, vybraly jsme
tedy Ix pfipojeni, které bude vychéazet na castku cca 2 500 K¢. Objednavka ptivodu
vody a odpadu a také napusténi bazénu neni pro nas obor potieba, stejné tak i uklid,

ten si zajisti sami zaméstnanci.

Technické podminky ABF, a.s. pro ucast vystavovatelti na veletrhu — obsahuje vSechny

podminky spojené s realizaci stanku,

objednéavka typovych stankd — v tomto oddilu si Ize objednat pfedem urceny stanek,
kde je jiz rozprostiena elektiina, svétla, dvete apod. iNELS nevyuzije této sluzby a bu-
de stanek tesit individualné

Objednavka individualng feSenych stankd - zde jsou uvedeny rozméry a ceny za m-.
Do planku je potieba zakreslit veSkeré potifebné panely, stoly, Zidle, svétla, zasuvky,
lednic¢ky apod. Dalsim prvkem stavebnicového systému je i koberec, ktery jsme zvolily

Vv barve Sedé.

Na obrazku 10 je mozné vidét navrh technikl na elektrické rozvody stanku, které patii

K nedilné soucasti pfipravy stanku.
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Legenda:

230V — vjvod ze zdi

Vyska vyvodu 20cm od

50cm |

v

LAN kabel - vjvod ze zdi

shérnice —kabel 2x2x0,8 — vyvod ze zdi

230V — ukondit ve zdi

111 NOVE 1!

LAN kabel —ukonéit ve zdi

shérnice — kabel 2x2x0,8 — ukonéit ve zdi

Vyska vyvodu 20cm od 230V - vjvod z podlzhy

200cm LAN kabel —vjvod z podiahy
sbérnice — kabel 2x2x0,8 - vyvod z podiahy

Misto, kde se sbihaji viechny kabely z
barevnych ,koledek” — vie tahéno
hvézdicové

Vyska vyvodu 20cm od

Vyvod 30cm z kazdé Vyvod 30cm z kazdé
strany od hrany stanku strany od hrany stanku

Zdroj: interni zdroje
Obrazek 10 - Vizualizace elektro

e Objednavka mobilidfe a dalSiho vybaveni stanku — na vybér je hodné variant polici,

vitrin, pultl, stojant, ale také zidle, stoly, doplnkové vybaveni, kuchynské vybaveni.

e Potvrzeni 0 realizaci expozice — tento formulaf slouzi k potvrzeni realizace jinou fir-

mou nez je ABF, a.s., proto tento formular nebude vyplnén ze strany iNELS.

6.4 Rezervace vystavovatelského mista

Dle pozadavkli a rozdé€leni hal vystavist¢ PVA Expo Praha, byl stinek umistén do Haly
¢islo 4. Dle prilohy P 1V: Rezervace stanku je vidét rozlozeni stankii, vchody a vychody.
Hlavni ulicka vede pravé kolem stanku iNELS, déle pokracuje okoli konkurence. Nyni jiz
plati mapa veletrhu s potvrzenou ucasti firmy ELKO EP, pouze jesté nebyla od organiza-

toru zaslana.

6.4.1 Vizualizace stanku

V ptiloze P V: Vizualizace stanku jsem zakomponovala i ptedpokladanou vizualizaci
stanku, ktery navrhlo grafické odd¢leni spole¢né S manazery. Samoziejmée se toto rozesta-
véni muze jakkoli do pocatku stavéni stanku zménit, zatim jsou ale navrhy takové. Hlavni
je i umisténi ¢tverce nad stanek S napisem iNELS, ktery také zpracovava grafické oddéle-
ni.

Dalsi specifikou je i zed” s novinkou v fadé produktd a témi jsou sklenéné dotykové

ovladace, které budou zapojeny tak, jako je na obrazku 11.
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C H YT RY DO M OV e

stupte do budoucnosti chytrych

N | LI O |
3 3

Zdroj: interni zdroje

Obrazek 11 - Vizualizace stény sklenénych ovladacii

6.4.2 Billboardy

V ramci organizace vystavy je mozné si zajistit I umisténi billboardi ke sjezdim
k vystavisti nebo na dalnici smérem na Prahu. Cena se odviji podle umisténi i podle po-
¢tu. Na billboardu je podminkou umisténi, ze se jedna 0 veletrh FOR ARCH vcetné umis-
téni stdnku. Grafickou préci opét navrhl tym grafikli zaméstnanych v ELKO EP. Tento
navrh je v obrazku 12 — Billboard na veletrh FOR ARCH.
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Najdete nas
na veletrhu

Zdroj: interni zdroje

HNHE

VSTUPTE DO BUDOUCNOSTI
CHYTRYCH DOMU

HLIDEJTE TO, CO JE VAM NEJDRAZSI

© www.inels.cz

Obrdzek 12 - Billboard na veletrh FOR ARCH



UTB ve Zliné, Fakulta managementu a ekonomiky 51

7 NAVRH NA ZLEPSENI EFEKTIVNOSTI FIRMY NAVELETRHU
FOR ARCH V ROCE 2016

Na zaklad¢ zkuSenosti z Ucasti na lonském veletrhu a také na zaklad¢€ jiz zpracovanych

navrhi mohu konstatovat, ze veletrh je jiz na velmi dobré trovni.

Volba veletrhu, kde bude firma vystavovat, je zasadni. Dle mého nazoru vystavovat na
veletrzich v okolnich statech nebo po celé Evropé je dobrym krokem K rozvijeni dal§iho
obchodu. Kazdopadné je velmi dobré vyuzit piilezitosti ukézat v Ceské republice, Ze i zde
se mizeme chlubit vlastni vyrobou a navstivit tak vystavy a veletrhy se zaméfenim na

elektrotechniku, elektroinstalace apod.

Samoziejmé je pii rozhodovani dilezity taky ¢as a misto konani akce. Pravdou je, Ze ne-
ma smysl ucastnit se a navstévovat veletrh, ktery se koné tzv. mimo sezénu. Obdobi ve-
letrhu FOR ARCH je ideédlni a nenecha si ho ujit mnoho navstévnikll ani vyznamnych

firem.

Z pohledu divize iNELS je prave veletrh FOR ARCH velkou ¢asti marketingové strategie,
ale také zakladem komunikace celé firmy S okolim. Dilezitym krokem je osobni kontakt
s koncovymi zakazniky i novymi systémovymi partnery, dobra reprezentace spole¢nosti,
takovym pfinosem mize byt ale i predstaveni novych produkti, novych vyrobnich
a technologickych postupil, podpora inovaci, vzdélavani a poznavani. Diky veletrhu si tak
muze spole¢nost vytvorit jakysi piehled o konkurenci a jejich marketingovych tazich,
ptipadné Ize srovnavat konkuren¢ni produkty ¢i sluzby, sledovat novodobé trendy na trhu,
vytvofit prostfedi vhodného ke sjednavani obchodt, navazani novych kontakti ¢i upevnéni

stavajicich, jednoduché ziskavani a ptredavani informaci.

7.1 Image firmy na veletrhu

Dalsi motivaci ucasti na veletrhu je budovéani image. Image firmy je pro zdkazniky podo-
bou, kterou si vytvaii 0 vlastnostech produktu ¢i sluzeb, pfedstava 0 potiebach, kvtili kte-
rym si produkt ¢i sluzbu kupuji. Dilezity je zde osobni kontakt, ktery je napt. oproti inter-
netu velkou vyhodou. Veskeré otazky ¢i nejasnosti reprezentanti spolecnosti ithned vysvétli
¢i upfesni. Na veletrh se da nahlizet jako na druh média, a proto je dllezity také image
veletrhu a jeho propagace. Spolecnost se prostiednictvim veletrhti obraci na vSechny sku-
piny vefejnosti, které jsou z jejiho pohledu diileZité nebo mohou byt diileZité do budoucna,

popiipadé pifi expanzi na dalsi trh, ¢i segment trhu. Tento zplsob podpory prodeje je tech-
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nika, ktera je Casové ohraniCend, za cil ma motivovat zakazniky k uskute¢néni nakupu,

tedy zvysit prode;.

7.1.1 Vystavovatelsky stanek

Pfi navrhu expozice se musi brat v uvahu umisténi stanku a budeme se snazit zaujmout
barvami, netradi¢ni prezentaci a viditelnym rozmisténim log vasi spolecnosti. Do designu

stanku se zakomponuji i specifické prvky vasich vyrobki.

K dispozici budou katalogy produkti, letaky, ceniky a vizitky. Nyni jsou katalogy i ceni-
Ky po aktualizaci a jsou vSechny k dispozici. Jak jiz bylo zminéno, vhodnym prvkem je

tvorba letaku s piipadnou slevou ¢i darkem za nakup pii zadani kodu nebo hesla.

Navrhuji, aby na stanku byli vzdy obchodni zéastupci a technici, ktetfi se budou starat
0 zéakazniky a pfipadné zdjemce. Po organizacni strance je vhodné mit alespon dvé asis-
tentky, které budou zajiStovat dostateCny piisun katalogl, vitat nav§tévniky na stanku,
pripadné dohlizet na spravny chod expozice. Na prvni pohled musi byt jasné, co spole¢nost
nabizi. Propaga¢ni materialy budou rozmistény tak, aby eliminovali ,,sbérace” a aby na-

vstévniky co nejvice povzbudili ke vstupu na vystavni plochu.

'

4« MOJDUM »

Zdroj: interni zdroje

Obrazek 13 — Expozice na veletrhu FOR ARCH 2012
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Zdroj: interni zdroje

Obrazek 14 — Novodoba image expozice

7.1.2 Kontakt se zakazniky

Kazdy navstévnik, ktery se bude vice zajimat 0 prvky inteligentni elektroinstalace iNELS
a bude chtit predat své kontaktni udaje, bude pro néj nachystan formulaf, ktery vyplni
asistentka. Takovy formulaf bude zahrnovat kontakt na navstévnika, ptipadny email nebo
adresa pro doruceni katalogt, ale také bude obsahovat i ¢ast, kde vyplni, 0 co konkrétné
projevil zakaznik zajem. Dojde tak Kk vybéru nejvhodnéjsich produkti ¢i ptipadné zaslani
propagacnich materialti pravé k danému oboru. Diky formulaiim lze tak spocitat ptipadné
zajemce, ktefi se pak zadaji do softwaru CRM, kdy S nimi mohou zodpovédni zastupci

firmy komunikovat.

Tuto databazi je nutno zpracovat ihned po skonceni veletrhu, dokud INELS zlistane na
paméti zakaznikim. Dle dilezitosti a pozadavkl zakaznikt je tfeba vhodné zvolit zpisob

osloveni, jako je telefon, email, osobni setkani apod.
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Na zaklade¢ statistik Gcasti na veletrhu se nasledné zpracuje tabulka, ze které se mohou od-
vodit dal$i navrhy na zlepSeni. Snahou pfi vyplhovani formulai bude i ziskani zpétné

vazby, ktera dovoli tato navrhy sesumirovat.

PRIPOJTE SE K NAM ...

jméno firma

telefon adresa

e-mail

TYP KONTAKTU: ZAJEM O: VYROBKY:

Q zékaznik O novostavby O RF

O systémovy partner O rekonstrukce QO BUS system

QO projektant O osobni schlzku O Relé

O architekt O skoleni O ETI

O skola O tiskoviny O LOGUS?®

Q jiné O checklist O Lighting
O jiné

POZNAMKY:

DATUM: VYPLNIL:

Zdroj: interni zdroje
Obrazek 15 — Dotaznik pro navstévniky

Dale po ukonceni veletrhu dojde na uvedenou emailovou adresu podékovani. Bude pouzit
infomail, ktery se celkové rozeSle pravé tém, ktefi projevili at’ uz nepatrny zdjem
0 iNELS. Takovym navrhem muze byt fotografie expozice, uvedeny kontakt na zodpo-
védnou osobu a po kliknuti na odkaz pravé presmérovani na webové stranky. Takovy

email Ize vidét v Ptiloze P VI: Pozvanka a d¢kovny email.
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7.1.3 Firemni identita

Firemni barevnost divize iNELS je velmi moderni. Tvofi ji modra, bild a zluta. Tyto barvy
jsou s INELSem doprovazeny témét vSude, jednim takovym mistem jsou internetové
stranky. Design stranek ptisobi velmi Cisté a zlepSuje tak orientaci na webu, snazi se odli-

Sit od konkurence a byt tak origindlni, moderni a S vlastni identitou.

7.1.4 Vizitky

Neodmyslitelné k veletrhu a vymeéné kontaktd patii pravé vizitky. Z mého pohledu ale
nyn&j$i vizitky nejsou praveé nejaktudlnéjsi a divize iNELS by méla mit svoji identickou
vizitku, kterou, kdyz si navstévnik nasledné vytdhne, bude moct zaradit pravé ke stanku
s inteligentni elektroinstalaci. Na obrazku 16 je vizitka nyné&jsi ve verzi od grafikd a prav-
dou je, ze barvy nekoresponduji S ostatnimi dopliiky. Na druhou stranu na obrazku 17 je

varianta vizitky, ktera je navrhovana pro montazni firmu. Tento navrh délal opét tym gra-

fikti a je znat rozdil, kdy tento typ vizitky jiz souvisi se stankem.

Monika Blablova

asistentka oddéleni INELS

+420775371512
+420 573514222
blablova@elkoep.cz

114 5y

smart home solutions

r.o.
93

Czech Republic

www.elkoep.cz

etr kulhdnek EN.indd 1 752015 13:50:16
Zdroj: interni zdroje

Obrazek 16 — Nynejsi vizitka
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illcls

Services

Jakub Zahradka

feditel spole¢nosti

+420 737 330 022
zahradka@inels-services.cz

iNELS Services s.r.o.

Rohanské nabfezi 671/15
186 00 Praha 8-Karlin

+420 800 100 671

www.inels-services.cz

Zdroj: interni zdroje
Obrazek 17 — Budouci vizitka

Na veletrh FOR ARCH je zfetelnd tedy tyrkysova barva. Ta pfevlada na stanku nejvice
spole¢né s bilou. Diky tomuto poznatku bych rdda navrhla novou identitu, kterd se tyka

hlavné dress code zaméstnancu, které se veletrhu icastni.

V predchozich letech bylo vzdy dohodnuto mit dress code typu smart casual. Smart casual
znamena neformdlni a pfitom elegantni. Obvykle se U muzi sklada z kosile, bez kravaty,
dale sako, muze byt i s lehkym prouzkem, svétlé ale i tmavé, kalhoty mtizou byt také jak

svétlé, tak tmavé. Zeny piitom nosi aktualni neformalné elegantni obleceni.

iNELS je tym mladych lidi, proto s timto oblékanim v dnes$ni dobé nemaji problém. Na
druhou stranu, dohodnuty vzdy méli bilé koSile, bud’ vlastni, nebo praveé firemni S malym
logem, doplnéné panové o kalhoty a damy o sukné s podpatky. Tento dress code odpo-

vida, ale dle mého nazoru je tfeba se vice odlisit od konkurence a snazit se vice sladit.

Navrhuji vice variant nendpadného zviditelnéni se. Jednim z nich je, obleceni pro muze
lezérné doplnit bilou kosili tyrkysovou kravatou, zeny by mély mit tyrkysové lodi¢ky na
vys§8im podpatku, které budou mit dle svych velikosti doplnéné 0 tyrkysové nausnice, jako

je vSe uvedeno na obrazku cislo 18.
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Zdroj: www.ties.com, www.sperkybymoni.cz

Obrazek 18 - Doplnék K firemnimu dress code na veletrh FOR ARCH

Dalsi variantou mtzou byt sjednocené kosile. Bylo by tedy vhodné nechat kosile usit na
miru, aby vypadalo oble¢eni dobie. Jak muzi, tak zeny by méli mit modré kosile s logem
firmy ELKO EP i s logem iNELS. Takova koSile na miru se pohybuje okolo 1 500 K¢ do
3 000 K¢ plus dalsi vydaje spojené s vysivkou loga. Tato cena se pohybuje piiblizné do
100 K¢ na jednu kosili. Kalkulace ceny je tedy individualni a ceny se mohou pohybovat

v zavislosti odbéru mnozstvi ¢i kvality obleceni.

Mou dale navrhovanou variantou jsou tenisky. Na mladém tymu by podle mého nézoru
vypadaly tyrkysové tenisky jak nenapadné, tak by mohly vypadat i elegantné. Ptipadné by
bylo vhodné doplnit oble¢eni muzim kSandami (Slemi) a Zenam doplnit naptiklad Satkem

nebo tyrkysovym nahrdelnikem, jako je v§e zobrazeno na obrazcich ¢islo 19.


http://www.ties.com/

UTB ve Zliné, Fakulta managementu a ekonomiky 58

Zdroj: Google vyhledavac

Obrazek 19 — Tenisky, sle a nahrdelnik — doplnky na veletrh FOR ARCH

7.1.5 Propaga¢ni predméty

Aby si zakaznici zapamatovali pravé iNELS, pomlZe v tom originalni darek. Na veletrhu
1ze vyuzit propaga¢nich predmétl, které ma firma celoro¢né na skladé, tedy propisky, kli-
¢enky na krk ¢i bloky. Dale navrhuji pfidat mezi propagacni predméty véc, ktera bude 14-
kat kolemjdouci a prilaka i dalsi. Zvolila bych levnou variantu tyrkysové modrych slu-
necnich bryli, na které by se laserem mohl, pfimo ve firmé, vytvofit napis iNELS. Pfipadné
v ramci zviditelnéni se, nafukovaci svitici balonky. Za levnéjsi variantu povazuji slune¢ni

bryle s napisem iNELS.

Zdroj: Google vyhledavaé
Obrazek 20 — Varianta slunecnich bryli na
propagaci iINELS na veletrhu

Véiim, ze se expozice zviditelni jesté vice nez vV poslednich letech a bude tak piinosem

pro iNELS.
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ZAVER
Téma bakalaiské prace bylo zaméfeno na problematiku marketingové komunikace, ob-

zvlasté veletrhu, kterého se firma ELKO EP, s .r.o . Gcastni jiz n¢kolikatym rokem. Prace

byla rozd¢lena na teoretickou ¢ast a na ¢ast praktickou.

V teoretické Casti bylo pojednavano 0 veletrzich a vystavach z pohledu literarniho, tedy
jak pocatky veletrhti, tak veletrh obecné, dale bylo podrobnéji rozebrano téma rozdilu mezi
veletrhem a vystavou, jelikoZ je to jedna z mnoha problematik v této marketingové ko-
munikacni oblasti. Nasledné bylo popsano rozdéleni dle riznych autori a také teoretické
zpracovani ptiprav na veletrh. Dale byla zminéna teorie tykajici se marketingové komuni-
kace. Podrobné byly rozebrany typy marketingovych komunikaci, jako je reklama, podpo-
ra prodeje, pfimy marketing, vztahy S vefejnosti, osobni prodej. Kapitola marketingové

komunikace je zakoncena kapitolou a nahlédnuti do novych trendi marketingu.

V praktické casti byla z pocatku rozebrana spole¢nost ELKO EP, s.r.o. od historie po
soucasnost, rozdeleni produktil, organizacni struktura, vymezen graf vyvoje obratu, graf
vyvoje poétu zaméstnancl. Také SWOT analyza patii K soucasti firmy, kde byli vymeze-
ny vSechny silné, slabé stranky a také prilezitosti @ hrozby. Pii charakteristice firmy byl
zminén také vyrobni program, ocenéni, technologie vyroby a Vv neposledni fad¢ se tato

¢ast prace zabyva divizi iNELS jako samostatnou jednotku.

Nasledné byla provedena analyza nynéjsi marketingové komunikace divize iNELS. iNELS
diky tomu, ze veletrhem FOR ARCH se zabyva nejvice prave tento tym. Popsany byli typy
komunikaci jako je celkovy komunikacni proces firmy, dale ptehled vystav, webové stran-
ky, socidlni sit¢, ale také jeste stale nepomijené tiskové materialy a komunikace se zakaz-

nikem, na ktery pouziva firma software, ale i obchodni zastupce.

V nasledné kapitole byl shrnut soucasny stav piiprav na veletrh FOR ARCH a tedy
I obecné informace k tomuto veletrhu. Dale byla provedena analyza soucasného stavu
ptiprav, kde byly zakomponovany dokumenty potiebné Kk realizaci veletrhu, tedy kryci
list, ptihlaskovy formuléf, a dalsi. V této sekci byla také zakomponovana vizualizace

stanku na veletrhu.

V neposledni fad¢ byli navrhnuty zmény, které by pii veletrhu mohly ucinit vétsi efektiv-
nost a zaroven dodrzet spravnou firemni identitu, ktera byva opomijena. Jedna se 0 sjed-

noceni barevnosti, kdy by bylo dobré, dle poznatkii doladit hlavné tedy obleceni zamést-
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nanct firmy. Na veletrhu jsou zejména mladi lidé, ktefi by se méli sladit vice a firma by
tak mohla investovat do firemniho obleceni ¢i pouze dopliikd. Dal§im navrhem jsou nové
vizitky, kterych se ptes celou dobu vystavy rozda opravdu dost a diky barvam si tak pak
zapamatuji, U kterého stanku vlastné tuto vizitku obdrzeli.

Svuj piinos piiklanim zejména pfi zjistovani drobnéjsich nedostatkd spojenych s identitou
a také s propagacnimi vécmi. Nékteré jiz firma vlastni, ale samoziejmé by bylo vhodné

zakomponovat krom¢ jiZ tradi¢nich propaga¢nich pfedméti i néco netradi¢niho.

V¢éfim, ze mé navrhy a postfehy budou pro firmu ELKO EP a zejména pro iNELS pfino-

sem a letosni veletrh bude v duchu tyrkysové barvy.
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SEZNAM POUZITYCH SYMBOLU A ZKRATEK
apod. A podobné

CRM  Customer relationship management

PR Public relations (vztahy s vefejnosti)

tzn. To znamena
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PRILOHA P II: KRYCI LIST

cislo dokumentu: 2016-123-001/Rev.0

KRYCI LIST VYSTAVY

Vystava: For Arch 2016 Plocha: 6X7m
Datum: 20. - 24. 9. 2016 Zajistuje: Key account manager
Na vrub stiediska: 250 Odpovida: Key account manager
Partner: Zadny Podil: 100% iINELS
Je v MKT planu ? ne Mozna dotace ? ne
Pfinos ucasti: (popsat slovy i Eisly)
Osloveni zakazniku -> podpora pInéni ro&niho planu 19 miliont za stfedisko iINELS v roce 2017.
Planovana kontrola pfinosu ucasti: |Méﬂcl body:
Kontrola provedena: |Kontr0|u provedl:
Vysledek kontroly:
Specifikace stanku:
Rohovy 6x7m
Plocha
Plan datum forma cenadle FA cena/m2 poznamka
6x7m rohovy 102 900 K¢&
Celkem: 102 900 K&
skuteénost placeno jak cenadle FA doklad poznamka
Celkem: 0 Ké
rozdil 102 900 Ké
| Stavba stanku
[Plan datum forma cenadle FA Poznamka
Registrac¢ni poplatek 6 000 K&
Bl. pripojka 230 V (do 3 kW) 8400 K&
Billboard CR "Navstivte veletrh" 52 562 K&
Vizual stanku - fezana grafika, limec atd. 49 586 K¢
Podlaha pédium 29752 K¢
Zapis do katalogu a veletrzniho privodce 12 893 K&
Halogenovy reflektor HQl 150 W 4 958 K&
Pripojeni internetu do stanku 3000 K&
Pojisténi 960 K&
Individudini stanek 148 760 K&
Celkem: 316 872 K&
skuteénost placeno jak cenadle FA Poznamka
Celkem: 0 Ke
rozdil
Ubytovani a jiné
Plan datum forma cenadle FA Poznamka
Ubytovani a jiné 19 835 K&
Celkem: 19 835 K&
skuteénost placeno jak cenadle FA Poznamka
Celkem: T #ODKAZ!
rozdil #ODKAZ!
Doprava
Plan datum forma cenadle FA Poznamka
Benzin 6 600 K&
Nakladka a zpétna vykladka 9917 K&
Parkovné 2975 K&
Celkem: 19 492 K&
ostatni naklady
plan ks cenalks Cenadle FA Realna cena Poznamka
Obcerstveni 6 942 K&
Propagacni predméty, propagace 63 793 K&
Celkem: 70 735 Ké
skuteénost ks cena/ks Cenadle FA Redlna cena_ Poznamka
Celkové naklady - rekapitulace
Skuteéné naklady dle FA (souhlasis abrou) Kompletni naklady vystavy (i z MPL)
Celkem plan skuteé rozdil plan skuteénost |rozdil
plocha 102 900 K&
stavba stanku 316 872 K&
ubytovani 19 835 K&
doprava 19 492 K&
ostatni naklady 70 735 K&
rezerva 41 322 K&
Celkem bez DPH: 571 156 K& 0 K& 0 K& 0 K& 0KE 0Ke




PRILOHA P I111: PRIHLASKOVY FORMULAR

PRIHLASKOVA DOKUMENTACE

Samostatna objednavka plochy,

stavby stanku a technickych sluzeb

FOR ARCH 2016 27. mezindrodni stavebni veletrh

FOR STAV 2016 1. veletrh stavebni chemie, spojovacich materidli a ochrannych
pomiicek

FOR THERM 2016 7. veletrh vytapéni, alternativnich zdrojli energie a vzduchotechniky

FOR WOOD 2016 11. veletrh dfevostaveb a vyuZiti dieva pro stavbu

BAZENY, SAUNY & SPA 2016 11. veletrh bazént, koupacich jezirek, technologii a saun

PVA EXPO PRAHA, 20.-24. zari 2016

O w s
DULEZITA DATA
Prvni termin uzaveérky pro zvghodnéné ceny za prondjem vystavni plochy 31.12.2015
Druhy termin uzavérky pro zvyhodnéné ceny za pronajem vystavni plochy 31.5.2016
Uzavérka technickych sluzeb 18.7.2016
Uzavérka objednavek staveb stankii a jejich vybaveni 18.7.2016
Uzavérka zaslani Potvrzeni o realizaci a zaslani plidorysti s vyznaCenim privodii elektfiny, vody a odpadu 18.7.2016

Na www.forarch.cz/vystavovatel mizete stahnout formuldf vyplnitelny na poéitaéi
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MBI oo i 64,190 00 pata - prose Zavazna prihlaska k ucasti — ramcova smlouva

I 00675, D (6300075 FOR ARCH  FOR STAV ® FOR THERM
o gp%ﬁ:rf&ézbg?]ﬁ“c‘;::z? T FOR WOOD ® BAZENY, SAUNY & SPA
Tel.: +420 225 291 130 PVA EXPO PRAHA, 20.-24. 9. 2016
E-mail: forarch@abf.cz, internet: www.abf.cz, www.pvaexpo.cz =
B4 For ARCH [ For sTAV [] FOR THERM [ For woob [] BAZENY, SAUNY & SPA

VYSTAVOVATEL

Obchodni jméno_ELKO EP, s.r.o0. &

Sidlo* - ulice Palackého 493, Vsetuly DIE

Mésto HoleSov ps¢ 769 01 stat CZ

Firemni telefon Firemni e-mail €lko@elkoep.cz

Firemni fax internet WWw.elkoep.cz

i 0soba Funkce
Tel./mobil E-mail**

Korespondencni adresa (je-li odlisna od sidla)

E-mail pro zasilani faktur v ické podobé

ZASTUPCE VYSTAVOVATELE (vyplitte v pripads, 7e vystavovatel Zada zajisténi své ucasti prostiednictvim zastupce vietné veskeré fakturace a korespondence)

Obchodni jméno. IC
Sidlo* — ulice DIC
Mésto PSC Stat
Firemni telefon Firemni e-mail

Firemni fax Internet

Kontaktni osoba Funkce

Tel./mobil E-mail**

Korespondencni adresa (je-li odli$na od sidla)

E-mail pro zasilani faktur v ické podobé
* Pro fyzické osoby Misto podnikani. ** Nutné vypinit pro zasilani umisténi, montaznich pokynd apod.
. . cena v K&/m? dle terminu prihlaseni vypliite rozmeéry v celych metrech
VYSTAVNI PLOCHA 9 31.12.2015 | 0d1.1.2016 | 0d1.6.2016_|Sitka (délka)] hioubka | _celkem nv
fadova hloubka 3-4 m 2500 2900 3300
hloubka 5 m 2300 2700 3100
rohova 9-70 m? 3500 3900 4300
o - 71 avice m? 2800 3200 3 600 6 1 42/2.450 KC
Kryta vystavni plocha
(min. 9 m) tvar U 50-120 m? 3600 4000 4400
121 avice m* 3000 3400 3800
ostrovni 60-100 m? 3700 4100 4500
101-220 m? 3200 3600 4000
221 avice m? 2600 3000 3400
Vyska ice (vCetné i - v cm). V pfipadé i vySky stanku pr ada Snou vysku stanku 250 cm.
Venkowni plocha expoz?ce do 15 m? 1700 2100 2500
o expozice 16-60 m? 1500 1900 2300
(tvar se nerozliSuje) -
expozice 61-120 m? 1300 1700 2100
expozice 121 avice m* 1100 1500 1900
Stavba expozic prostrednictvim ABF ANO / NE Registracni poplatek 5000
D Zajisténi pojisténi odpovédnosti za Skodu 800
0BOR PRO UMISTENI VE VYSTAVNI HALE: 1.12.1.9. Inteligentni elektroinstalace a inteligentni systé
CENA CELKEM 108.700 KC

Vsechny ceny jsou uvadény bez DPH.

Podpisem zavazné prihlasky udéluji v souladu se zak. €. 101/2000 Sb. souhlas ke zpracovani osobnich Gdajii pro intemi potfebu spol. ABF, as. a ddle udéluji souhlas v souladu
se zak. €. 480/2004 Sb. k zasilani obchodnich sdéleni prostednictvim elektronickych prostiedk. Souhlas Ize kdykoliv odvolat zaslanim e-mailu s tetem ,nezasilat* na stoplist@abf.cz.
Prohlasuii, ze jsem se seznamil s Obchodnimi podminkami ABF, a.s., které jsou nedilnou soucasti tto piihlasky, jejich obsahu rozumim a souhlasim s nim. Beru na védomi, Ze se jedna o ramco-
vou smlouvu, ktera bude realizovdna po ¢astech, na zakladé objednavek ve formé pisemné, e-mailové, faxové. V pripadé, Ze objednavky budou vystaveny treti asobou, je vyzadovan vzdy origindl.

zaABF, as. datum, podpis za vystavovatele / zastupce vystavovatele, razitko



Am Obchodni spolecnost: ABF, a.s.

K Sidlo: Mimoriska 645, 190 00 Praha 9 - Prosek
IC: 63080575, DIC: CZ63080575

Zapsand: u MS v Praze, oddil B, viozka 3309

Bankovni spojeni: Expobank CZ a.s., €. 0. 5085320005/4000
Tel.: +420 225 291 130

E-mail: forarch@abf.cz, internet: www.abf.cz, www.pvaexpo.cz

Obchodni podminky ABF, a.s.

pro ucast vystavovatelil na veletrhu
FOR ARCH @ FOR STAV & FOR THERM
FOR WOOD e BAZENY, SAUNY & SPA
PVA EXPO PRAHA, 20.-24. 9.2016

Pofadatel: ABF, a.5., e sidlem Mimoiiska 645, Praha 9, IC 63080575

Vystavovatel: uavnlcka nebo fyzickd osoba, kieré ABF, a.s. potvrdila Gicast na velefrhu i
wstavi

Misto kondni: PVA EXPO PRAHA, Praha 9 - Letiany, Beranovych 667

CGlanek 1. - Zakladni podminky Géasti vystavovatelii na veletrhu

. Zakladni podminkou Gcasti na veletrhu je doruceni fadné vyplnéné a podepsmé Zavamé

prihlasky k Gcasti firmy na veletrhu (dde jen Zavazna piihlaska). Po jejim obdrzeni zaSle

ABF, a.s. vystavovateli potvrzeni o jejim prijeti.

Podpisem Zavazmé piihlaSky se vystavovatel zavazuje dodrzovat Obchodni podminky

aTechnické podminky ABF, a.s. pro ucast vystavovatelu na veletrhu.

\lystavované exponaty a nabizené sluzby musi byt v souladu se zaméfenim veletrhu

(tzv. oborovym denénim veletrhu).

wo»

9. Vystavovatel je povinen opustit vystavni plochu po demontdzi ve stavu, v jakém byla pied
zahdjenim montaze.

Jakeékoli zniceni, é znecisténi je povinen uhradit dle sku-
tegné vzniklych nakladd pn udslmnovml Skod (znecxslenD
10. neni op(avnen pronaj wystavni plochu dale pronajimat treti osobé.

11.Vystavovatelé jsou povinni dodrZovat ¢as piichodl a odchodu z wstavnich prostor.

Clanek 4. PojiSténi odpovédnosti za Skodu
. ABF,as. ani jejich sp um za ztratu, zniceni nebo
jakékoliv pas i véci y ych prostor (tj. exponatl,
vybavenl a zarizeni stankd, oball, bah(:lch materiall apod), ato bez ohledu, zda zirata,
zniceni nebo jiné poskozem vznikly pfi montazi, demontazi, dopravé ¢iv pribéhu veletrhi.
5 Uc&t na veletrhu je na viastni riziko vystavovmele vawatel nebude Cinit ABF, a.s. zod-

~

>

Sluzby spojené s Gcasti na veletrhu objedna
ymi v prihlaskové i k Zavazné prihlasce.
\iystavovatel nesmi likvidovat exponaty a expozici pied ukoncenim veletrhu i vystavy.

Clanek 2. - Platebni podminky
1. Po obdrZeni Zavazné piihlasky zaSle ABF, a.s. zalohovou fakturu na ndjem za objednanou
vystavni plochu a registracni poplatek.
Po uzavérce sluzeb bude vy i zaslana zdlohova faktura
na nb]ethane sluzby quene s na|mem vystavni plochy. Uhrada této zalohové fakiury je
i pro realizaci obj sluzeb.
Konecna faktura s odectenim zéloh bude zaslana az po ukonGeni veletrhu.
V zékladni cené najmu a registranim poplatku je zahrnuto:
~najemné za vystavni plochu po dobu montaze, priibéhu veletrhu a demontéze
—2zarazeni do Katalogu (Veletrzniho privodce) veletrhu v rozsahu tdajl vyznacenych
v Objednavce zaznamu do Katalogu (Privodce)
—zafazeni do orientacniho systému veletrhu
— pét vystavovatelskych prikazi pro firmy s objednanou plochou do 30 m?
~ jeden vystavovatelsky prikaz za kazdych zapotatych 10 m? presahuijicich plochu 30 m?
~ montazni/demontazni prikazy pro realizatni tymy umoziujici vstup (viezd) do aredlu
(ABF, a.s. je opravnéna pozadovat kauci)
— Katalog veletrhu (Veletrzni privodce) v tisténé podobé
V zakladni cené najmu a reglslracmm poplatku neni zahmuto:
~obvodové stény stanku, jiné vybaveni, stény sousednich stanki
- Cni poplatek za sps
— dalsi zaznamy o firmé - j. pobocky, divize, obchodni zastoupeni apod.
. Storno podminky
Zrusi-i wystavovatel svoji Uicast na veletrhu, je povinen uhradit nasledujici storno poplatky
(smluvni pokuty):
—-20 % zcelkového sjednaného ndjemného pii zruSeni Zavazné piihlasky v terminu
vice nez 91 dni pied zahdjenim veletrhu
~-50 % zcelkového sjednaného ndjemného pii zruSeni Zavazné piihlasky vterminu
od 31 do 90 dni pred zahdjenim veletrhu
—-100 % zcelkového sjednaného ndjemného pii zruSeni Zavazné piihlasky v terminu
do 30 dnii pred zahdjenim veletrhu
Storno poplatky platii v pfipadé, snizi-li vystavovatel velikost objednané vystawni plochy.
Povinnost dhrady storno poplatkd ma vystavovatel, kterému byla potvrzena Géast na veletr-
hu dle €l. 1, 0dst. 1,iv pfipadé, Ze neuhradil zalohovou ani jinou fakturu.
Zruseni (icasti vystavovatele na veletrhu musi mit vzdy pisemnou formu.
Registracni poplatky propadaji v pIné vySi bez ohledu na termin zruseni Zavazné prihlasky.
. Za kazdou dalsi firmu, kterou bude vystavovatel prezentovat ve Své expozici (predvedenim

o
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za jakekoliv poz fetich stran na nahradu $kod vzniklych jako disledek
ucasti vystavovatele na veletrhu.
. Vlystavovatel je povinen byt po celou dobu veletr‘nu pousﬁan na odpovednost a skodu
. ABF, a.s. zajistuje ve prospéch Poji za Skodu
Cinnosti vystavovatele tietim osobdm do vyse poustneho plnéni 1 500 000 KE v pribéhu
veletrhii za cenu 800 K¢ bez DPH. Pojisténi plati po celou dobu veletrhi, véetné montize
a demontéze.
. V pripadg, ze md uzavienu i i pojistnou smlouvu na odpovédnost za
$Skodu do vySe pojistného pinéni min. 1500 000 K&, je povinen piedloZit ABF, a.s. potvrzeni
0 pojisténi od prisluné pojistovny.
Vystavovatelé maji moznost sjednat si pe souboru viastnich vystavnich exponatl,
zafizeni a vybaveni stanki na rizika odcizeni kradezi nebo loupe a Zivelnich Skod na dobu
veletrhu. Toto pojisténi je mozné uzaviit v prostorach PVA EXPO PRAHA.
Clanek 5. - & poza

i predpisy, energetické predpisy a smérni
pro provoz doéasné elektroinstalace
2 Vysﬁvovalei ie povmen do&noval vprubehu muntaze po oelau dobu kondni veletrhi
ické a dalSi obecné zvazné
pravnl predpnsl a vnitini normy platné v PVA EXPO PRAHA a zasady manipulace s veskerym
technickym zafizenim a hoflavinami. Déle je povinen respekiovat prisluSné protipoZami
predpisy platné pro jednotlivé vystavni prostory a pokyny odpovédnych pracovnikli pozami
asistencni sluzby a praoovmkuABF as.
. Vlystavovatel nesmi ve své expoznm ani v prostoru vystavisté skladovat nebo pouZivat Zadné
horlavé latky, vybusmny, jedy jiné zdravi Skodlive latky.
. Po dobu kondni veletrh( i pri jejich montazi a demontazi plati ve viech krytych prostorach
arealu zakaz koufeni a manipulace solevrenym ohnem
. Vystavovatel odpovida za stav stanki véetné stavu
elektrospolrebu:u Elektroinstalacni prace miize provadét pouze osoba s platnym opravné-
nim k této Cinnosti. 3
Vystavovatel je povinen pouzivat k chiizi vyhrazenych cest a komunikaci. Unikové cesty,
prostory u elektrickych rozvadécl, uzavéri vody, vnitfnich odbémich mist (hydrantl) je
vystavovatel povinen udrzovat volné.
6. je povinen hlavni zasady
nich voziki.
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i chovani v blizkosti manipulac-

Clének 6.~ Zékladni podminky realizace stanku
. Stavba stanku je nabizena a i ABF, a.s. \ly ktery si stavbu
stanku zajistuje sam a nikoliv prostiednictvim ABF, a.s., je povinen predloZit pidorys a elni
pohled stanku s vyznacenim vySkovych dominant a zakétovanim umisténi pfivodu energii
ke schvaleni ABF, a.s. nejpozdgji do 30 dnii pred zahdjenim veletrhu.

exponatll, panelem, firemnim logem, nézvem firmy, videoprog apod.),

je vystavovatel povinen uhradit reg &ni poplatek sp Firma takto fad-

né zaregistrovana bude v piném rozsahu jako vysmvovatel uvedena v Katalogu veletrhu

Ne1evzn|m privodci). V pfipadé poruseni této zasady bude vys’tavovatel povinen uhradit
i poplatek sp asmluvni pokutu ve vysi registraniho poplatku,

ato kdykolivv pmbehu veletrhu.

Veskeré ceny jsou uvadény bez DPH.

Clanek 3. - Vystavni plocha
1. ABF, as. pronajima krytou vystavni plochu bez zafizeni s moznosti prlvedem el. energie,
vody s odpadem, telefonu a uklidu, prip. dalsich sluzeb na zakladé

o

2: ie povinen si miistit realizaci obvodowych stén (s vyjimkou stanki s ostrovnim

umisténim) své expozice v min. vySce 2,5 m

Vystavovraltjei je povinen dodrzovat Techmd(e podminky ABF, a.s. pro ucast vystavovatelli

na veletrl

. Vystavovatel odpovida za stavebni a technické provedeni stinku a odpovida tak za piipadné
$kody na majetku a zdravi zplisobené nevhodnym provedenim stanku.

R

Clanek 7.~ Prezentace vystavovatele
1. Vlystavovatel je opravnén propagovat své vyrobky i sluzby pouze na viastni expozici.
Vystavovalel qul prezenmcl nmml rusd nebo omezovat okolni expozx:e

predani objednané vystavni plochy je uhrazeni veskerych dosud splatnych pialeb souvise-
jicich s GEasti na veletrhu.

ABF, a.s. ddle pronajimd venkovni vystavni plochu na vymezenych volnych plochach wy-
stavisté. (POZOR - u venkovnich stanki je potieba poGitat s presahem stiechy stanku nad
stankem — stiecha nesmi zasahovat do sousedni plochy).

Minimalni velikosti vystavnich ploch jsou uvedeny v Zavazné prihlasce.

ABF, a.s. ma pravo po dohodé s na zmenseni é plochy a nazménu
jeﬂho tvaru. ABF, as. si viak vyhrazuje pravo na zménu umisténi wstavni plochy. Pokud
neni s1ednana vystavni plocha z divodl zavmenych ze strany ABF, as. vyslavuvateh k dls-
pozici, ma vystavovatel narok na vraceni regi poplatku,

a uhrazené ceny za objednané sluzby. Pozadavky na nahradu pnpadnych $kod vzniklych
vystavovateli z tohoto divodu ABF, a.s. neakceptuje a nehradi.

. \WSka hal, zatizeni podlah — umoziiuje u omezeného pottu expozic realizaci

»

.‘-‘“S"

2

2. L Gnich materiali mimo viastni expozici je
povoleno pouze po predbézném usemnem projednani s ABF, a.s. a za tplatu, ktera neni
soucasti najemnehu za vystavni plochu.

. ABF,as. je wravnena zakazat, resp. odstranit na naklady vystavovatele veskerou reklamu,

vyse

w

kiera neod nebo ktera faSismus, rasovou,
nabozenskou ¢i jinou nesnasenlivost nebo snizujici lidskou dusbjnnst

.V pribéhu veletrhu je povoleno a iinych
produkcei pouze za predpokladu, Ze touto p(odukcl nebudou ostatni vystavovatelé ruseni
a ABF, as k této produkcl udellla plsemny sm.mas K produkei je vyslavumtei povinen
vyZadat si souhlas Sprave ych prav (zejména OSA,
INTERGRAM) Hladina hluku za hranici stanku nesmi prekroclt hodnmu povolenou pravnimi
predpisy.

. Veskeré produkce zplisobujici nadmeémy hluk, prach, zplodiny, offesy, ohrozujici bezpegnost

IS

o

stank, stejné jako vyskovych dominant. VyuzZitelna vyska se pohybuie od 3,0 do 8,0 m
~ dle konkrétniho umisténi expozice. VySka navozovych vrat do hal se pohybuje v rozmezi
od 3,5 m do 5 m vzavislosti na hale. Podlaha hal na délku je ve sklonu 1/140. Pii zatizeni
vyS8im nez 1 500 kg/m? je nuino tufo skutecnost projednat s ABF, a.s.
Pokud si vystavovatel sam nezajisti stanek nebo si jeho realizaci neobjedna u ABF, a.s., bude
mit k dispozici pouze neohranicenou objednanou wstavni plochu. Vystavovatel je povinen
dodrzovat rastr vystavni plochy, tzn. plidorysné nepresahovat vymérenou plochu, a o ani
v pipadé vysunutych vyskovych dominant.
Rastr vystavnich ploch se zakreslenim svého umslenl obdm vystavovatel po uhrazeni
vsech ych plateb a po ¢ném zpracovani fihlaSek
8. icka koncepce ve vy haldch pocita s realizaci Klasického pravothlého

vystavniho rastru, v némz budou k dispozici plochy pro expozice:

~Tadové, s volnou Celni stranou

—rohové, se dvéma stranami otevienymi — obchozimi

~ve tvaru U (Celni), se tfemi stranami otevienymi — obchozimi

~ ostrovni, s volnymi viemi Etyfmi stranami

o

s

Ci ostatnich nebo ruici veletrZni provoz je ABF, a.s. opravnéna
zakdzat a pozadovat po vystavovateli smluvni pokutu ve vySi 5 000 KE.

Clanek 8.~ Termin prillasd( a objednavek

1. Zavaznou piihlasku, sluzeb, Obj vystavby stanku,
Objedndvku registrace daisu:h firem — spoluvystavovalelu a Objednavku zaznamu do
Katalogu, pnpadne dalsi objednavkové formulare je nuino zaslat na adresu ABF, a.s.,
Veletrzni sprava, Mimoriska 645, Praha 9, PSC 190 00 do stanovenych termini |adnoll|vych
uzévérek.

2. Doporucuie se zasilat veskerou korespondenci doporuceng.

elének 9. - Zévéreéné ustanoveni

. Veskeré pozadavky a zmény ze strany je nutné po pr idohodé s ABF,a.s.
zaslat pisemné do ABF, a.s., Veletrzni sprava. Veskeré stiznosti ze strany vystavovatele
VUGi ABF, a.s. po dobu montaze a pribéhu veletrhu musi byt piedlozeny pisemné ABF, a.s.
do konce veletrhu, po dobu demontaze do jejiho skonceni.

. Tyto Obchodni podminky jsou nedilnou sou¢asti Zavazné piihlaSky k ucasti firmy na veletrhu.

X}




0Obchodni spolecnost: ABF, a.s. TR E o
Aﬁ Sidlo: Mimoiiska 645, 190 00 Praha 9 - Prosek PrihlaSka spoluvystavovatelu

IC: 63080575, DIC: CZ63080575 FOR ARCH ® FOR STAV © FOR THERM
Z &: uMS v Praze, oddil B, vioz 2

Bankown spjon Bobnk CZ 2., . . SO85320005/4000 FOR WOOD ® BAZENY, SAUNY & SPA
Tel.: +420 225 291 130 PVA EXPO PRAHA, 20.-24. 9.2016

E-mail: forarch@abf.cz, internet: www.abf.cz, www.pvaexpo.cz e A m =
Uzavérka objednavek je 18.7.2016

Vystavovatel (obchodni jméno firmy):

Prohlasujeme, Ze v ramci nasi expozice budou prezentovany tyto dalSi firmy (nasi spoluvystavovatelg).

Za kazdého z nich uhradime registracni poplatek ve vysi 4 000 K& (pfi 1 az 4 spoluvystavovatelich)
2 000 K (pri 5 az 8 spoluvystavovatelich)
1500 K& (pfi 9 a vice spoluvystavovatelich)

ey >

Pocet spoluvystavujicich firem :I (pfi vy$Sim poCtu vypliite vice formulafd ¢. 2)

1. spoluvystavovatel

Obchodni jméno IC
Sidlo* - ulice DIC
Mésto psC Stat
Firemni telefon Firemni e-mail

Firemni fax Internet

2. spoluvystavovatel

Obchodni jméno IC
Sidio* - ulice DIC
Mésto PsC Stat
Firemni telefon Firemni e-mail

Firemni fax Internet
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3. spoluvystavovatel

Obchodni jméno IC
Sidlo* - ulice DIC
Mésto PsC Stat
Firemni telefon Firemni e-mail

Firemni fax Internet

4. spoluvystavovatel

Obchodni jméno I
Sidlo* — ulice DIC
Mésto PSC Stat
Firemni telefon Firemni e-mail
Firemni fax Internet

* Pro fyzické osoby Misto podnikdni.

Vsechny ceny jsou uvadény bez DPH.

datum, podpis za / zastupce vy , razitko
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Am 0Obchodni spolecnost: ABF, a.s.

K I Sidlo: Mimoiiska 645, 190 00 Praha 9 - Prosek
IC: 63080575, DIC: CZ63080575

Zapsand: u MS v Praze, oddil B, viozka 3309

Bankovni spojeni: Expobank CZ a.s., ¢. 0. 5085320005/4000
Tel.: +420 225 291 130

E-mail: forarch@abf.cz, internet: www.abf.cz, www.pvaexpo.cz

Vystavovatel (obchodni jméno firmy):

Objednavka technickych sluzeb
FOR ARCH ® FOR STAV ® FOR THERM
FOR WOOD e BAZENY, SAUNY & SPA

PVA EXPO PRAHA, 20.-24. 9. 2016

Uzavérka objednavek je 18.7.2016

Vsechny neoznadené sluzby budou automaticky povazovany za NEOBJEDNANE.

Technické podminky a specifikace sluzeb viz druha strana tohoto formulare.

Objednavka elektrické energie
(cena za jeden pfivod, pozadované oznacte }A‘ )

privod 230 V- L+ N + PE kryta plocha venkovni plocha

[] 2 3900k
[] 2 4900k
X4 2 62006
[] a s

kryta plocha
[] 2 ssoke
[] 213300k
[ 2600k [] arrrtoke
[] azemoke [ aseeroke

Prikon nad 40 kW musi byt individualné projednan a je zpoplatnén Céstkou
viz nize za kazdy kW nad 40 kW.

do 2 kW — 1 zasuvka a 4290 Ke

do 3 kW — 1 zasuvka a 5390 KE

do 5 kW/230 — 2 zasuvky a 6950 KE

oood

do 6 kW/230 - 2 zésuvky a 7800Ke

privod 400 V- 3L+ N + PE venkovni plocha

[] 2 9es0e
[] ares0k

do 9 kW - zds. 32 A
do 15 kW — zas. 32A
do 21 kW — zas. 32A

do 40 kW — zas. 63 A

kryta plocha venkovni plocha

|:| 2650 KE/KW |:| 4715 Ke/kW

pocet kW nad 40 kW

Nocni proud
(nocni proud je mozno objednat pouze s elektrickou pripojkou min. do 2 kW)
Priklady pouziti: chladnicka, akvarium

]

Kryté plocha
asooke [ ] atoo0ke

venkovni plocha

Objednavka pripojeni k internetu
Pevné pripojeni kabelem (RJ45)

1 x pripojen (prvni) D a2so0ke
|:| a 700Ké
[ & ook

pocet dalSich pripojeni

Pevna IP adresa

Pripojeni k bezdratoveé siti wifi
(neni dostupné na venkovnich plochach)

pocet piipojeni 2900 K¢

1

Objednavka privodu vody a odpadu

(cena stejna pro krytou i venkovni plochu)

|:| 24500 K¢

pocet pripojek

Vrchni privod k osvétlovaci rampé
nebo jakékoliv svislé svéseni pfivodu nad stanek z konstrukce strechy haly
(Vrchni privod mozno objednat pouze s elektrickou pripojkou min. do 2 kW)

a800 K¢

Objednavka napusténi bazénu (vé. vypusténi)
(cena stejna pro krytou i venkovni plochu)

0w

Zaptijceni elektrorozvadéce
(cena stejna pro krytou i venkovni plochu)

Elektrorozvadét 400V/16A o piiwod 9-21kW [ ] 42000k

Uctovana jednorazova Gastka E] 1200 Ké&

plus 250 K¢ za kazdy m*

pocet m? ] amox
Objednavka tklidu

(cena stejna pro krytou i venkovni plochu)

E 50 K¢/m*/akce
1]

Denni tklid - pocet m?
(zahmuje i generalni klid)
Generalni tklid — pocet m? 20 K&/m?
(jednordzovy klid po ukonceni montaze)

Vsechny ceny jsou uvadény bez DPH.

Ze jsme se

li a souhlasime bez vyhrad s Technickymi podminkami ABF, a.s. pro ticast vystavovatelii na veletrhu, které jsou nedilnou soucasti Zavazné

objednavky Zavazujeme se, Ze uhradime vSechny zélohové faktury a konecnou fakturu vé. DPH ve Ihitach splatnosti.

razitko

datum, podpis za vy / zastupce vy
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Obchodni spolecnost: ABF, a.s. et - e
.Aﬂ smm:omri]rlnsopr‘::;neofs, 190 rams Praha 9 - Prosek Objednavka typovych stanki

IC: 63080575, DIC: CZ63080575 FOR ARCH ® FOR STAV © FOR THERM
z i Praze, oddil B, vioz z

Bankown spjon Bobnk CZ 2., . . SO85320005/4000 FOR WOOD ® BAZENY, SAUNY & SPA
Tel.: +420 225 291 130 PVA EXPO PRAHA, 20.-24. 9.2016

E-mail: forarch@abf.cz, internet: www.abf.cz, www.pvaexpo.cz o R ~
Uzavérka objednavek je 18.7.2016

Vystavovatel (obchodni jméno firmy):

Kryta plocha
Objednavame realizaci typového stanku:  (oznacte g)

Cena stanku zahmuje:
* obvodové stény a pricky skladki z bilych panell (Octanorm 100 x 250 cm), ® stropni rastr, ® limec pro oznaceni expozice - vySka 30 cm, ® 2-7 bodovych svitidel
dle velikosti stanku, 2 elektrozasuvky 230V (bez privodu el. energie) ® koberec - Sedy,

* skladek — zazemi dle velikosti stanku: stanek 9 m? skladek 1 x 1 m (regal, uzamykatelné dvere), stinek do 16 m? skladek 1 x 2 m (regal, uzamykatelné dvefe, 1 stropni
svitidlo), stanek od 18 m? skladek 2 x 2 m (regal, uzamykatelné dvefe, 1 stropni svitidio),

Cena stanku nezahmuije prikon el. energie - doporu¢ujeme objednat (Objednavka technickych sluzeb - str. 3)
V pripadé, Ze privod nebude objednan, bodova svitidla a elektrozasuvky nebudou instalovany.

] B

typ9 3x3m typ12 4x3m typ15 5x3m typ16 4x4m
cena: 7 500 Ké cena: 10 000 K¢ cena: 12 000 K& cena: 13 000 Ké

X X X %X x x X x x I x x % x
typ18 6x3m typ20 5x4m typ24 6x4m typ25 5x5m
cena: 15 200 K& cena: 16 400 K¢ cena: 20 200 K& cena: 20 600 K&

X bodové svétlo E policovy regal § shrnovaci dvefe —( el. zasuvka - om m limec

Venkovni plocha

Objednavame realizaci typového stanku:  (oznacte E)

Cena stanku zahmuje:

* podium 12 cm + Sedy koberec, ® obvodové stény (pfipadné sténové skio) a dvere, ® stiechu véetné stropni konstrukce, e stropni rastr vcetné stropnich vypini,
» stropni osvétleni a zasuvku elektro (bez privodu el. energie)

Doporuéujeme objednat piikon el. energie (Objednavka technickych sluzeb — str. 3)

Pozor - celkové rozméry stanku vcetné strechy nesmi byt vétsi nez objednana plocha.

3 x 3 m (rozmér stechy 4 x 4 m) 4 x 4 m (rozmér stiechy 5 x5 m)

cena: 22 000 K¢ cena: 40 000 K¢

Zvétseny — objednané rozméry (bez piesahu stiechy) mXx m Zvétseni stanku je mozné pouze v modulech
cena: 2 500 K¢ za kazdy m? 3 x 3 mnebo 4 x 4 m (bez presahu stiechy).

Zakladni stavebni vybaveni typovych stankii nelze ménit ani dopliiovat, je vSak mozno objednat mobilidF a dalSi vybaveni — viz Objedndvka na str. 5.
Vsechny ceny jsou uvadény bez DPH.

datum, podpis za / zastupce vy , razitko




MBI e 4. 160 00 rava o - Prosok Objednavka individualné Fesenych stankii

S g - FOR ARCH @ FOR STAV ® FOR THERM

apsand: u MS v Praze, oddil B, vioZ 2

Bankowni spojeni: Expobank CZ a.s., . U. 5085320005/4000 FOR WOOD e BAZENY, SAUNY & SPA

Tel.: +420 225 291130 PVA EXPO PRAHA, 20.-24. 9.2016

E-mail: forarch@abf.cz, internet: www.abf.cz, www.pvaexpo.cz Uzévérka objednavek je 18. 7. 2016

Vystavovatel (obchodni jméno firmy): ELKO EP, s.r.o. A

Zévazné objednavame stavbu individualné feSeného stanku, o rozmérech: 6 mXx 7 m

Pouze obvodové stény — systém Octanorm - 600 K¢/ bézny metr 4 a
stavba obsahuje pouze obvodové stény, zavétrovani, bez plosného stropniho rastru stavby

Individualni stanek - systém Octanorm - 990 K&/ m? (do 30 m?), 890 K&/ m? (nad 30 m?)
stavba obsahuje obvodoveé stény, stropni rastr, limec vySky 30 cm na celni strané

Skica piidorysu Vaseho stanku
V tomto rastru zakreslete svoji predstavu o plidorysu stanku. Pro zobrazeni umisténi jednotlivych stavebnich prvki a vybaveni pouZijte orientacné grafickych znacek.

panel kuchyrisky

m sténovy diez

sténové 0
—— stil
_____ limec . .

§=30 stil kulaty
WV . D zidle

policovy privod vody

regal aodpadu

X bodové svétlo
vystavni
pult
zasuvka
230V/ 400V

pultova
vitrina

zasuvka 230 V
(nocni)

S
’
vitrina ve. lednicka
osvétleni

Nad rozsah zakladni stavby objednavame tyto dalSi prvky stavebnicového systému:
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Polozka Ké/ks bez DPH Pocet
koberec $edy KC/1m? 170 42
koberec jiné barvy KE/1m2, uvedte barvu: 200

prosklend sténa 100 x 250 cm 430

dvefe shrnovaci uzamykatelné 1Tm 1000

stropni podhled bily K&/1m? 170

stropni podhled textilni K¢/1m? 70

stropni podhled mfizkovy K¢/1m? 250

samostojny panel 100 x 250 cm (s podstavcem a limcem) 1150

Objednavka mobiliare a dalSiho vybaveni na strané 5.
VSechny ceny jsou uvadény bez DPH.

datum, podpis za / zastupce vy razitko
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MBI e oo - rosok Objednavka mobiliare a dalsiho vybaveni stankii

IC: 63080575, DIC: CZ63080575 FOR ARCH ® FOR STAV © FOR THERM
Zapsan: uMS v Praze, oddil B, viozka 3309 2

Bankowni spojnt Bpobank G7 5, . 5085320005/4000 FOR WOOD ® BAZENY, SAUNY & SPA
Tel.: +420 225 291 130 PVA EXPO PRAHA, 20.-24. 9. 2016

E-mail: forarch@abf.cz, internet: www.abf.cz, www.pvaexpo.cz e A m =
Uzavérka objednavek je 18.7.2016

Vystavovatel (obchodni jméno firmy): ELKO EP, s.r.o.

Mobiliar Ize objednat pouze se stavbou stanku. Vepiste pocet objt ych kusti do prislusnych kolonek.
Pult piny s jednou polici Still, zidle
P vySka 80 cm / vyska 110 cm
‘ 50x 50 cm ] [ asoxe hranatj 70x70 cm,vyska75cm || 2300 K
A 100x 50 cm ] [ a4k hranaty 70 x 120 cm, vska75cm [ ] 2300 K
I/ 100x100cm [0 [ ascoxc | S | sty 060cm, viska 75cm [ asooke
Vitring puttovd prosklend —s Jodnou poici Kulaty - @ 80 cm, Wska 75 cm [ aswoke
barowy - 060 cm, vska110em ] a300ke
-
50 X 50 x vyska 80 cm [ asooke ®
‘ 100 x 50 x vjika 80 cm D 2950 K& " Zidle kovova Calounéna D 4200 k¢
(7 iide barova [ azsoke
nl”
Vitrina prosklena - 2 sklenéné police Dopliikové technické vybaveni
50 x 50 x vy$ka 250 cm [Jat1o0ke bodové svitidio 100 W [ atsoke
100 x 50 x vji$ka 250 cm [Jatrssoke halogenovy reflektor 150 W [ a0k
100 x 100 x vy3ka 250 cm [Jateooke halogenovy reflektor 250 W [ asooke
L sklenéna police navic E a100 K¢ trojzasuvka D a70Ke
Regal tripolicovy ~ montovan do stény stanku
vésak stojanovy [ atroke
B 100 x 50 xvy3ka 250 cm 2] aseoke vsdk stinowy ] amox
iR odpadkovy kos [ asoke
Uzamykatelna skriiika Kuchyiiské vybaveni
. 7&" skfifika s dfezem a ohfivacem vody a1400 Ke
./ 80 x 40 x vjska 80 cm [ a4soxe N o L] . 5
‘y chladnicka 70 | (nezahmuje nocni proud)D a950 K¢
/ kavovar (pfikon 1,5 kW) [ azo0k
Police, drzék prospektii rychlovarna konvice (pfikon 2 kW)  [_] a200k¢
drzdk dratény — zavésny — Ad [ azo0ke vaii (piikon 2 kW) [ asoke
drzak drétény - tvar , A" - A4 [ a0k o ) o .
Gastrosada obsahuje pro dany pocet osob: Salek, podsalek, kavovou Izicku,
sklenice na nealko, vino, pivo
police na sténu a
100 x 30 cm — vodorovna [ amoke Y j /" pro4osoby [ aseoke
police na sténu & ) pro 6 osob D 650 K¢
100 30 om — Klopend [ a2k 7" pro100sob [Jatoooke
Vyobrazeni ma ilustrativni charakter.
Objednavka grafickych praci
Nézev firmy na limec-barva: Logo firmy na limec — pocet log D
Lt 1 ¢4 ¢4 ¢4 ¢ 4 ¢ ¥ oo 3 o3 € ¥ ¢ ¢y Fqg Fq4 F 9 ¢4 ¢ ]
V pripadé zajmu o grafiku na sténové panely nas kontaktujte. Specifikace a podklady zaslete na e-mail: forarch@abf.cz.
Na zakladé rozsahu grafickych praci bude zkalkulovana jejich cena.

Vsechny ceny jsou uvadény bez DPH.

datum, podpis za | zastupce vy , razitko




Obehodni spolegnost: ABF, as. - i .
AM Siclo:Mimofis 645,190 00 Praha 9 - Prosek Potvrzeni o realizaci expozice

IC: 63080575, DIC: CZ63080575 FOR ARCH ® FOR STAV ® FOR THERM
Zapsana: uMS v Praze, oddil B, viozka 3309 z

Bankowni spojnt Bipobank G7 5, . 5085320005/4000 FOR WOOD e BAZENY, SAUNY & SPA
Tel.: +420 225 291 130 PVA EXPO PRAHA, 20.-24. 9. 2016

E-mail: forarch@abf.cz, internet: www.abf.cz, www.pvaexpo.cz

Uzévérka objednavek je 18.7.2016

Vystavovatel (obchodni jméno firmy):

Potvrzeni vystavovatele:
Potvrzujeme timto, Ze vystavbu nasi expozice bude realizovat:

Obchodni jméno IC
Sidlo* - ulice DIC
Mésto PsC Stat
Firemni telefon Firemni e-mail

Firemni fax Internet

p a osoba za realizaci i Funkce

Tel./mobil E-mail

Uvedenou firmu téz timto zpinomociiujeme k jednani ve véci stavby expozice a si ani t ickych pripojek.
Soucasné piikladame ke schvaleni projekt stanku (v ¢elnim pohledu a piidorysu) se zakreslenim a zakétovanim pivodi elektro, vody, odpadu, vyskovych
dominant, poutaéli, pripadného zpevnéni plochy, véetné orientace stanku v ramci objednané plochy.

Maximalni vyska ice véetné dominant m

Dale potvrzujeme, Ze vyse uvedena firma

- se seznamila a bere na védomi Obchodni a icke inky pro ucast na

- vlastni opravnéni k provadéni odbornych praci

- prebira vesk dpovéd za realizaci

- potvrzuje, Ze vSechny materidly pouzité k vystavbé expozic maji snizeny stupei hoflavosti ve smyslu platnych norem a predpisii a zejména textilie jsou
impregnovany proti ohni

* Pro fyzické osoby Misto podnikdni.

datum, podpis za / zastupce vy razitko
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PRILOHA P IV: REZERVACE STANKU

A4

P|VIA

EXPO FRAHA

PRUCHOD
DOHALY 5

$

L)
1A 1B IC 1D 1E F 1G
. <x_n>un~n»u.‘$wosn
v
6A || 34 38 3C |VHI
»
[ ] ] [ ]
sklon podlahy 1/140 na délku haly
PRUCHOD
DOHALY 5

HALA 4

Stav technickych rastri k datu 1.12.2015

PRUCHOD

FOI ARCH
FOR THERM

20.-24.9. 2016

= o

T T
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= rmom:am k WOUmDﬂ [Z] Topné téleso A - ve vy3ce 3,5m, od betonového kraje haly
. V JEDNANI k pfednimu panelu vzdalenost 0,9m
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[E] Topné téleso B - ve vysce 3,5m, od betonového kraje haly
k pfednimu panelu vzdalenost 1,2m

Vyhotovi: Chvojka, tel. 724 267 682, e-mai: chvojka@abl.cz



PRILOHA P V: VIZUALIZACE STANKU

Tloustka stény: 100mm
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PRILOHA PVI: POZVANKA A DEKOVNY EMAIL
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smart home solutions

POZVANKA FOR ARCH

ZVEME VAS
NA 26. MEZINARODNI STAVEBN| VELETRH

VSTUPTE
DO BUDOUCNOSTI
CHYTRYCH DOMU

NAJDETE NAS:

15. -19. 9. 2015 HALA 4, S_TANEK A13

PVA EXPO PRAHA V LETNANECH

4

P|V]A

EXPO PRAHA

NA STANKU VAM PREDSTAVIME:

aplikace iHC pro ovladani chytrého domova
Nové sklenéné dotykové vypinace
Chytrou krabic¢ku pro bezdratovy systém

Internetové radio v designu vypinace

V PRIPADE ZAJMU

O VOLNOU VSTUPENKU

NA VELETRH FOR ARCH 2015, KONTAKTUJTE:

BARBORA HOVEZAKOVA

www.inels.cz

20 573 514254
20 573 514 227
hovezakova@inels.cz




FOR ARCH 2015 DEKUJEME!

DEKUJEME VAM
ZA NAVSTEVU EXPOZICE
iNELS CHYTRY DOMOV

a projeveny zajem o nas systém inteligentni
elektroinstalace béhem veletrhu For Arch 2015.

» skl dotykové ovladace
LARA
« aplikace pre 1da hytr

* chytrou krabi¢ku pro bezdratovy t

ZAUJALO VAS

COKOLIV Z NASEHO SYSTEMU A CHCETE VEDET VICE?
NEVAHEJTE NAS KONTAKTOVAT:

Ing. BARBORA HOVEZAKOVA
Lo ka akvizic a CRM
+420 775 851 697

5 hovezakova@inels.cz

DAME VAM ZDARMA!

ZAKLAD SYSTEMU V HODNOTE 17 990 KC

el +420 573514254
0 573 514 227

E-mail: hovezakova@inels.cz




