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Stupeii hodnoceni

Kritéria hodnoceni prace dle stupnice ECTS

Ptehlednost a ¢lenéni prace A|B|C|DJ|E]|F
Urovei jazykového zpracovani A|B|C|DJ|E|F
DodrZeni citani normy A|B|C|D]|E]|F
Formulace cilti prace A|B|C|D|E|F
Prace s odbornou literaturou (uvadéni zdroja, kriticky ptistup) A|B|C|DJ|E|F
Metodika zpracovani vyzkumného problému A|B|C|DJ|E|F
Urovet analytické a interpreta¢ni slozky A|B|C|DJ|E|F
Formulace zavéra a splnéni cill prace A|B|C|D]|E|F
Originalita a odborny ptinos prace A|B|C|DJ|E|F

Odiivodnéni hodnoceni prace:

Tématem bakalarské prace je tvorba business planu pro fiktivni svatebni studio, prace se ¢leni na
teoretickou a praktickou cast. Teoretickd Cast prace se zaméfuje na pojmy jako podnikani,
podnikatel, podnik, jak zalozit podnikani a definuje samotny podnikatelsky plan. Dle zadani ma byt
pfedmétem teoretické ¢asti prace literarni reSerSe, coz ptedpoklada kriticky ptistup k poznatkiim
jednotlivych autort a jejich komparaci. SpiSe nez o literarni resersi se jedna o zjisténi aktualniho
stavu dané problematiky na bazi literdrnich poznatki. Literarnich zdrojl je dostate¢né mnozstvi,
studentka vyuZziva vSechny zdroje definované v zadani prace.

V praktické ¢asti diplomantka prezentuje vysledky dotaznikového Setfeni zkoumané oblasti a
nasledné sestaveny business plan pro fiktivni svatebni studio s nazvem KIi¢. V realizovaném
dotaznikovém Setfeni odpovida 68 % dotazovanych, Ze by sluzby svatebniho studia vyuzili,
nicmén¢ jsou ochotni za dané sluzby zaplatit max. 5-10% z celkové ceny svatby. Tento fakt ma
velmi vyznamny vliv na ekonomiku zamyslené spolecnosti, jelikoZ zajem potencialnich zakaznika
za poskytované sluzby je relativné velky, nicméné¢ je otazkou, zda tento typ podnikdni zaméstna
dvé koordinatorky na uvedeny tvazek se vSemi povinnymi odvody a danémi tak, aby byla ptislusna
spole¢nost jiz druhy rok v zisku 292 820 K¢, zejména jedna-li se o Gplné novou spolecnost, kterou
zakaznici neznaji. Prezentovana ekonomicka data nejsou Gplné v souladu s uvedenou skute¢nosti.
Avizovana otviraci doba je pondé€li-patek 8-18 h, coz znamena 10 hodin denné, tzn. 50 hodin tydné
plus vikendy, kdy se budou koordinatorky vénovat realizovanym svatbam. Neni tedy mozné
prezentovat kalkulaci pouze na 20 hodin tydné pro prvni koordinatorku, kdyz druha spole¢nice
nastoupi do studia az po pil roce. Bude se tedy spiSe jednat o praci na ,,polovi¢ni“ tivazek za pevné
danou ¢astku bez ohledu na odpracované hodiny a pravdépodobné danou koordinatorku
ekonomicky neuzivi. Je otdzkou, zda u takovéhoto ¢asového zatizeni bude mit piislusna
koordinatorka prostor i pro jinou ¢innost, ktera by pro ni byla ekonomickym ptinosem. V kalkulaci
pro prvni rok také postradam platby socialniho a zdravotniho pojisténi, jelikoz jsou koordinatorky
(majitelky) z pohledu zakona brany jako zaméstnankyné firmy. V praci jsou uvedené drobné
faktické neptesnosti, kdy ma koordinatorka pobirat mzdu 10.800 K¢, k ¢emuz je nutné piipocitat
dalsi zakonné odvody zaméstnavatele za zaméstnance a v super hrubé mzdé se tedy jedna o
mnohem vys§i ¢astku. Neni jasné, zda jde jiz o ¢astku super hrubé mzdy tak, jak je prezentovano

v Tab. 18, coz by pro koordinatorku v souladu s odpracovanymi hodinami nedavalo ekonomicky
piili§ smysl. Postradam také naklad na silni¢ni dai, jestlize se budou koordinatorky dopravovat na
misto realizace svatby osobnim vozidlem (néklady na cestovné jsou v kalkulaci zahrnuty). Osobné




nejsem na zakladé prezentovanych faktl presvédcend, ze realizace 15 svateb v prvnim roce
podnikani odpovida realité. Prvni pil rok by na realizaci svateb pracovala pouze jedna
koordinatorka, coz svéd¢i o urcitém stupni jejiho vytizeni. V ramci rizikové analyzy by bylo
vhodné rizika ohodnotit a vyuzit nékterou z moznych analyz rizik, nikoliv pracovat pouze s
popisnou formou.

Otazky k obhajobé:

Hotel Tomasov has been evaluated as the biggest competitor to the Kli¢ agency (23 p.). Why does
not the Hotel provide the complex service? Are customers interested in the complex service when
the successful company doesn’t provide it?

How did you create the prices of your service, pp. 51? Is the calculation real and following the real
prices?
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* Vysledna znamka neni aritmetickym primérem jednotlivych kritérii hodnoceni préce.



