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Tabulka A

	
	
	
	

	Hodnocení náročnosti tématu na:
	
	Úroveň
	

	                                                                                        
	nadprůměrná
	průměrná
	podprůměrná

	teoretické znalosti
	X
	
	

	praktické zkušenosti
	X
	
	

	sběr a zpracování podkladů a vstupních dat
	X
	
	

	specifické nároky tématu (originalita, rozsah,
	X
	
	

	statistické zpracování dat, interpretace závěrů ap)
	
	
	


Tabulka B

	
	
	
	
	

	Kritéria  hodnocení práce diplomanta:
	
	            Úroveň
	

	
	nadprůměrná
	průměrná
	podprůměrná
	nelze hodnotit

	splnění cíle práce
	X
	
	
	

	metodologická kvalita postupu 
	X
	
	
	

	úroveň teoretické části 
	X
	
	
	

	práce s literaturou (citace)
	
	X
	
	

	úroveň analytické části 
	X
	
	
	

	adekvátnost použitých metod
	X
	
	
	

	úroveň návrhu  řešení  (realizace)
	X
	
	
	

	jazyková úroveň práce 
	X
	
	
	

	formální úroveň  (text, grafy, tabulky)
	X
	
	
	

	přehled literatury (rozsah, kvalita)
	X
	
	
	

	jiné kritérium (novost,  přínos praxi)
	X
	
	
	


Hodnocení v jednotlivých kritériích označte znakem X) v příslušné úrovni.

(Obraťte, prosím, list a pokračujte v hodnocení na druhé straně formuláře.)
Připomínky a otázky k obhajobě:
Helena Lapuníková si pro svou bakalářskou práci vybrala analýzu propagace destinace cestovního ruchu města Opavy. Autorka k práci přistoupila zodpovědně a výsledek je na velmi vysoké odborné úrovni. Smekám před její prací. Cíle stanovené v úvodu byly splněny. Celkově jde o nadprůměrnou práci.

Tato studentka dokázala, že je marketingovou odbornicí na svém místě. Bravurně propojila v bakalářské práci své teoretické znalosti s praxí. Běžně v práci používá odborné termíny, zná i trendy současného marketingu. Studentka Lapuníková ukázala, že má široký rozhled nejen v marketingových komunikacích, ale i v samotném oboru cestovního ruchu. O destinaci Opava má hluboké znalosti.
Celá práce je obsahově velmi podrobná, autorka používá aktuální data, dokázala kvalitně čerpat z různých sekundárních zdrojů informací a odborně je vyhodnotit ve výsledné SWOT analýze. V bakalářské práci se často objevují vlastní názory autorky na problematiku, čehož si také cením. 
Pokud by rozsah práce dovoloval navrhovala bych autorce přidat vlastní primární výzkum Stejně tak by práce mohla mít podrobnější vlastní návrh propagačního mixu, což by jistě bylo vzhledem ke kvalitě její práce zajímavé.  
1. Navrhněte vlastní podlinkovou multimediální kampaň na podporu návštěvnosti Opavy z řad českých turistů.
2. V práci zmiňujete Benchmarking, můžete termín vysvětlit a navrhnou, jak by možností Benchmarkingu mohlo využít město Opava?
3. V bakalářské práci uvádíte, že ze strany médií není zájem o podporu publicity destinace, jaká doporučení byste městu dala, aby se vztahy s médii zlepšily?

Návrh na klasifikaci bakalářské  práce:
A - výborně
Ve Zlíně dne 20.5.2008







         ………………………………   

 







    podpis oponenta BP
Pro klasifikaci použijte tuto stupnici: 
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